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vestfrost

EVERYDAY PERFECTION

Laenge
leve
hverdagen

Vi tilbringer en stor del af hverdagen At de er ngje udviklet til at glide ind som en

i hjemmet. Det er her, vi laver mad, bager, naturlig del af din travle hverdag. Og at de
vasker og tarrer tgj, fryser ned og saetter bdde kvalitets- og designmeaessigt matcher
vores indkab pd kel — her, vi far tingene din stil og dine gnsker. Hos Vestfrost straeber
til at kere. Derfor er det vigtigt, at de vi efter at veere lidt bedre, til en lidt mere
hvidevarer, du omgiver dig med, er mere fornuftig pris. Det synes vi, at din hverdag
end blot praktiske foranstaltninger. fortjener.

Se hele sortimentet pd eico.dk




Lederen

UDEN IFA

IFA-messen i Berlin har siden 2008 vaeret samlings-
punkt for den danske og den internationale branche
for hérde hvidevarer og smé elektriske husholdnings-
apparter. Det var pa IFA, de seneste produktnyheder
og nyeste tenden-ser blev prasenteret for hele verden.
12019 deltog 6000 journalister fra hele kloden.

2021 bliver aret uden IFA. I foréret aflyste den tyske
arranggr Messe Berlin IFA 2021 - naturligvis p& grund
af covid-19-pandemien, som stadig vanskeligggr den
normale rejseaktivitet. Hvidvare-nyt aandrede derfor
temaet for denne udgave fra "IFA” til "Uden IFA”.

Uden messen som omdrejningspunkt har producent-
erne mattet finde nye mader at praesentere deres
produkter pé — béde fysisk og virtuelt. Og nye méder,
hvorpa man kan veere sammen med forhandlere, sam-

arbejdspartnere og presse.

Denne udgave afspejler &ret uden IFA. Her er plads

til andre og anderledes historier, fx et besgg pa en
kokkekonkurrence. Og trods alt er der en del produkt-

nyheder - se selv.

Kommer messerne sd igen? IFA har dybe redder, og

bortset fra krigsarene har messen vaeret afholdt siden

1928. Og ja - jeg tror, messerne kommer igen. Méaske
ikke som vi kendte dem, men i en slankere og moder-

niseret form, hvor det virtuelle
blandes med det fysiske.

Pa den anden side af pan-
demien vil alt veere tilbage —

men ikke ved det gamle.

Tilbage ved det nye ... :)
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ER FREMTIDENS MESSER VIRTUELLE?
Arets IFA er aflyst. Far vi de fysiske messer
tilbbage — eller bliver det hele digitalt?

HVAD VI VILLE HAVE VIST
Producenterne har masser af nyheder at vise frem,
og nar IFA treekker stikket, leegger vi gerne sider til.

NYE SORTERINGSCENTRE SKAL
SYVDOBLE GENBRUG
Elretur investerer i to nye centre, som

skal give nyt liv til langt
flere hvidevarer. Der er dog
udfordringer.

SPRODME OVER MELSTED
Hvidvare-nyt tog med en
flok ambitiese “foodies”

til arets kokkekonkur- ‘ E O
rence pa Bornholm.

God laeselyst. — TRE GANGE OM ARET
Naeste udgave af Hvidvare-nyt udkom-
mer 15. marts. Annoncer og forslag til
AF HENRIK EGEDE indhold aftales med redaktionen. E E’
-l
UDGIVER: PRODUKTION: Eftertryk af signerede artikler skal ske efter FORSIDEFOTO: Uden IFA la det normalt
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@ ClimateCalc

Denne tryksag er klimakompenseret
i henhold til ClimateCalc.
Kompensation er kabt hos:

Gold Standard

www.climatecalc.eu CC-000001/DK

;ﬁ/// Svanemeerket tryksag, 5041 0004

travle omrade ved Marshall Haus og
Sommergarten @de hen. Billedet er dog
fra sidste ar, hvor IFA ogsa var en skygge
af sig selv.

Denne tryksag er klima-
kompenseret i henhold til
ClimateCalc.
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"I Kompensation er kabt hos:
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Electrolux

Ultimate 800
Ledningsfri stavsuger

Stavsugeren rengor hele dit hjiem pd

en gang eller tager sig af lejlighedsvis
renggring med en utrolig grundighed,
uvanset overfladen. Oplev en kraftfuld
og tilpasningsdygtig stevsuger, der er
designet til den mé&de, vi lever pd i dag.

En opladning

Rengering klaret p& blot én enkel opladning.

Let betjening

Med Quick Release kan du med ét enkelt tryk pd en knap
let lzsne den hdndholdte enhed fra ladestationen - og du
kan gere det hele med blot én hénd.

Tilpasser sig alle gulvtyper

Med funktionen Auto-mode tilpasses sugestyrken auto-
matisk, hvad enten der er tale om hdrde gulve eller blade
teepper - for en effektiv rengering, hver gang.

Skreeddersyet fltrering
Grundig 5-trins filtrering for et hygiejnisk hjem. 5-trins
filtreringssystemet flerner op til 99,99% af mikrostevpartikler.

E] Electrolux
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EMHATTER:

DANSK SARREGEL
BLOKERER

En dansk serregel bremser stgrste-
delen af markedet for salg af emheetter
i nybyggeri.

Den danske regel i Bygningsregle-
mentet (BR 18) strider mod EU-lov-
givningen og afskeaerer med omstridte
tekniske argumenter betydelige dele
af markedet. Desuden er det — via det
omstridte begreb "emopfangsevne”

— ikke dokumenteret, at borgerne far
et bedre indeklima via bestemmel-
serne i den ny regel, ligesom der ikke
fores kontrol med overholdelsen af
reglerne.

APPLiA Danmark har sammen med
TEKNIQ Arbejdsgiverne i et brev for
sommeren bedt indenrigs- og bolig-
minister Kaare Dybvad gé ind i sagen,
ligesom de to brancheforeninger har
leveret en kritisk artikel i Altinget om
sagen.

ELGIGANTEN: 25 AR OG NY LOGISTIK
ELGIGANTEN fejrer i disse dage, at kaeden har vaeret 25 ar pé det danske marked
—uden at virksomheden, med adm. dir. Peder Stedal i spidsen, stér stille af den

grund.
15. september har Elgiganten &bnet en logistik-hub i Taulov Dry Hub ved Frede-

ricia (billedet). Méalet med at leje sig ind i det nye logistik-center er ”en bedre kunde-

oplevelse i hele keeden”.

Elgiganten har med logistikken pa plads accelereret sine vaekstplaner. Der abnes i
efterdret 2021 nye varehuse i Ringsted, Rgnne og Fredericia, ligesom et nyt varehus
i Kalundborg er pé vej i 2022.

VAKST — MEN DYK 1 JULI

Forste halvar af 2021 var igen-igen en "all-time high” i forhold til tidligere ar.

AFSZATNINGEN AF SKERME OG AUDIOUDSTYR (hgjttalere mv.) steg markant —

ogsd i 2021 i forhold til 2020. Ar til dato er afsatningen af skeerme ifplge GfK vokset
med 41 %, mens afsatningen af AV-udstyr voksede med 15 % malt i veerdi.

Hvidevarer og smé elektriske husholdningsapparater salger ogsa
fortsat godt. Vaeksten pa hvidevarer ar-til-dato i veerdi er pa :
16 %, mens vaeksten pa sma husholdningsapparater ligger
p& 15 %.

Béde for hvidevarer og forbrugerelektronik geelder, at
juliiar havde et lille dyk i forhold til 2020. Lad os se,
om den positive hovedtendens fortsetter i efteréret.

MORTEN LIENGAARD: 25 AR | BSH
ADMINISTRERENDE DIREKT@R i BSH Hvide-varer A/S, MORTEN LIENGAARD,
kan 1. november 2021 fejre 25 &rs jubileeum hos den tyske producent.

Dagen fejres med en jubileeumsreception fredag den 5. november fra kl. 12-15.
Receptionen finder sted hos BSH Hvidevarer, Telegrafvej 4 (indgang fra nr. 6)
iBallerup. Af hensyn til planleegning bedes deltagere melde sig til hos
anne.herskov@bshg.com senest 29. oktober.

Morten Liengaard er uddannet hos Miele, men startede i 1996 med internt salgs-
ansvar hos BSH. I drene 2001-2009 var Morten p& hovedkontoret i Miinchen, og
han har siden 2018 veeret administrerende direktgr for koncernen i Danmark —
sidelpbende med et nordisk ansvar for SDA.

Morten Liengaard er medlem af bestyrelsen i APPLiA Danmark.

HVIDVARE-NYT 3 « 2021

®



BRANCHEN OG VERDEN

NY KOBELOV MED UANDRET
REKLAMATIONSRET
Forbrugerens ret til reklamation vil i Danmark fortsat vaere to ar.
Det stér fast, efter at Folketinget 3. juni enstemmigt vedtog
”"Forslag til lov om &ndring af kebeloven og lov om markeds-
foring”. Den ny lovgivning er den danske implementering af EU’s

varedirektiv, og regeringens forslag fik stgtte fra samtlige partier.
Efter de ny regler kan erhvervsdrivende fortsat opkraeve undersggelsesgebyr, hvis
en vare er géet i stykker. Til gengeeld har forbrugeren faet udvidet perioden for, hvor
leenge bevisbyrden ligger hos szlger. Det ggr den fremover i et &r mod tidligere seks
maneder. Den ny lov treeder i kraft 1. januar 2022.

EL-SALG OG ELON | SAMARBEJDE

Danske A/S El-Salg og svenske Elon Group har over sommeren indgéet et sam-
arbejde, der bliver et af Nordens stgrste indkgbsfallesskaber inden for hvidevarer

og forbrugerelektronik.
Formélet er gennem bedre
indkgbsmuligheder at styrke
udvalget i butikkerne i Norden.
El-Salg er med sine 150
butikker Danmarks stgrste
medlemsejede detailkaede
inden for hvidevarer og for-
brugerelektronik. Samarbejdet |
vil fremover omfatte mere end
500 butikker i hele Norden.
Udover Danmark og Sverige
omfatter samarbejdet ogsa
Norge, Finland og Island.

16 MONTORER
FARDIGE PA DJH

16 elever blev i maj faerdige som
montgrer med speciale i hvidevarer
fra Den Jydske Handveerkerskole i
Hadsten. Her er tale om det fgrste
hold uddannede efter corona-
nedlukningen.

Uddannelsen er — efter nogle ar
idvale — genopstéet i nye rammer
pa skolen. For fgrste gang i mange
ar er der ventelister til skolens
kurser i hvidevarer mm.

6 HVIDVARE-NYT 3 « 2021

TO AR MERE MED
CONSUMER ELECTRONICS
APPLiA Danmark har siden 1. juli 2019
repreesenteret producenter og importgrer
af AV-udstyr i Danmark — samlet i organi-
sationen Consumer Electronics Danmark.

Aftalen er nu forleenget for perioden
2021-2023. Consumer Electronics Dan-
mark drives af APPLiA i samarbejde med
Branschkansliet i Stockholm. De deltag-
ende virksomheder er: Samsung Electro-
nics AB, Panasonic Nordic, TCL Nordic,
Sony Nordic Denmark, TP-Vision, Harman
Kardon og Yamaha Music.

Consumer Electronics
Danmark var tidligere
LFE - Leverandgr-
foreningen for
Forbrugerelektronik.

ANNONCE

Lang levetid er
den ultimative
baeredygtighed

Mieles produkter har altid veeret anerkenadt
for deres kvalitet og lange holdbarhed.

Det ligger simpelthen i Mieles DNA, at
kvaliteten skal veere i top. Derfor veelger

vi altid materialer fra everste hylde, og vi
producerer selv en lang raekke af kom-
ponenterne i maskinerne — selv de tunge
lejekryds i vaskemaskinerne stebes pa
vores eget jernstagberi.

Produkterne udseettes ogsa for ekstreme
tests, inden de seettes i produktion. Mieles
udviklingsafdeling driftstester nye produkter
i op til 10.000 timer. Det svarer til, at 30 %
af den samlede udviklingstid bruges til
tests.

Med andre ord er det lykkedes for Miele
at kombinere forbrugernes behov for gode
kvalitetsprodukter med ingenigrernes
ambition om at levere de bedste maskiner.
Det giver et resultat, der er gavnligt for
forbrugernes privatoskonomi og nedseetter
klimabelastningen. At en Miele-maskine
bruger mindre vand, mindre energi og
mindre seebe er kun en ekstra gevinst
oven i det vigtigste parameter i bidraget

til mindre klimabelastning, nemlig at Mieles
lange holdbarhed i sig selv bidrager til et
bedre klimaregnskab.

TESTVINDERE | TAENK 2021

Ikke overraskende vinder Mieles solide,
gennemtestede maskiner ogsa den ene
test efter den anden hos Forbrugerradet
TANK. Lige nu er felgende vaskemaskiner
og tarretumblere Bedst i test hos TAENK:

Vaskemaskiner: WCD 670 WCS, WCF 370
WCS, WED 675 WCS, WSF 363 WCS,
WWD 660 WCS og WWF 360 WCS

Torretumblere: TCJ 670 WP, TEJ 675 WP,
TSJ 663 WP og TWJ 660 WP.

Forbrugerradet
Teenk

Bedst
| test




Miele

SA STILLE, AT DU MASKE IKKE ENGANG
HAR HORT OM VORES MANGE TESTVINDERE

KVALITET FORUD FOR SIN TID

LAS MERE PA MIELE.DK



Master The Day

Moccamaster er ikke designet til at matche trends, men til at brygge en

rigtig god kop kaffe. Igennem fem artier har den ikoniske Moccamaster

brygget velsmagende, varm, sort kaffe til kaffeentusiaster verden over.
Aret rundt. Dag efter dag.

MOCCAMASTER e
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APPLiA Danmark har via Epinion spurgt mere end 1000 forbrugere
om deres kab, brug og skrotning af hvidevarer. Her er de vigtigste

konklusioner.
AF HENRIK EGEDE

n pandemi kom imellem - og derfor er det to &r siden,

Epinion sidst for APPLiA Danmark kortlagde forbrugernes

adfeerd og inderste gnsker i forhold til hvidevarer. Nu igen,
i august-september 2021, er mere end 1000 forbrugere blevet
spurgt om deres adfzerd vedrgrende kgb, brug og skrotning af
hvidevarer.

Skulle der konkluderes noget enkelt pa baggrund af arets

undersggelse, sa er det, at forbrugerne er blevet mere tydelige.

Den fysiske butik er stadig
det foretrukne sted at kebe
hvidevarer, og kunderne
leegger vaegt pa god rad-
givning. (Foto: El-Salg)

De eri 2021 endnu mere klare i maelet end tidligere. De kgber
i dag dyrere produkter, de gnsker varemeerker og salgssteder,
de kender.

Iseer de unge gnsker ogsé lang brugslevetid og signaler om
baeredygtighed. Bade fra producent og forhandler.

Her presenterer vi de veesentligste konklusioner. Hele
rapporten og dens forudsatninger kan ses pa:
www.applia-danmark.dk.

DE UNGE VIL
DET BAREDYGTIGE

Baeredygtighed er ikke lzengere kun
et ord i en FN-rapport ... Halvdelen
af danske forbrugere (49 %) erkleerer
sig nu villige til at betale mere, hvis 2017.
producent eller forhandler har en
beeredygtig profil. Det geelder iseer de

unge, hvor 57 % er villige til at betale

STABILE GRUNDE TIL KOB

Er det sd udelukkende lysten, der driver veerket, nar der kgbes nye hvidevarer? Ikke

helt. Hvis man skal tro Epinions analyse, er arsagerne til kgb af nyt ret stabile:

* Ca. halvdelen (52 %) af alle kgb er udskiftning af et produkt, der ikke leengere
fungerer. Dette har ligget stabilt siden APPLIiA og Epinion spurgte fgrste gang i

* En fjerdedel af alle kgb er udskiftning af eksisterende produkter, der fungerer —
men hvor forbrugeren gnsker en opgradering.
* Den sidste fjerdedel handler om nye behov og fgrstegangskab.

mere for dette.

Samme billede ses i forhold til
reparation: Kun 6 % af de zldre er vil-
lige til at betale 1500 kr. eller mere for
en reparation i stedet for at kgbe nyt.

e

Blandt de unge er andelen dobbelt s&
stor: 12 %.

I det hele taget har hvidevarerne
maéske et mindre imageproblem: 58 %
af alle fgler, at hvidevarer er en belast-
ning for miljget. Her topper kvinderne,
hvor 62 % har denne fglelse.

endskabet til smarte opkoblede los-
ninger er vokset markant siden 2017.
De unge er mest villige til at betale
ekstra for de nye muligheder.

HVIDVARE-NYT 3 « 2021




orenje |
J Life Simplificd |

VI LAVER
MADEN.
DU LEVER
LIVET.

_—

Leder du efter en sundere made at stille din laekkersult pa? Vi
har leert at tro, at alle de der pomfritter og panerede kyl-
lingenuggets er usunde og ber undgas for enhver pris. Men
den tid er forbi. Med den nye AirFry-funktion kan du fa stegt
mad, der er spradt og har masser af smag, uden de ekstra
kalorier. Denne metode til ekstrem intensiv madlavning med
varmluft kraever ingen fedt for at sikre en gylden skorpe, der
er leekker og perfekt sprod.

gorenje.dk Lad os tage os af madlavningen, mens du nyder livet!



LOYALE MOD VAREMARKE
OG BUTIK

To tredjedele af alle kgb foregér i en fysisk butik, som altsa
stadig er det foretrukne sted at kgbe hvidevarer.

Internetkgb har veeret i stabil fremgang siden 2017, dog
kun fra 22 % til nu 25 % af alle kgb.

En lille krglle er, at 6 % angiver, de har kgbt et brugt pro-
dukt (af en privatperson, i en butik eller pa nettet). Blandt
de unge forbrugere (25-35) ar er det hele 13 %, som har
kegbt brugt.

Forbrugerne gnsker i stigende grad tryghed ved kgbet.
42 % angiver at have kgbt et varemerke, de tidligere har
kegbt, hvilket er vaesentligt flere end de 33 %, der svarede
det samme i 2019.

Loyaliteten over for salgsstederne er ogsé vokset under
pandemien. 45 % angiver at have kgbt deres hvidevarer et
sted, hvor de tidligere har kebt — mod bare 38 %1 2019.

SMART ER KENDT

12017 var det under halvdelen af forbrugerne (44 %), der
kendte til muligheden for at sammenkoble fx ovn eller
vaskemaskine med en smartphone.

Dette har andret sig markant. I dag erklerer 83 %, at de
kender til dette.

Vil forbrugerne sa betale for alt det smarte? Her deler svar-
ene sig markant efter aldersgruppe: 54 % af de unge forbrug-
ere er klar til at betale ekstra — mod kun 11 % af de eldre.

}ce ygt:ghed er et wgtlgt krltqnum "—l '-' f
SOH_.yngte forbrugere Spec:elt
J\kvmdq fo

¢ hing fonmﬁjaet A
KA A

er,'at hwdeva)pr er dn elast

TENDENS TIL DYRERE KOB

22 % af alle forbrugere ligger i det ”dyre” segment, nér det
geelder kgb af deres seneste hvidevare. De har betalt 7500 kr.
eller mere for produktet — og det er en stigning i forhold til
2019, hvor 20 % var i den dyre ende. Det er iser de xldste
forbrugere (51-70 ar), der spenderer dyrt: 26 % har her
senest kgbt et produkt til over 7500 kr.

Noget kunne tyde p4, at der i tiden med covid-19 har
veeret flere penge at gore godt med — méske de indefrosne
feriepenge, der stimulerede forbruget i 2020. Blandt de mest
velhavende forbrugere (husstandsindkomst over 800.000 kr.)
havde hele 29 % betalt mere end 10.000 kr. for hvidevaren
ved senest kgb. 12018 og 2019 havde kun 20 % kgbt produk-
ter i den dyre prisgruppe.

KVALITET OG RADGIVNING ER VIGTIGST

Hvad laegger forbrugerne mest vaegt
pa, nar hvidevaren skal vaelges? Dette
sporgsmal er nyt i 2021 - og svarene 41 %.
overrasker maske en smule:

83 % leegger mest vaegt pa ”god kvali-
tet / lang holdbarhed” — et parameter,
der slér bade “energimerke / lavt energi-
forbrug” (77 %) og "prisen” (72 %).

” »

monterlng

"Design og udseende” spiller en
hovedrolle for 42 %, "varemarket” for

Pa samme maéde er “god service
og radgivning om produkterne” den
vigtigste tilleegsydelse for de fleste
(66 %) - vigtigere end "mulighed for
gratis levering” eller

”mulighed for fjernelse af gammelt
produkt”.

Om det er lockdown og covid-19, der
spiller ind, vides ikke, men ferre kgrer
pa genbrugspladsen med det udtjente
produkt. 40 % ger dette mod 46 % fgr
pandemien. Flere far bortskaffet via
forhandleren — 36 % nu mod 31 % fgr.

Hvor vigtigt var nedenstaende for dig, sidste gang du kabte et harde hvidevarer produkt?

God kvalitet / lang holdbarhed 41%
Energimaerke med lavt energiforbrug 35%

Brugervenlighed (enkel at betjene)

Pris

Kapacitet (fx antal kg, ovnsterrelse)

Funktionalitet (fx antal programmer)

Rengeringsvenlighed (fx pyrolyse i ovn,
NO Frost i fryser etc.)

Testresultat (fra fx Teenk og Test)

Design og udseende 11%
Base: Harde hvidevarer kabere, Varemaerke 10%
n 2021=1015.
© Copyright Epinion

35% 12%

42% g
.
6%
8% 2%
7%
.

= Meget vigtig = Vigtig Hverken / eller Lidt vigtigt ™ Meget lidt vigtigt

HVIDVARE-NYT 3 « 2021 11



Alt-I-en-lgsning i et
urbant dremmekgkken.

Siemens inductionAir Plus kombinerer en
lydsvag og kraftig emhaette med en innovativ
induktionskogeplade.

inductionAir Plus fra Siemens Hvidevarer imponerer med sit
flade design, lette betjening og nye installationsmuligheder.
Rene linjer, adspredelse og et genergst indtryk af rummet —
det er sadan et urbant dremmekgkken ser ud i dag. Kekkenet
er ikke kun dbent ud til opholdsstuen, men ogsa en integreret
og naturlig del af omgivelserne.

Siemens Hvidevarer bidrager nu til dette konsistente look med
inductionAir Plus. Den nye generation af induktionskogeplader
med integreret emhaette er baseret pa et nyt, helt fladt design,
ultra let renggring og betjening.

Emhaetten i inductionAir Plus-kogepladerne er forsaenket
direkte i den sort glaskeramiske overflade for et elegant og
genergst helhedsindtryk. Ingen rammer eller kanter bryder
det enkle flade design. Kogepladen smelter sammen med
bordpladen, og det hele ser ens ud fra alle vinkler. En yderlig
fordel ved det nye design er den ubesvaret handtering af
gryder og pander. inductionAir Plus er meget stgjsvag, selv
nar den yder sin maksimale udsugningseffekt.

Laes mere her: siemens-home.bsh-group.com/dk

Siemens Hvidevarer

— Annonce —

inductionAir Plus giver starst mulige fleksibilitet i
kokkenindretningen. Induktionskogepladen med indbygget
emhatte er nem at installere, kraever ikke meget plads og
fungerer til bade recirkulation og aftraek.




— The show must go on, siger man pa teateret, nar noget gar galt —
som nu med corona. Spargsmalet er, om det ogsa geelder fysiske

trade shows som den nyligt aflyste IFA-messe i Berlin.

BLIVER IFA VIRTUEL?

AF SOREN BANG HANSEN

liver det "back to normal" med teette

folkemangder i store haller — eller

ser vi ind i et "new normal", hvor
langt mere foregér virtuelt via nettet?

Vi spurgte Claus Sneppen, der er asso-
cieret partner i Instituttet for Fremtids-
forskning og i artier har arbejdet med
messer og fysiske versus digitale mgde-
former.

— Vi kommer ikke til at vende tilbage
til det, der var for. Vi ser ind i et for-
andret messe- og konferencemarked.
Efter en kriseperiode vender man nor-
malt tilbage til gamle vaner, men denne
krise adskiller sig, fordi vi har opdaget
et alternativt og velfungerende spor.

Vi red pa en hest, men nu kom vi over
at sidde pa et andet kgretgj. Og lige nu
stiller vi os selv spgrgsmalet: Skal vi til-
bage pa hesten — eller hvad giver bedst
mening?

VIRTUELLE PLATFORME
Aarhus-virksomheden Cadpeople har
specialiseret sig i at bygge virtuelle plat-
forme, og trods gendbningen marker
man stor efterspgrgsel.

—Mange af de kunder, vi har hjulpet,
har gennem brugen af deres virtuelle

iZDenemark $SPECIAL

£ s s
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platform opdaget nye
muligheder i forbindelse
med kontakt til kunder

og produktfremvisning.
Det betyder, at vi fortsat
udvikler nye og innovative
lgsninger, fortaeller Thomas

Langvad Jensen, Business Develop-
ment Manager i Cadpeople.

En af disse lgsninger kan afprgves pé:
kortlink.dk/2d9qk. Her lander du i en
animeret messehal, hvor du med fa
klik kan besgge forskellige stande og
fa produkter beskrevet i tekst og video.
Du kan ogsé chatte med udstillerne og
hente uddybende materiale.

—De virtuelle platforme er indlevende,
fordi de foregar i 3D-skabte omgivelser.
Vi ser dem som et veerdiskabende sup-
plement til de fysiske messer. Alle dem,
der ikke har mulighed for at deltage
fysisk, kan bruge den digitale platform,
sé man rammer en bredere mélgruppe,
siger Thomas Langvad Jensen.

Heri bakkes han op af fremtids-
forskeren:

—Jeg hgrer fra dem, jeg arbejder med,
at de nér ud til langt flere mennesker,
nar de er digitale. I forhold til malgrup-

ORGAHIT f*

DERMARK

btk L flnag

Et eksempel pa en virtuel messeoplevelse — skabt af Cadpeople i Aarhus.

TEMA:

— Viserind i et forandret
messe- og konference-
marked, fastslar Claus
Sneppen, Instituttet for
Fremtidsforskning.

pen er det jo typisk et mindre-
tal, der kommer pa messen. Hvis
indeks 100 er det fysiske, kan du méske
lpfte det til 500 ved digitalt at nd dem,
der ikke mgdte op, siger Claus Sneppen.

DIGITAL OVERBYGNING

Nér det geelder digitalisering, har vi kun
set toppen af isbjerget, for der investeres
massivt i at gengive, eller sdgar overga,
virkeligheden.

— Alene Facebook har tusinder af
ansatte, der bygger "metaverser", hvor
vi kan ggre langt mere end i den fysiske
verden. S& hvornar giver det fysiske
mening? Jeg siger ikke, det forsvinder,
men det bliver i stigende grad et bevidst
tilvalg, siger Claus Sneppen.

Det er selvsagt dyrere at gennemfgre
en messe, der bade er analog og digital,
og derfor vil der ifglge Claus Sneppen
ske en konsolidering, hvor en reekke
sméa messer forsvinder, mens de store
prioriteres endnu mere. En messe som
IFA kunne faktisk "fa et skud steroider",
vurderer han. Ogsa i de fysiske rammer,
som trods alt kan noget seerligt.

—Jo mere vi digitaliserer, desto mere
bevidste bliver vi om, hvad det analoge
kan. Vi bruger det typisk til at etablere
kontakter, relationer og udvikling. Her
er to polariserede hovedstrgmme: Hvad
er digitalt muligt? Og hvad er analogt
ngdvendigt? De to haenger sammen.

Og det, der ikke er digitalt muligt i dag,
bliver det nok i overmorgen, siger Claus
Sneppen.

S& hvis vi skal vove et svar pa spgrgs-
malet i overskriften, ma det blive: Ja, i
hgj grad. Men ikke kun.
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SIGER BRANCHEN?

TEMA:

Uden IFA

NIELS BILLE
MANAGING DIRECTOR
— GORENJE GROUP NORDIC

— IFA er for os en
fantastisk og savnet

mulighed for yderlig- S )
ere at accelerere s
vaeksten ved at vise * ’
den kaempe bredde, “ g

vi har i vores produktportefolje.

Pa Hisense/Gorenje har vi en ny gene-
ration af ovne, der bare praesenterer sig
bedre fysisk, end pa en powerpoint, og
pa Hisense TV er det helt afgerende at
kunne se billedkvaliteten med egne gjne.
Leenge har vi mattet klare os med Power-
points, Teams og kameraer for at komme
teettest muligt pa, men det vil altid veere
bedre at fa mulighed for at "sparke daek”.
Vi far flere virtuelle kundemgader generelt,
men for messerne tror vi, det vil veere en
fast bestanddel igen, nar den globale coro-
na-situation kommer under kontrol. Jeg
kan ogsa rebe, at vi i december &bner et
ASKO Experience Center i "kokkencentrum”
af Kebenhavn, sa her ser vi ogsa frem til at
byde bade forhandlere og forbrugere vel-
komne til at opleve ASKO savel fysisk som
online. Udover produkt-showroom, vil der
veere live cooking-events og kakkenskoler.

JOACHIM LAUGESEN

SALES DIRECTOR — DE'LONGHI
NORTHERN EUROPE

— IFA har altid veeret
den primaere uden-
landske messe for

SDA og for De’'Longhi,
hvor vi og kunder/
potentielle nye kunder
har medtes for et blik pa
nyheder og status pa samarbejde. Det
seneste halvandet ar har om noget leert
os nye mader at "modes” pa — men ogsa
at det fysiske made har stor betydning.
Derfor er det naturligvis eergerligt, at IFA
2021 er aflyst.

Med de seneste corona-lempelser er
rejser og fysiske mader gjort muligt, og
vi glaeder os til igen at kunne mades
fysisk med kunder. Generelt er nyheder
allerede diskuteret og preesenteret for
alle primaere kunder, sa messer er ofte
en opfelgning. Vi ser bare frem til igen at
kunne deltage pa IFA og andre messer.
Det fysiske made er stadig vigtigt, sa
formentlig ender vi pa et niveau teet pa
"back to normal”. Men vi har alle leert
fordelene ved teknologi, sa online-
praesentationer, uddannelser etc. vil helt
klart veere en stgrre del af fremtiden.

SIGER PRESSEN?

MORTEN LIENGAARD
MANAGING DIRECTOR
— BSH HVIDEVARER

— Det har veeret trist,
at IFA ikke kunne finde
sted i fysisk form som
i arerne for corona.

Vi har forsegt at klare
os igennem via diverse
digitale/virtuelle events, men

der er ingen tvivl om, at den personlige
kontakt til bade handelspartnere, for-
brugere og pressen har vaeret savnet.
Selv om vi har kunnet formidle mange
informationer virtuelt, horer vores pro-
dukter stadigveek ind under kategorier,
der trods alt bedst opleves ved at se og
rere dem "i virkeligheden”.

Digital- eller hybridevents er helt sikkert
kommet for at blive, sa vi gar ud fra, at
fremtiden vil byde pa et mix af bade
fysiske og virtuelle events. Vi er nok alle
blevet lidt klogere pa, hvad der fremover
giver mest mening — efter naesten to ar
med harde restriktioner pa den fysiske
del. Mange ting @nsker vi os tilbage igen,
sadan som de var for pandemien, mens
andre ideer og koncepter har vist sig at
give lige sa meget — hvis ikke sdgar mere
— mening i en digital/virtuel form.

THOMAS BREINSTRUP

JOURNALIST — BERLINGSKE BUSINESS

— Det er klart lettere at fa overblik over en
fysisk messe ved at folge den digitalt. Man
sparer oceaner af tid, nar man ikke skal
keempe sig gennem pakkede messehaller,
hvor man undervejs ikke kan orientere sig
om alt det andet, der sker. Selv under nor-
male, fysiske messer for corona brugte jeg
som udsendt ogsa en del tid online for at orientere mig
bredere.

Omvendt har fysiske messer den betydelige fordel, at der er
mennesker til stede. Mennesker, man tilfeeldigt meder under-
vejs, og mennesker, som hurtigt kan fortzelle om — og ikke
mindst demonstrere — nye produkter.

De digitale messer har vaeret udmeerkede under coronaepide-
mien, nar alternativet var en aflysning, men praesentationerne
bliver stereotype. Man kan ikke selv afpr@gve produkterne

og forholde sig til de udsagn, man far praesenteret, og man
opdager aldrig de skaeve tiltag og smarte ekstrafunktioner,
som ikke far det store rampelys. For vante messedeltagere
mangler ogsa naerveeret.
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RASMUS ROSENMEIER g

NEW MEDIA EDITOR — RITZAUS BUREAU !"H

— Jeg savner i hgj grad de fysiske messer. Det
er her, man lettest mgder nye mennesker, som
ofte bliver vigtige kilder. Messerne giver ogsa
en sjeelden lejlighed til at koncentrere sig om
stofomradet. | en travl hverdag pa hjemme-
redaktionen er det utaenkeligt at bruge

flere timer pa de seneste teknologiske
landvindinger inden for dybfrysere.Normalt
laver jeg mindst en, ofte flere, historier om
hvidevarer i forbindelse med IFA og CES.

1 ar har jeg slet ikke skrevet om hvidevarer.

Det er ikke, fordi historierne ikke er der, jeg far bare ikke priorite-
ret omradet, nar jeg ikke er pa messerne.

Online-begivenheder bliver ofte tunge og statiske og efterlader
en raekke ubesvarede spegrgsmal. Jeg savner muligheden for
"hands on” — og for at snakke med de folk, der kender de
enkelte produkter. Sa jeg haber, de fysiske messer vender til-
bage, maske i en mere smittesikker form. Jeg har sveert ved at
forestille mig, at det hele fremover skal forega online. Det vil i
hvert fald give et stort tab i forhold til deekningen af omradet.

— Jeg far ikke prio-
riteret omradet, nar
jeg ikke er pa mes-
serne, siger Rasmus
Rosenmeier, som her
er fanget pa en CES-
messe — fgr corona.



BakingPro System®

Erfaringen gor forskellen
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BakingPro System fra GRAM BakingPro er

GRAM'S ovne og komfurer med.Bakir?gPro System ggr madlavningen Lynopvarmning 180°C p& & min
bade sjovere og nemmere og giver dig det bedste resultat.
Stabil temperatur
Sprede kyllinger, laekre grgntsagsteerter, flot og indbydende bagvaerk
og ikke mindst lynhurtig opvarmning af ovnen til 180°C pa bare 4 min.

Ovnen er pd hele 77 liter, hvilket har givet plads til ekstra store bage- 77L ovnrum

Pracis varmefordeling

plader og dermed mulighed for at tilberede flere retter pa samme tid. Flere bageniveauer

Ekstra store bageplader

BakingPro System® gram.dk

Inspireret af dig siden 1901
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DESIGNING
GOOD LIFE

Den forste kaffemaskine
med bloomingfunktion.

En helt ny kaffeoplevelse med et enkelt knaptryk.
For en kaffe med rundere og fyldigere smag.

0

APPROVED

European
Coffee Brewing
Centre

BLOOMING-
FUNKTION

PR@V 1100 DAGE - ER DU IKKE TILFREDS, FAR DU PENGENE TILBAGE.

WWW.OBHNORDICA.COM/BLOOMING
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TEMA:

Uden IFA

HVAD VI VILLE
HAVE VIST...

Der blev ingen IFA i ar, men produktnyheder er der nok af. Sa vi bad producenterne
byde ind med de produkter, de havde gleedet sig til at vise frem i Berlin. ar soren BANG HANSEN

DE'LONGHI: EKSPERT | ESPRESSO

La Specialista Prestigio (EC9355M) kombinerer den nyeste viden om kaffefremstilling med
klassisk barista-hdndveerk. I samarbejde med kaffeforskere har De’Longhis udviklingsteam brugt
tusindvis af timer pé at finjustere maskinen til optimal formaling, dosis og temperatur.

Kvaernen far hjaelp fra to sensorer, som sikrer konsistent dosering. En specialudviklet tamper
stamper kaffen jeevnt uden at svine, mens den dynamiske praeinfusion fordeler vandet, s& du
fér det optimale ud af bgnnerne. Maskinen har aktiv temperaturkontrol med tre profiler
og et separat varmesystem til steameren, sd du uden ventetid kan kaste dig over din
lattekunst og fa en smuk og autentisk kaffeoplevelse.

Nyd en perfekt espresso eller en cremet capuccino

— uden at ga pa café.

SMEG: ELKEDDEL MED
CHARME

Man ser straks, at KLFO5-kedlen hgrer hjemme i
Smegs 50 Style-serie. Med sit elegante look vil den |
lyse op i ethvert kgkken, og den kompakte form
finder plads overalt. Minikedlen f&s i pastelfarver
som creme, gron, pink og bla — samt rgd, sort og
hvid. Den gode retrostil kgres helt i mal med detal-
jer i krom og stél.

Med 1400 watt og en kapacitet pa 0,8 liter
minimeres vandspild og strgmforbrug, og to lag

rustfrit stal hjeelper med at holde pa varmen - og T e 7

forhindre at man braender sig pé overfladen.

SILVERLINE: TYST TO-I-EN

Flow In Pro IM 7110 er en bordmodel med induktionskogeplade og emhzette i ét.
Med emhetten integreret i kogepladen undgér man en traditionel emhatte, der
stjaeler bade plads og udsyn. En serlig fordel ved denne model er, at den har et lavt
stgjniveau — og alligevel et kraftigt sug.

Under kogepladen sidder
en skuffe, som opsamler
kondensvand og vesker,
der koger over. Den har en
kapacitet pa op til 2 liter,
hvilket ifglge Silverline gor
den til markedets stgrste
vaeskeopsamler. Emhatten

. Emheetten er nsermest usynlig,
% 2 ®T5" den sidder i kogepladen.

kan monteres med aftraek til
det fri eller kulfilter.

NESPRESSO:
NASTE NIVEAU
AF KAPSELKAFFE

Nespresso har valgt at fremvise
kapselkaffemaskinen Vertuo Next
Premium. Var vi pa IFA, havde vi uden
tvivl faet en smagsprgve, men her ma
vi ngjes med at beundre designet, som
fés i flere varianter — med eller uden
kromdetaljer. For fgrste gang i Nespres-
sos verden fas maskinen med 54 % gen-
anvendt plastik, og den kan opdateres
via wi-fi eller Bluetooth.

Vertuo bruger
stprre kapsler end
de ”almindelige”
Nespresso-model-
ler, og maskinen
aflaeser en streg-
kode pa hver
kapsel, s& du far
det fulde udvalg
af kaffetyper og
stprrelser med et
tryk pa en knap.

Vertuo genkender
kapslen og leverer
den perfekte til-
beredning.
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SUVERZANT ENKEL bamix® er en effektiv og alsidig stavblender, der kan
hakke, purere, emulgere, rgre, blende, skumme, kvaerne, pulverisere, rive og piske.
Samtidig er bamix® ekstremt let at betjene og renggre.

LIVSTIDSGARANTI PA MOTOREN bamix® er et 100 % schweizisk produkt af
enestdende kvalitet med livstidsgaranti pa den starke AC-motor. Den er ganske
enkelt ikke til at slide op. Gastro serien fas med 180 watt, 200 watt og 350 watt.

®
®
BAMIX® FAR NYT LIV | SKANDINAVIEN | en arraekke har F&H forhandlet a m Ix

bamix® i bdde Norge og Sverige, og nu udvider F&H samarbejdet med bamix®,

sa det ogsa omfatter salget i Danmark. Of SWITZG rla N d




MIELE:
TORRING TIL
SARTE TEKSTILER

Tgj, der kan vaskes ved 40 grader, men
ifplge vaskeanvisningen er uegnet til
tgrretumbler, kan nu smides i tgrre-
tumbleren uden bekymring. Takket
vere den nye DryCare 40-funktion,
som reducerer temperaturen, sd de
sarte tekstiler ikke lider skade. DryCare
40 kan velges som tilvalg til de fleste
programmer.

Mieles nye tgrretumblere har ogsé et
seerligt lydsvagt tromledesign (Silence-
Drum), som halverer det subjektive
lydniveau. Funktionen HygieneDry
giver ekstra lang holdetid ved hg;j
temperatur, sd 99,99 % af alle bakterier
fjernes. Den er velegnet til tekstiler
med to prikker pa vaskeanvisningen.

Endelig skal neevnes PowerFresh, der
fjerner lugte effektivt — helt uden vask.
Béde tgrre og vade tekstiler opfriskes i
en intensiv dampfase. Et endnu bedre
resultat opnés ved brug af duftflakon,
der neutraliserer lugt og efterlader en
diskret duft. Denne kombination af damp
og duftflakon er unik pd markedet.

Tilvalget DryCare 40 sikrer en
seerlig skansom terring af tekstiler.

TEMA:
Uden IFA

De matte overflader er smukke og lette at rengere.

AEG: MAT ER DET NYE SORT

Hos AEG er man selvsagt stolte over at have vundet den prestigefyldte RedDot-
designpris, som tilfaldt producentens Matt Black Collection. Serien omfatter en
CombiQuick-ovn, en kaffemaskine, et vinkgleskab, en varmeskuffe og en vakuum-
forsegler — alle med 9000 i modelnavnet. Apparaternes matsorte overflade er ikke
bare smuk at skue — den afviser ogsa fingeraftryk, s& man ikke konstant skal vaere
klar med pudsekluden.

Udover designet udmerker den matsorte serie sig ved hgj ydelse og smart tekno-
logi. Ovnen kan fx overvéges og fjernstyres med mobilen eller Google-assistenten,
og emhetten kan kommunikere med kogepladen, s& suget automatisk tilpasses
madlavningen.

KENWOOD: HJEMMEBAGERENS
HOQJRE HAND

Titanium Chef Baker vejer ingredienserne direkte i
skélen, sa du far en preecis afméling af hver ingre-
diens. Alle de grundleggende trin fra afmaling
og vejning af ingredienser til piskning klares i

den samme skél, sd du far mindre opvask.

Der medfglger to renggringsvenlige skéle i
rustfrit stal (7 og 5 liter), og den lille kan op-
bevares i den store, s& du sparer skabsplads.
Den kraftfulde 1200 W-motor blander ingre-
dienserne med sikkert overskud hver gang.

Du kan udforske din kreativitet med op til
25 forskellige slags tilbehgr (tilkgbes), som bl.a.
kan hakke, mose og strimle. Kgkkenmaskinen
findes i to stgrrelser: Chef og XL, s& den matcher

ethvert behov.

Vejning og piskning klares i
samme skal.

THERMEX: REKORD-KOMPAKT

Typhoon Compact er markedets mindste bordintegrerede emheette
med induktionskogeplade. Den leveres som et alt-i-ét-modul med
drop-down-montering i bordpladen (49 x 76,1 cm). Modulet har en
hgjde pé bare 20,5 cm, sa her er masser af plads til andre installatio-
ner og selvfplgelig opbevaring nedenunder. Den kraftige, men stgj-
svage, emhatte har et praktisk integreret fedtfilter og kan monteres
med aftraek eller recirkulering.

Madosen nar knap nok at lofte sig

Frem til 1. april 2022 fas modellen til en introduktionspris pa
fra kogepladen.

9.995 kr. inkl. moms.

®
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KOKKENMASKINEN, DER VAKKER

DIN KREATIVITET '
KitchenAids produkter er altid designet til at fa det bedste ud af madskaberen r

i dig — med funktioner, der giver dig mulighed for at realisere dine vildeste idéer.
Uanset hvad du ger — bager, pisker eller blander — har du en kakkenmaskine, der
abner en verden af muligheder i dit kekken, hvilket er afggrende for en madskaber.

Med tidlast design og leekre farver er der noget for enhver smag.

[ ] ®
Oplev mere pa KitchenAid.dk K.tc henA.d




BOSCH:

SEND OPVASKEREN EN SMILEY

I november lancerer Bosch verdens forste opvaskemaskine
(SMV8YCXO03E), som tager imod feedback fra brugerne.

Du angiver din tilfredshed i Home Connect-appen ved at ud-
dele smileyer i tre kategorier: renggring, tgrring og varighed.
Baseret pa denne feedback anbefaler appen et optimeret pro-

gram, der matcher dine behov.

Uanset om du klager over indgroede madrester, halvvade
glas eller lang vasketid, tager systemet hensyn til energifor-
bruget. Appen foreslér et alternativ, der er hurtigere, men

TEMA:
Uden IFA

Hvis du er glad for — eller sur pa — din opvaskemaskine, skal
den da vide det.

mindre effektivt — samt et, der er meget effektivt, men lang-

sommere end det anbefalede. Desuden oplyses det anbefalede
programs maksimale temperatur, vand- og energiforbrug.
Den lzerenemme opvasker har ekstra fplsomme sensorer,

der vurderer den rette meengde vand og energi som funktion
af belastningen, mens Extra Clean Zone sikrer en ekstra grun-
dig renggring af madrester pa service i den gverste kurv.

Skeermen abenbarer en omfattende
kaffemenu.

SIEMENS:
EN VERDEN AF
KAFFE

Det er en imponerende kaffemenu,
der mgder dig p& EQ.700-serien af
fuldautomatiske espressomaskiner.
Ikke alene er menuen omfattende —
med mere end 21 internationale
kaffespecialiteter fra 10 lande. Den
tager sig ogsa fantastisk ud pa den
5 tommer store farveskeerm. Her kan
du ”swipe” mellem de mange fristel-
ser, som preesenteres pa en baggrund
af kendte motiver fra ophavslandet.
Meget passende hedder funktionen
”Siemens coffeeWorld”.

Betjeningen er lige s ubesveret,
som vi kender det fra mobilen. Der
er (afhaengig af model) tre forskellige
aromaprofiler at veelge imellem, og
man kan gemme op til fem individuelle
kaffekreationer som favoritter. De nye
modeller understgtter naturligvis ogsa
Home Connect.

OBH NORDICA:
KEND DEN PA KNAKKET

Den ledningsfri stgvsuger X-Force 8.60 har Flex-teknologi, s& du let
kommer ind under borde og sofaer. Du slipper for at bgje dig, fordi
stovsugerskaftet gor det for dig!

En anden smart detalje er, at den nederste del af stgvsugeren med
skaft og mundstykke star stabilt oprejst alene. Det er praktisk, nar du
hurtigt vil frigere hdndstgvsugeren for at stgvsuge andre overflader end
gulvet. Der medfplger bide mgbel- og fugemundstykke, og den indbyggede
LED-belysning afslgrer stgvet i de mgrkeste kroge.

Stgvsugeren har en effektiv batteritid pa op til 35 minutter, ndr du bruger

handstgvsugeren, og 24 minutter med det motoriserede mundstykke.
Den er let at opbevare, da den ikke fylder mere end en kost
med fejeblad.

Hvorfor baje sig, nar stevsugeren
kan gere det for dig?

WITT: INNOVATIVE KQKKENVIEGTE

Den digitale kgkkenveegt i Witt Classic-serien vejer med et
interval pa 0,1 gram (fra 1 g til 5 kg), s& du kan veje

helt praecist og derved sikre et perfekt resultat —
uanset om du laver forret, hovedret eller dessert.
Og enhver kaffeentusiast ved, at den perfekte
kop kreever ngje afmélte bgnner.
Witt lancerer ogsé to nye kgkkenvaegte i Premium-
serien, som trods digital teknik fungerer uden batteri. Energiniveauet
”pumpes” let og hurtigt op, sd du undgér miljgskade-

Den foldbare
Premium-vaegt
kraever ikke
batterier.

lige engangsbatterier, der kan lgbe tgr midt under
madlavningen. De batterifri vaegte findes i to
udgaver: Den klassiske kgkkenvaegt, hvor
knappen drejes for at ggre veegten
Kklar, og en lille foldbar veegt, som
blot skal &bnes og lukkes et par
gange for at blive klar til brug.

Vaegten i Classic-serien har meget haj praecision.
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Oplev starre frihed i madlavningen med Witts

splinternye Full Area Cooking induktionskogeplade.

Hele pladen fungerer som én stor kogezone.

Intuitiv betjening og minimalistisk sort-i-sort design.

Flottere bliver det ikke!

Nem og intuitiv betjening via
hgjopleselig 77 TFT-skaerm

WIP 95 FACD

(W]

witt

info@witt.dk | www.witt.dk



Det er synd at kassere
gamle hvidevarer, nar

de ofte — med en enkel
indsats — kan genbruges.
(Fotos: Elretur)

Elretur investerer i to nye sorteringscentre, der skal
sikre forleenget liv til langt flere hvidevarer og mere

elektronik.

AF HENRIK EGEDE

nden for et par ar vil danskerne fa

markant bedre muligheder for gen-

brug af hvidevarer og elektronik.

Det sker, fordi den kollektive ordning
Elretur nu investerer i to sorterings-
anleg — et i @st- og et i Vestdanmark.
Sorteringscentrene skal gge volumen
af de hvidevarer og den elektronik, der
kan genbruges og dermed fa leengere
levetid. Investeringen er en del af
Elreturs strategi for FtG — Forberedelse
til Genbrug.

De to sorteringscentre skal sté fer-
dige i 2022. Investeringen foretager
Elretur sammen med Stena Recycling
og H. J. Hansen Recycling. Anleggene
vil veere de fgrste i Danmark med det
formal systematisk at sende brugt elek-
tronik tilbage til et nyt liv hos forbru-
gerne efter en lettere reparation.

ENKEL GENOPLIVNING
Ikke alle produkter er egnede til gen-
brug. Et gammelt kgleskab kan veere
for uhygiejnisk, og en gammel vaske-
maskine bruger maske for meget vand
eller energi.

Men en del af de nyere vaskemaskin-
er —eller for den sags skyld tv-skeerme —

BRUGSLEVETIDEN ER STABIL

Ikke alle produkter er egnede til genbrug.
Noget sa simpelt som et klippet kabel kan
veere en hindring.

fra genbrugspladsen kraever blot en
let reparation eller et eftersyn, for ap-
paratet kan fa nyt liv. Det kunne veere
i sommerhuset, hos den unge, der flyt-

Et koleskab star i gennemsnit 15 ar hos forbrugeren, for det bliver udskiftet.

En kummefryser 18 ar.

Dette fremgar af nye tal fra Energistyrelsen og styrelsens statistikvaerktoj ElModel
Bolig. Statistikken bygger pa oplysninger fra ca. 2000 danske husstande — reprae-

sentativt fordelt. Dette er koblet med data fra bl.a. APPLiA og GfK.

2020-tallene viser, at den gennemsnitlige brugslevetid for hvidevarer er stabil pa
over 10 ar. Dog med undtagelse af vaskemaskiner, der er faldet til en brugslevetid
pa gennemsnitligt ni ar.
Det fremgar ogsa, at 10 % af vaskemaskiner udskiftes, selv om de fortsat virker.
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ter hjemmefra, eller i foreningen.

Alt andet lige er der en betydelig
klimagevinst i at fikse det, der ellers
var kasseret.

PRODUCENTERNES ANSVAR
Héndteringen af brugt elektronik er
ifplge den europeaiske lovgivning pro-
ducenternes ansvar. Derfor er det
positivt, at producenterne nu tager
initiativ til gget genbrug i en velorga-
niseret ramme, der samtidig er tryg
for forbrugerne.

Ingen kender helt omfanget af det
kommende marked. Ifplge Dansk
Producentansvar indsamles i Danmark
arligt 24.500 tons hérde hvidevarer til
skrot. Heraf bliver beskedne 430 tons
genbrugt med fa reparationer. Elretur
forventer, at dette inden for en kort
arraekke maske kan syvdobles til 3500
tons, nér produkterne nu kan samles
ét sted — pa de nye sorteringsanleg.

Sorteringsanleeggene er en milepal
i det danske producentansvar, som
siden 2005 har haft fokus pa effek-
tivindvinding og genanvendelse af
komponenter og rdmaterialer ved
skrotning.

NYE
RAMATERIALER

Kun halvdelen af vores
batterier indleveres til
genanvendelse. Sa Bodil
Jorgensen har god grund
til at skaelde ud — her i
kampagnen fra Elretur.

VOKSEN-SKALDUD SKAL 9GE
INDSAMLING

Korrekt genanvendelse af batterier er vigtig. | Danmark
indleverer borgerne hvert ar 0,44 kilo batterier pr. indbygger
til genanvendelse. Selv om det kan lyde af meget, er det kun halvdelen

af den samlede markedsfarte maengde. En ny undersagelse foretaget af Elretur viser,
at 810 tons batterier hvert ar havner forkerte steder — fx i skraldespanden eller i
"smat braendbart” pa genbrugspladsen.

For at @ge indsamlingen er Elretur gaet i luften med en kampagne, som skal fa os pa
rette spor. Her leverer skuespilleren Bodil Jergensen keerlige “svinere” og voksen-
skaeldud til alle, der ikke ger det rigtigt.

BANAL BARRIERE:

‘ KLIPPEDE KABLER

En alvorlig barriere for aget gen-
brug er helt banal: 12 % af hvide-

ELLL LA
'.' . varer og elektronik-produkter pa

genbrugspladsen har nemlig faet

Rﬁu“ .I!I.T EH [ﬁ, LER klippet kablerne af.

FORBEREDELSE

Det fremgar af en undersggelse,
Econet har foretaget for Elretur.
Undersggelsen viser, at afklip-

pede stremkabler — sammen med
maskinernes alder — er de to storste
hindringer for, at et produkt kan

T"- BEHBHUG indga i genbrug. Det tager ca. 40

INDSAMLING 0G
GENANVENDELSE

Pm] DU KT"]H minutter at saette et nyt kabel pa,

og dermed kan det ikke betale sig at
forberede et produkt med afklippet
kabel til genbrug.

— Alder kan vi ikke gore noget ved,
men adfzaerd kan aendres. Vi kan age
genbrugspotentia-

let, hvis vi kan

stoppe afklip-

ningen, siger

FORBRUG 0G GENBRUG direktor Mor-

Genanvendelse betyder, at produktet nedbrydes til nye ramaterialer — modsat genbrug,
hvor produktet bruges igen. Ofte kraever dette kun en simpel "Forberedelse til Genbrug”

(FtG).
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ten Harboe-
Jepsen fra
Elretur.
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Virtuel sommelier

Log din vinsamling i appen til ASKO serverings-

og opbevaringsskab og fa ekspertrddgivning om,
hvordan du opbevarer vinen, hvor lzenge du skal lade
den ligge — og hvornar det er tid til at drikke den.

ASKO serverings- og opbevaringsskab Det er smukt at se pa — og det har en integreret
indeholder alle de avancerede pleje- og app, der har forbindelse til Vivino-databasen,
opbevaringsfunktioner, som en veerdifuld sa du kan logge pa og leere din vinsamling at

samling fortjener. Tre temperaturzoner, ren og kende, sa du virkelig kan fa mest muligt ud af
kulfiltreret luft, fugtighedsovervagning, stort set  den.

vibrationsfrie kompressorer og et sofistikeret

hyldesystem samt design.
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Bernaisen bar ikke overstige 57 grader. Med termometer og
De Dietrich kogepladen kontrolleres temperaturen ngjagtigt.
(Foto: Henrik Egede)

(Foto: Henrik Egede)

DET VILDE WITT

Herning-virksomheden havde i august inviteret pressen og

andre interesserede til “produktdage”. Hvidvare-nyt var selvsagt

med, og det blev en sjeeldent alsidig oplevelse.

AF HENRIK EGEDE / GODSTRUP

om importgr har Witt A/S en seer-
lig DNA, der er udviklet kraftigt og
vildt” i de naesten 30 &r, der er ga-
et, siden Allan Witt startede med agen-
turer for import af hvidevarer i 1993.
I dag er Witt seerdeles aktiv inden
for bade hvidevarer og smé elektriske
husholdningsapparater (SDA) — endda
med flere produkter end nogensinde i
eget navn: Witt.
Anno 2021 er Witt ogsa avanceret
sundhedsudstyr, elektriske lgbehjul
(bl. a. Segway), elcykler (Coboc og
BESV) —samt te i det ny brand Temini-
steriet. Der salges ikke leengere kun
i Danmark, men til hele det nordiske
marked og nogle produkter til Bene-
lux og Storbritannien.

WITT CLINIC
Det vil fgre for vidt (undskyld ...) at
opremse alle de produkter, Witt i dag
hjemtager og markedsfgrer uden for
hvidevarebranchen. Men isar de tekno-
logiske produkter inden for sundhed er
veerd at bemerke. Witt har i dag egen
klinik med fysioterapeuter og udstyr til
kropsbehandling, som bestemt ikke er
standard.

"Witt Clinic” er etableret vest for jern-
banelinjen — med symbolsk udsigt til
det nye supersygehus, der rejser sig

pé markerne ved Ggdstrup. Mens der
endnu ikke er sikker dato pé &bningen
af sygehuset, er Witt Clinic for leengst

i funktion — og et interessant bud pa,
hvad fremtidig kropspleje teknologisk
kan byde pa. Den, der besgger Witts be-
tydelige showroom-areal ved Ggdstrup
s@, bgr unde sig selv en tur i Witt Clinic.

FRANSK LUKSUS

Witts nyheder pd MDA og SDA havde
bl.a. fokus pa nye indbygningskoge-
plader, ovne, robotstgvsugere samt en
helt ny SDA-produktserie med navnet
Witt.

Ikke at forglemme det franske top-
brand De Dietrich, som med starti 1684
(i Strasbourg, dog ikke hvidevarer) star
som verdens aldste stadig fungerende
producent. De Dietrich opfandt induk-
tionskogepladen og har i drevis veeret
et globalt fgrende meerke inden for
kogeplader og ovne. Til rets marked er
De Dietrich klar med induktionskoge-
pladen HoriZone, der via et tradlgst
termometer overflgdigger sous vide-

AGENTURER

Witt er i dag et stort hus — bl.a.
med en "e-commute division”.
Her BESV-cykler fra udstillingen.

Witt har en bred produktfportefalje
i eget navn — her en slow juicer.

staven. Temperaturen styres ned til en
enkelt grad, sd bearnaise og smeltet
chokolade kan heller ikke ga galt.

| EGET NAVN

I Witts eget navn markedsfgres en “Full
Area Cooking” induktionskogeplade
med én stor, fleksibel kogezone og en
hgjoplgselig skeerm, der gor betjeningen
mere intuitiv end hidtil set. Kogepladen
bygger automatisk bro mellem de
enkelte zoner, sa der er plads til det
store grillfad.

Robotstgvsugerne har solgt som varmt
bred i det nordiske marked, der er mere
end fordoblet. Seneste model er iRobot
Roomba j7 og j7+., der har automatisk
tgmning og forbedret intelligens, som
husker de rum, der skal stgvsuges. Arti-
ficiel Intelligence pé gulvniveau!

Witt har i dag et uhyre bredt sorti-
ment, og laeseren ma til: www.witt.dk
for at se hele portefgljen af ovne, kgle-
skabe, vinkgleskabe, emhatter og de
mange sma husholdningsapparater, der
nu m@der markedet under navnet Witt.

Inden for hvidevarer og husholdningsapparater har Witt A/S i dag agentur for:

De Dietrich, Brandt, Liebherr, Fisher & Paykel samt Insinkerator (affaldskveerne og
armaturer).
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Michael Jacobsen
har vaeret CEO i
EICO siden 2015.

40 AR

— OG LIGE BEGYNDT

EICO kan i ar fejre 40-ars jubileeum — og se tilbage pa en raketagtig udviklingsrejse,

AF SOREN BANG HANSEN

eget er sket, siden Erik og

Inge-Lis Lund stiftede EICO i

1981 efter en inspirationstur
til Italien. I dag er virksomheden en
af Danmarks fgrende distributgrer af
hvidevarer, ikke mindst emheetter, og
det har vaeret vigtigt for EICO at fejre
jubileeet — og den enorme udvikling,
virksomheden har gennemgéet.

— Det er bekraftende at teenke pa3,

at vi er géet fra at veere en mindre
iveerkseettervirksomhed til at blive en
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som ser ud til at fortsaette.

professionel B2B-virksomhed med
en trecifret millionomsetning pa de
nordiske markeder i Ipbet af disse ar.
At virksomheden er dér, den er i dag,
er ikke en tilfeeldig udvikling, men
resultatet af en mélrettet strategisk
indsats. Alt sammen hjulpet godt

pa vej af EICOs medarbejdere, den
steerke virksomhedskultur og de gode
verdier, siger Michael Jacobsen, der
har veeret CEO i virksomheden siden
2015.

2011 VAR SKELSATTENDE

For Michael Jacobsen star 2011 som et
afggrende ar i EICOs historie og udvik-
ling. Det &r blev virksomheden nemlig
solgt som led i et generationsskifte, og
man tog et afggrende skridt hen mod
at blive en markedsledende aktgr.

— Aret markerer et skel i vores udvik-
ling, og de seneste ti ar har vi haft en
omsatningsvaekst pa intet mindre end
400 procent. Antallet af medarbejdere
er mere end fordoblet. Vi er blevet en



Efter 30 ar pa private haender
seelges EICO til en ejerkreds
med blandt andet Vaekst
Invest Nordjylland i spidsen.

EICO flytter ind pa
den nuvaerende adresse
Qstergade 118 i
Brenderslev.

EICO har pr. 1/3-2020

EICO etableret lokalt o
distributionen af Vestfrost

Ferste faktura udgik pa det finske marked.

den 17/6-81. 2011 og Sharp hvidevarer.
1993 2019
- =@~ 2020
A s S 4 \ P —.~
1981 ~®- \ 4 N - \ S 2021
~Q - - ~.— ~ ;' \\
| - -
Virksomheden blev 1987 2003 2012 . S - ..— -
stiftet af segteparret ) 2019
Erik og Inge-Lis Lund Virksomheden er nu EICO etableret
rik og Inge-Lis Lun 5 etableret pa det  EICOs farste hiemmeside .
0gsa etableret pa de lokalt pa det svenske EICO har pr. 1/5 2019

norske marked. ser dagens lys. distributionen af

Vestfrost vinkgleskabe.

marked.

stgrre, mere professionaliseret organi-
sation, der kontinuerligt har udviklet
vores produktsortiment og samtidig
faet raketfart pa vores nordiske ambi-
tioner med aktiviteter i samtlige disse
lande, siger Michael Jacobsen.

At EICO har opbygget en stgrre
muskel, i bAde administrativ og salgs-
messig henseende, har ogsé haft posi-
tive afledte konsekvenser.

— Hos mange af vores samarbejdspart-
nere, bade pa indkgbs- og kundesiden,
kan der drages fordel af en stgrre volu-
men. Og optimerer vi vores forretning,
far det veerdi for vores kunder. EICO
gnsker at vaere totalleverandgr af hele
“hvidevarepakken” med b&de emhetter,
vinkgleskabe og samtlige hvidevarepro-
dukter. Det ggr os mere attraktive for de
store aktgrer, som dermed kan forholde
sig til én leverandgr, der har det hele
og er til stede pa samtlige nordiske mar-
keder, forklarer EICO-chefen.

VAKST OG AMBITIONER
Tidligere i jubileeumsaret preesenterede
EICO sit bedste regnskabsresultat
nogensinde, og den positive udvikling
ser ud til at fortseette.

—Kigger jeg dybere i krystalkuglen,
forudser jeg, at vi over den kommende

tirsperiode mindst kommer til at for-
doble vores omsetning og opleve en
markant ggning i antal ansatte. Vi har
blot set toppen af isbjerget, nér det
geelder bade vinkgleskabene fra Vest-
frost, de saerlige Aspiration hobs og
den komplette hvidevarepakke, vi lige
har lanceret fra Vestfrost. Netop hvide-
varepakken er et nyt forretningsom-
réde, hvor vi kommer til at positionere
os endnu steerkere fremadrettet — ikke
mindst som partner til aftaler pa pro-
jektmarkedet, forteeller EICO-chefen.

Omdrejningspunktet for EICO har
altid vaeret at tilbyde en portefglje
af kvalitetsprodukter, som har lang
holdbarhed, hgj effektivitet og lave
driftsomkostninger — i et tidssvarende
og elegant design.

— Vi er ambitigse i forhold til at veere
pa forkant med udviklingen og mener
selv, at fx de wirehaengte emheetter,
de kogepladeintegrerede emheetter og
vores relativt nye produktportefolje
af Vestfrost-vinkgleskabe er gode ek-
sempler herpé. De kommende ar vil vi
arbejde mélrettet for kontinuerligt
at udvikle og udvide vores produkt-
grupper, sa vi bliver en endnu mere

attraktiv partner i business-to-business-

markedet, siger Michael Jacobsen.

EICO har netop lanceret en komplet hvidevarepakke fra Vestfrost.

ElT.

CORONA UDSATTE FESTEN

Som for s& mange andre virksomheder
og privatpersoner har covid-19 sat en
stopper for de store festligheder i EICO
—indtil dette efterar.

- Vi havde habet at kunne invitere
kunder, samarbejdspartnere, venner af
huset og medarbejdere i alle nordiske
lande til en storsléet reception i som-
mers. Den plan métte vi dog opgive
og blot holde et mindre arrangement
internt. Her i september kunne vi sa
trykke pa den store festknap og invitere
samtlige ansatte pa weekendtur til
Kgbenhavn. Det gleeder mig usigeligt,
at vi fik lov til at fejre den fantastiske
rejse, vi har haft sammen. Og som jo
kun lige er begyndt.
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BOSCH

Invented for life

Clean with Power

#|_IkeABosch

Den nye Unlimited 8 er lige sa steerk som en almindelig
\ stgvsuger og giver dig alle de kreefter, du behgver med
| \ uovertruffen driftstid. Desuden harden LED-lys i

' mundstykket, sa du kan se, hvad du stavsuger - ogsa

I under sofaen og sengen. Den nye staerke motor har
\ | 66 % mere effekt og 10 ars motorgaranti, og batteriet
kan bruges til alle dine andre Power Tools fra Bosch.
Laes mere pa bosch-home.dk

Stovsuger op il 33 % 99 ,9 %

2
1 80 m hojere effekt stgvoptagelse




BRAD PITT SALGER

KAFFEMASKINER

Den amerikanske filmstjerne optraeder som “kaffeambassadar” for
De’Longhi i en global kampagne, der havde premiere dette efterar.

AF SOREN BANG HANSEN

n iskold pilsner fra kgleskabet.

Den dampende juleand fra ovnen.

Eller duften af en nyvasket skjor-
te, som bliver knitrende sprgd efter en
tur under strygejernet. Man kan finde
sanselig nydelse i de fleste hvidevarer
og husholdningsapparater. Men der er
nu noget seerligt sanseligt over kaffe —
og dermed kaffemaskiner.

Det er méske forklaringen p4, at netop
disse produkter ofte markedsferes pa
en mere "livsstils-agtig” made, som vi
kender det fra fx parfume og mode-
verdenen. Her optreder ofte bergmt-
heder, ikke mindst fra Hollywood.

Nespresso har siden 2006 gjort brug
af George Clooney, og nu har De’Longhi
hyret selveste Brad Pitt som firmaets
“kaffeambassadgr”. Den 57-érige skue-
spiller er kendt fra film som Fight Club
og Ocean’s Eleven, hvor han i gvrigt
spiller sammen med “kaffe-konkurren-
ten” Clooney.

STORE HOLLYWOOD-NAVNE
Hos De’Longhi fik Brad Pitt sin premi-
ere i en hgjt profileret reklamefilm,
som blev afslgret under et (virtuelt)
presse-event den 2. september. I filmen
folger vi stjernen, der kgrer rundt pa
sin motorcykel i Los Angeles. Vi er med,
nér han keber kaffebgnner, tanker ben-
zin - og til sidst kommer hjem til sin
elegante De’Longhi-maskine, som fyl-
des med de friske bgnner, hvorpé Brad
laver sig en hurtig ”Cappucino Mix”.
Foruden Brad Pitt og den Oscar-
vindende instruktgr Damien Chazelle
er der yderligere to talentfulde pris-
vindere pa holdet bag reklamefilmen:
Filmfotograf Linus Sandgren og kom-
ponist Justin Hurwitz er begge en del af
”dream-teamet” bag filmen La La Land.

AMBITIOS KAMPAGNE
De’Longhis kampagne beerer overskrif-
ten "Perfetto” (italiensk for perfekt) og

Som De’Longhis nye "kaffeambassader”
er Brad Pitt oppe mod Nespressos
George Clooney.

omfatter tv- og online-videoannonce-
ring samt digital marketing, sociale
medier, PR og in-store-aktiviteter. Den
forste del af kampagnen straekker sig
frem til slutningen af december 2021.
Herefter agter De’Longhi "fortsat at
investere”, men det italienske selskab er
stadig ved at feerdigggre sin plan.

Med en markedsandel pa over 30 %
er De’Longhi den fgrende producent af
fuldautomatiske kaffemaskiner i Nor-
den. Denne produktkategori fortsatter
med at vaekste, og De’Longhi ser et stort
potentiale, fordi de fuldautomatiske
kaffemaskiner kun repreaesenterer 7 %
af den samlede mangde for producen-
ter af varme drikke i Norden.

(Kilde: GFK -paneldata til maj 2021).
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SPRODME
OVER MELSTED

Vi er i fuld gang med at genopdage de gode fadevarer — og pa alle mader
det danske kakken. Hvidvare-nyt tog med en flok ambitiose “foodies” til arets

AF HENRIK EGEDE / MELSTED/GUDHJEM

prodme... Nar de kan vere
innovative med deres fgde-
varer, sd kan jeg vel nok veaere

innovativ med ord!

Sé&dan lpd det fra en af de lokale pub-
likummer, da ”Sol over Gudhjem 2021”
blev afviklet under hgj, behagelig sol
pa graesplenen ved Madkulturhuset
Melstedgaard ved Gudhjem.

Spredmen angik en innovativ banan-
kage, hvor kasserede bananer dannede
grundlag for en leekkert knasende og
innovativ snack, der senere vandt en af
produktpriserne i konkurrencen.

FESTIVAL FOR FOODIES

”Sol over Gudhjem” er ikke bare en kon-
kurrence — men en festival for fgdevarer
og gastronomi. Siden starten i 2009

er festivalen vokset til et gastronomisk
univers, der tiltreekker tusindvis af en-
tusiaster med keerlighed til og smag for
gode fodevarer. APPLiA-medlemmerne
Wilfa og Electrolux (Professional) var
blandt arets sponsorer.

2021 var en undtagelse, da solen i r
af corona-arsager ikke som sadvanlig
stod over Gudhjem Havn, men halv-
anden kilometer sydpa: over Melsted-
gaard, hvor Landbrugsmuseets have
og Madkulturhuset dannede rammen
om den stgrste kokkekonkurrence i
Danmark.

Hvor flere tusinde besggende de gv-
rige ar har flokkedes p& havnen i Gud-
hjem, var dette ars event begraenset
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kokkekonkurrence pa Bornholm ...

til 400 inviterede, der brugte en lang
og festlig sommerlgrdag pa at nyde og
betragte gastronomi og fadevarer.

ER RODSPATTEN EN FUGL?
Miljg- og fédevareminister Lea Werme-
lin rammede begivenheden fint ind i
sin velkomsttale:

— Et baeredygtigt samfund starter
med kendskab. Hvis vi ikke ved, hvor-
nar der er friske asparges eller jord-
beer, sé bliver det sveert at spise efter
saesonen ...

Ministeren havde iseer bidt maerke i
en undersggelse, som viser, at hver
femte dansker i aldersgruppen 15-39 ar
tror, at rgdspaetten er en fugl ...

Eftermiddagens konkurrencer viste
med al tydelighed, at innovation og
start-ups ikke kun foregar bag en com-
puter, men i hgj grad ogsé inden for
fodevarer og under &ben himmel.

Rabarber-drinks fra Samsg konkur-
rerede med Mumbai Munchis, cashew
bites, fladeboller med honning fra de
brune bier pa Lasg, kaffesyp — og de
feromtalte banankager med den helt
rette sprgdme.

Produkter kan smage "voksent”, og
mad kan ”spises med gjnene”.

DE LOKALE HELTE

I hovedkonkurrencen skulle fire kokke
duellere pa hovedretter og desserter
—og her blev der ved Melsted-bordet,
hvor Deres udsendte sad, heppet bety-

deligt pa den lokale kandidat Mathias
Sejer Sgrensen fra Siemsens Gaard i
Svaneke.

Mathias lagde sig da ogsé i spidsen
efter hovedretten, men det blev allige-
vel en af ”dem ovrefra”, der lob med
eftermiddagens hovedpris som &rets
kok 2021. Andreas Tancula Mgller fra
Restaurant Mgntergade i Kgbenhavn
satsede modigt pa soufflé til desserten
- og slog den lokale helt med nogle fa
point til sidst.

Ingen tvivl om, at der foregar en gen-
opdagelse af gode fodevarer i disse ar
- og at der udvikles forretning pa nye
maéder.

ALT KAN BLENDES

Innovationen involverer opfindsom
anvendelse af hvidevarer og elektriske
husholdningsapparater. Kun fantasien
setter graenser for, hvad der menings-
fuldt kan blendes og grilles.

TV2 @st transmitterede hele mole-
vitten, og det var imponerende at veere
en del af det lokale foodie-miljg, som
forsagede en strandtur eller 11 dansk-
ere i Tour de France for at dyrke de
gode smage. Her blev heppet hgjlydt pa
de lokale helte, jublet da bornholmske
Kaffe-Syp vandt en kategori — og sukket
dybt, da den lokale helt fra Siemsens
ikke satsede modigt nok i desserten.

Sédan skal det veere — pé en af de
smukkeste sommerlgrdage, dette land
kan prastere.



Andreas Thula

Moller fra Restaurant

Mgntergade i Kebenhavn

lob med sej

Danmarks okke-

konkurrence blev afviklet
| ;i Gudhjem/MelstedmEfter
# "hgveﬁretten 3 den lokale

Ma}hias Sbjer S@rensen

forrest,men Tancula

Mollerileverede et

mesterveerk af en dessert

og vandt.

b
[

Publikum i arets udgave af Sol over Gudhjem var 400 inviterede En havmage interesserede sig det meste af eftermiddagen

fedevareentusiaster og lokale gaester. Udover kokkekonkurrencen blev for konkurrencen — som et tydeligt bevis pa, at den bla
der konkurreret i produktinnovation. Dsterse la lige ude bag festivalpladsen ved Melstedgard.

-

= Huvis vi ikke véd;
_hvornar derer ]
friske asparges;'er,
_ det sveert at spise _
= efterssesonen'r
Miljominister E
" Lea Wermelin =~
“abnede kokke-
\konkurre‘qg_en.

Sol over Gudhjem er i klassisk dansk madkultur betegnelsen for
"et stykke smorrebred med roget sild, ra aaggeblomme, log eller
purleg og eventuelt radiser”.
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DAMP OG LYN-PYROLYSE

Brandt har lanceret en ny, minimalistisk ovnserie med dampfunktion, hvor maden
tilberedes mere skdnsomt end i en almindelig ovn. Det holder pa saft og kraft, lige-
som farver og tekstur bevares. Bagveerk heever mere og fér lettere en gylden og spraed
skorpe. Stegen bliver bade
mgr og sprgd. Grgntsager og
fisk bevarer flere vitaminer og
mineraler. Derfor er damp-pro-
grammet tilfgjet naesten alle
ovnene i den nye Brandt-serie.
Hertil kommer effektiv
pyrolyse, hvor ovnen opvarmes
til 400-500 grader, s& snavset
breendes til aske, der efterfol-
gende nemt tgrres op med en
klud. Pyrolyserenggring tager
normalt halvanden time, men
her klares det pa bare
39 minutter.

ROBOT MED BEDRE BORSTER

Dette efterar lancerer Miele en ny robotstgv-
suger (RX3), som er opdateret med nye

effektive sidebgrster. Motoren er ogsa
forbedret, og sammen med de nye bgrster
betyder det, at Miele lover 25 % bedre
renggring end med forgaengeren.

Med en hgjde pé bare 8,5 cm kan RX3

komme ind under sofaen og andre lave mgbler.

Den har en kgretid pé op til 120 minutter og kan
styres via app eller fjernbetjening.

TIL KAMP MOD
DYREHAR

Den opgraderede Unlimited serie 8
er ifplge Bosch lige sa effektiv som
stgvsugere med ledning. Den
tradlgse stovsuger er ideel til
dyreejere, og det medfglgende

o

turbomundstykke har en
ekstra bgrsterulle, som er mal-
rettet dyrehdr. Stgvsugeren
opsamler let fibre pé stof,
ogsa pé steder, der ellers er
svaere at nd. Og sa har den
forlygter, sa du kan se,
hvad du fjerner under
mgblerne. Driftstiden
kan forleenges pga.
den udskiftelige bat-
teripakke, og Bosch
lover 10 rs motor-
garanti.

S/ET STROM TIL DIN KNALLERT

Knallerter i et hvidevaremagasin?
Forklaringen er, at nyheden kommer
fra Witt, som er et af APPLiAs mest
alsidige medlemmer. Portefgljen
omfatter Segway, som er klar med

nye elektriske scootere og knallerter.
De kgrer lydlgst med op til 25 eller

45 km/t og har en reekkevidde mellem
75 og 140 kilometer. Batteriet kan afmonteres
og sluttes til stikkontakten derhjemme eller
pa arbejdet. Witt lover hurtig acceleration,
LED-farveskarm pa styret og kontrol via

din smartphone.

Segway eKnallerten fas i en 25 km/t samt
en 45 km/t model i fem farver (15.999 kr.).
Segway eScooterne f8s i tre modeller (hver med
25 eller 45 km/t) i forskellige farver (fra 21.999 kr.).
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Electrolux

UniversalDose

Den unikke UniversalDose saebeskuffe
tilpasser vandstrdlerne til at bledgere,
treenge ind i og fuldsteendig oplase
PODS® kapslerne, hvilket aktiverer dem
60% hurtigere i forhold til at placere
kapslerne direkte i tromlen.

Den indbyggede vandstrdleteknologi danner
en hvirvel i hovedkammeret, der sammen med
de tilpassede vandstrdler sikrer en overlegen

oplgsning af vaskemidlet

Den sammensatte kombination af skuffedesign,
dedikeret PODS-dispenser og vortex-vandstrd-
leteknologi @ger vaskeydelsen p& PODS-kaps-
lerne i hurtige vaskeprogrammer, endda med
lave temperaturer (testet skuffe vs. tromle).

Det innovative design og den unikke teknologi
gor vaskemaskinen selvrensende, tilbyder et
lavere vandstgjsniveau under péfyldning og
fungerer perfekt selv under lavt vandtryk.

E] Electrolux
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HENRIK ALLAN MARTIN

ANDERSEN

Kontakt din THERMEX specialist ; ra
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for yderligere information, “ .} NORGAARD = LANSEN
tif. 98 92 62 33

Fargvej 30 - 9800 Hjgrring - TIf. +45 98 92 62 33
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www.thermex.dk - info@thermex.dk
Emfang enkelt & elegant



