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Fra verdens starste emhaettefabrikker, distribuerer
EICO Danmarks starste udvalg af "aspiration hobs".

De mange modeller fgres i et prisleje afhaengig af model
fra 19.995 til 39.995. For flere af produkterne geelder, at
hvis de registreres af slutforbrugeren opnas 5 ars garanti.

Luften traekker nedad

Luften som under normale forhold vil bevaege sig opad, traekkes ned mod kogepladen ved, at hastigheden
eller traekkraften i nedadgdende retning er kraftigere end den hastighed, hvormed luften normalt stiger opad.
Emheettedelen pd aspiration hobs har som alle emhaetter til formal at rense luften efter madlavning. Dvs. at
mados og damp suges gennem emhaettens filtersystem, hvorfra luften ledes gennem rerfaring ud af huset,
eller igennem emhaettens recirkulationsfilter og tilbage i kakkenet.

Nem rengering
Er uheldet ude, noget koger over og der lgber vand ud pé kogepladen, er rengaringen heldigvis ret enkel.

Vores aspiration hobs er nemlig bygget op med et modul til at opsamle eventuel vaeske. Det er et lukket
system, som nemt kan tgmmes og rengares.

eiICo  .,umo

refine your choice

EICO. Refine your choice.
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NEW NORMAL

Efter ti &r med ubrudt veekst kom krisen. Som et lyn fra en
klar himmel - i form af den dgdelige virus covid-19.
I Danmark lukkede statsminister Mette Frederiksen ned for

samfundet den 11. marts. Sa ”alt er forandret” siden sidste
gang, du leste Hvidvare-nyt.

Og dog.

Malt op mod andre brancher har afsztningen af hvidevarer,
smé elektriske husholdningsapparater og forbrugerelektro-
nik klaret sig paent gennem covid-19-krisens forste uger og
maneder.

I det store hele ser vi samme salgsvolumen i veerdi, som vi er FORBRUGERNE GAR ONLINE

Nye tal fra GfK giver speendende
indsigter i forbrugeradfaerden,
da Danmark lukkede ned.

vant til. Et fald i salget i den fysiske butik. Men en stigning i
online-salget.

Forbrugerne gnsker komfort til hjemmet, nu da mange af
os har vaeret tvunget til at veere hjemme meget mere end
normalt (se tendenserne fra GfK inde i bladet).

”Udfordrende og leererig”. Sddan beskriver branchens kade-
direktgrer den nye situation, og i denne udgave af Hvidvare-
nyt kan du leese mere om, hvordan krisen pévirker forbrug-
ere og butikker.

Ingen ved, hvor lange skygger covid-19-krisen kaster. Ingen
ved, hvad "new normal” vil sige for vores branche.

TRE SPORGSMAL TIL
FEM BUTIKSKADER

Hvordan har | oplevet krisen?

Hvordan bliver markedet efter
corona? Og kan der komme
noget godt ud af det

hele?

Men ét er sikkert: Verden standser ikke — og butikkerne kan
ikke bare bede forbrugerne om at vende tilbage naste ar...

Derfor er det gode nyheder, at alle fysiske salgssteder i
Danmark igen er &bne. Og at messerne IFA og Formland —
i @ndrede formater — gennemfgres pa den anden side af

sommeren.

KRISEN | KRYSTALKUGLEN
Hvad sker der med danskernes
forbrug i kelvandet pa corona?
Vi spurgte en

fremtidsforsker.

Vel mgdt til New Normal.

PS: Mens vi er ved nyheder: Hvidvare-nyt
har fra og med dette nummer fdet ny

redaktgr. Tag godt imod journalist

Sgren Bang Hansen.
-9
HVIDVARE-NYT — TRE GANGE OM ARET
Naeste udgave af Hvidvare-nyt udkommer 15. oktober. Det
er arets sidste udgave, og fokus vil veere pa nyhederne fra IFA.
AF HENRIK EGEDE Annoncer og forslag til indhold aftales med redaktionen.
UDGIVER: ANNONCER: Eftertryk af signerede artikler skal ske efter aftale med
a0 " Torveporten 2, 3.« 2500 Valby Natalie Damm redaktionen. Usignerede artikler kan frit citeres med kilde-
Telefon: 3336 9192 angivelse.
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Rosendahls A/S, Seborg FORSIDEFOTO: Vil forbrugerne fortsat investere i kvalitet
ISSN 0018-8107 og luksus — eller holder de mere pa pengene under indtryk
REDAKTION: af corona-krisen? | denne udgave af Hvidvare-nyt sperger
Henrik Egede (ansvh.) he@applia-danmark.dk Distr. oplag: 2.971 (iflg DOK) vi ind til butikkernes oplevelser og forventninger til frem-
Natalie Damm, nd@applia-danmark.dk, red. medarb. tiden. Og sa pudser vi krystalkuglen af med hjeelp fra en

Journalist Seren Bang Hansen, bang@bangmedia.dk Medlem af Danske Specialmedier fremtidsforsker.



FORBRUGERTILLID
UNDER FRYSEPUNKTET

DANSKE FORBRUGERE er gaet fra
optimisme i januar til en forbruger-
tillid under frysepunktet. Det fremgar
af Danmarks Statistik, der i april har
maélt en forbrugertillid pd minus 11,9.
Ijanuar var tilliden plus 4,5.

Det markante fald skyldes forbruger-
nes vurdering af den nationale gkonomi
- samt egen kgbelyst.

Chefgkonom i Arbejdernes Lands-
bank, Jeppe Juul Borre, kalder faldet

historisk: ”Det er det stgrste manedlige
APPLIA EUROPA: “SLIP SPEEDEREN...” fald, vi har varet vidne til,” siger han.

EKSTRAORDINZRE TIDER kraver ekstraordinzre tiltag.
Med disse ord indledes et brev fra APPLiA Europa til EU-kommissionsformand
Ursula von der Leyen. I brevet anmoder APPLiAs formand, Peter Gotz fra BSH, om
at EU-Kommissionen i lyset af covid-19-krisen letter foden fra speederen, nér det
gelder lovgivning og regulering.

Blandt andet foreslar APPLIA, at ikrafttreedelsen af nye energimerker udskydes
med fire méaneder.

Ved redaktionens slutning er det endnu uklart, om industriens gnske imgdekom-

mes.

NILFISK AFSKEDIGER
250

NILFISK A/S - den danske kon-
cern med produkter til renggring
for bade professionelle og private
— har annonceret, at 250 med-
arbejdere pé verdensplan skal
afskediges.

—Der er en ret direkte sammen-
heng mellem de nedlukninger,
der har vaeret i hele verden, og
hvordan vi har klaret os. Nar
virksomheder lukker ned, er
der et alvorligt fald i behovet for
renggringsartikler, siger Nilfisks
pressechef Louise Klinge.

Det er endnu uklart hvor mange
af afskedigelserne, der kommer til
at bergre Danmark. _ti . !

Nilfisk har 4.774 medarbejdere e : % |
verden over. | 4 —
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ERDEN

e ASKO

Inspired by Scandinavia

ASKO 70 AR

ASKO - DET HEDERKRONEDE
MZRKE, der i dag er en del af Gorenje
Group - fylder 70 &ri 2020.

ASKO er svensk, startet af en ung
mand i Lidképing. Han ville aflaste sin
mor for slid og sleeb og konstruerede
derfor en vaskemaskine, der var robust,
stabil og péalidelig.

I dag szelges ASKO over hele verden
—med hele produktportefgljen inden
for hvidevarer, hvor der leegges vagt
pa skandinavisk design og baredygtige,
integrerede produkter.

AFSATNINGEN | MARTS VAR OK

APPLIAS MARKEDSDATA for marts 2020 var ventet med stgrre spending end
leenge. Ville covid-19-krisen og nedlukningen af Danmark kunne ses?

Svaret er nej, naesten ikke.

MDA (hvidevarer og emheetter/emfang) har for marts 2020 plus 3 % i veerdi og
plus 6,5 % i styksalg i forhold til marts 2019. Til gengzeld er der i marts tilbagegang
for SDA (smaé elektriske husholdningsapparater), som dog ar-til-dato ligger over
2019.

APPLiAs tal maler ”sat pd marked”. Andet kvartal vil formentlig give et nyt billede
af markedsudviklingen.

NY REDAKTOR PA
HVIDVARE-NYT

Med dette nummer byder vi velkom-
men til en ny redaktgr. SOREN BANG
HANSEN er uddannet journalist med
egen medievirksomhed og over 20 ars
erfaring fra bade tv, aviser og magasi-
ner som EUROMAN, hvor han stadig
skriver de faste teknik-sider.

Gennem alle arene har Sgren specia-
liseret sig i forbrugerelektronik, og han
har med oprigtig interesse taget turen
gennem hvidevare-hallerne pa utallige
IFA-messer.

Hvis du har en god historie til Hvid-
vare-nyt, er du altid velkommen til at
kontakte Sgren pa:
bang@bangmedia.dk.

GENVALG I APPLIA DANMARK

APPLiA har I LYSET AF COVID-19-KRISEN (som alle andre)
aflyst en raekke fysiske mgder i foraret, herunder forenin-
gens traditionelle branchedag og generalforsamling.
Generalforsamlingen 2020 blev i stedet afholdt pa papiret,
og til foreningens bestyrelse var der genvalg til Michael
Bilde Jensen, Gram, og Guillaume Lasnier, Groupe SEB.
Soren Rye, Miele, fortsztter som formand med Guillaume
Lasnier som nzastformand.

APPLIA DANMARK: “NORMAL TILGANG...”

STATSMINISTER METTE FREDERIKSEN lukkede Danmark ned 11. marts 2020
pa grund af covid-19-pandemien, og det var i dagene efter uklart, hvordan nedluk-
ningen konkret ville forega.

APPLiA Danmark skrev umiddelbart efter nedlukningen til erhvervsminister
Simon Kollerup med en opfordring til regeringen om at fastholde “en normal tilgang
til salg af hvideva-
rer og elektronik
—samt fastholde
muligheden for
at yde ngdvendig
service pa disse
produkter”.

Dette blev i
praksis resultatet
af regeringens ned-
lukning — fraset
den omsteendig-
hed, at salgsste-
der beliggende i
storcentre métte
holde lukket.

HVIDVARE-NYT 2 « 2020 5



ID-19 OG INDUSTRIENS MESSER:

IFA FINDER NYT FORMAT

I F -messen i Berlin, der siden 1920’erne har samlet industrien for hvidevarer
og elektronik, bliver i 2020 afholdt i et alternativt format.

Messe Berlin lgftede 19. maj slgret for, at IFA 2020 afvikles over tre dage — 3.-5.
september — som fire separate messer med maksimalt 1000 deltagere pr. messe-
afsnit ad gangen. I alt 800 journalister inviteres til Berlin.

- Teknologisk innovation star ikke stille, og vi kan ikke bede kunderne vente et ar
pa produktnyheder. IFA har en opgave i at hjelpe industrien videre — i fuld respekt
for sikkerhed og sundhed, siger messens administrerende direktgr, Jens Heithecker.

De fysiske prasentationer pa scenerne i Berlin vil blive suppleret af en virtuel
adgang.

Messen, der
sidste ar tiltrak
245.000 besgg-
ende, vil i ar vaeret
lukket for private.

- he

| ar afholdes IFA-
messen i et nyt
format — med
respekt for delta-
gernes sikkerhed
og sundhed.

FORMLAND AFVIKLES
NORMALT

Forrnland i Herning bliver den fgrste messe i Danmark efter gendbningen af sam-
fundet pé bagkant af covid-19-krisen.

Det fremgar af en meddelelse fra Messecenter Herning, der med branchens
opbakning afvikler Formland 2020 i de vante rammer som en fysisk messe.

- Vi gleeder os over den brede opbakning og sammenholdet omkring Formland,
siger Georg Sgrensen, direktgr for Messecenter Herning.

Formland er ben i dagene 13.-16. august. Den traditionsrige
interigr- og design-
messe vil som van-
ligt have deltagelse
af flere APPLIA-
medlemmer, der
udstiller smé elek-
triske husholdnings-
apparater. —he

Myndighederne har
opdateret retnings-
linjerne, sa Formland-
messen kan afholdes

i Messecenter Herning
til august.
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MIELE DESIGN
SLAR ALT OG ALLE

Miele star for klare former og tidles
elegance som intet andet maerke inden
for kekkenprodukter. Intet andet sted
finder du et s& omfattende udvalg af
indbygningsprodukter til kekkenet med
stilfulde designlinjer og farvenuancer,
og intet andet maerke tilbyder et design,
hvor produkterne matcher hinanden sa
perfekt. Det betyder, at Miele gang pa
gang stryger med verdens mest aner-
kendte design-priser.

Vi havde knap nok faet den nye
Generation 7000 pa lager, for det regn-
ede ned over produkterne med design-
priser. Det nye VitroLine-design, der
kendetegnes ved smukke glasfronter
og metalgreb med en elegant glasind-
sats i produktets farve, har vundet bade
en Red Dot Award og en iF Product
Design Award. VitroLine fas i bade
grafitgra, obsidiansort og brillanthvid.

GULD TIL MIELE-DESIGN

Senest har Mieles full surface-induk-
tionskogeplade KM 7897 FL vist sig at
veere en overbevisende deltager ved
iF Design Award. Den innovative koge-
plade modtog nemlig den allerstarste
anerkendelse: iF Gold Award 2020.
Juryen roste den dynamiske og intuitive
madlavningsoplevelse savel som den
uforfalskede, men alligevel legende
aestetik.

TO DESIGN-PRISER TIL MIELES
ESPRESSOMASKINE

Ogsa Mieles komplementeerprodukter
som fx CVA 7845 er blevet prisbelgnnet.
Espressomaskinen, der indgar i Mieles
nye Generation 7000, har vundet bade
en iF Product Design Award og en

Red Dot Award.

#LifeBeyondOrdinary
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NYHEDEN GENERATION 7000

GENOPDAG PERFEKTION MED MIELE

WWW.MIELE.DK/GENERATION7000

#LifeBeyondQOrdinary
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Skab ensartede og
komfortable forhold i dit
hjem med vores flotte Well
P7. Den transportable
varmepumpe kan styres via
din telefon. S& er du sikker
pd, at temperaturen er
tilpasset forholdene, nér du
Abner deren.

Det patenterede AirSurround
system i den transportable
varmepumpe garanterer
optimal komfort Det flotte
cylinderformede design
sender luften opad som

en spiral i stedet for indad.
Det skaber indirekte
luftgennemstrgm, som
fordeler luften mere jeevnt.
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COVID-19:

FORBRUGERNE
GAR ONLINE

Nye tal fra GfK giver speendende indsigter i forbrugeradfeerden,

GfK

AF HENRIK EGEDE

ens feriehus-udlejere,
cafeer og mange andre
brancher trues pé livet af
covid-19-krisen, bleeser der
mildere vinde i branchen
for hvidevarer og elektronik. Det viser
tal fra analysehuset GfK, som naturlig-
vis med spaending har set pa forbruger-
adferden i marts. Den méned, da Dan-
mark lukkede ned.

En tendens er krystalklar: Forbruger-
ne gar mere og mere pé nettet. Salget er
mere end nogensinde géet online.

Samlet set holder branchen niveauet
fra 2019. Det samlede salg af ”technical
consumer goods” er nasten uzendret
(minus 0,7 %) i forhold til marts sidste
ar. I alt brugte danske forbrugere 1,65
mia. kr. pa denne produktgruppe i
marts 2020.

da Danmark lukkede ned.

Dykker man lidt ned i tallene, er
tendensen tydelig: MDA (hvidevarer og
emhetter/emfang) har en tilbagegang
pa 9 % iveerdi pa salg i fysiske butikker,
mens online-salget viser en fremgang
pa 15 %. De fleste produkter folger
mgnsteret med nedgang i det fysiske
salg og fremgang pa nettet. SDA (sma
elektriske husholdningsapparater) har
fx oplevet en tilbagegang pa 9 % i fysi-
ske butikker — men en massiv fremgang
péa 42 % i netsalget.

FRYSERE OG HARTRIMMERE HITTER
Samtidig har forbrugerne i stort
omfang kastet deres keerlighed pé nye
frysere. Her er salget steget 3 % i fysiske
butikker og hele 49 % online.

Ogsé hartrimmere storsalger i
covid-tiden med 47 % veekst i fysiske

Tre produkt-grupper, som har haft voldsom salgsfremgang under corona-krisen:

Hartrimmere, sodavandsmaskiner og frysere!

butikker og 13 % online. Frisgrerne var
jo lukket...

Sodastream-maskiner er ogsa popu-
leere med en fremgang pé 13 % fysisk
og hele 115 % pé nettet.

I branchen for forbrugerelektronik
er det ogsé tydeligt, at rigtig mange
forbrugere har veeret hjemme - og falt
et behov for fornyelse. Her er fx salget
af tv-skaerme steget, 13 % i fysiske
butikker og 47 % online.

Ingen ved, hvor lange skygger
covid-19 krisen vil kaste. Marts-tallene
fra GfK kan meget vel veere de forste
spor af en ny tendens, hvor forbrugerne
investerer mere i hjemme-komfort og
kgber de nye produkter online. ()

HVIDVARE-NYT 2 « 2020




TRE SPORGSMALTILF

AF SOREN BANG HANSEN

a du leve i interessante tider! Sadan lyder en kinesisk forbandelse, som er langt &ldre

end den aktuelle coronavirus.

Pa det seneste har tiderne nok vaeret mere interessante, end de fleste bryder sig om.
Men alt er ikke sort i hvidevare-branchen. Det viser vores rundspgrge til fem store detail-

kaeder, som her far mikrofonen i alfabetisk raekkefglge:

ELGIGANTEN
PEDER STEDAL,
ADM. DIREKT@R

9 HVORDAN HAR | OPLEVET
KRISEN?

0 — Det har varet en udfordrende og
meget laererig tid, hvor vi hurtigt har
mattet tilpasse os bade fysisk i vare-
husene og strategisk p& hovedkontoret
for at impdekomme vores kunder trygt
og professionelt i en sver tid. Der er
ingen tvivl om, at kunderne har sggt
til Elgiganten for at kebe bade elektro-
nik og hvidevarer med det formaél at
skabe de bedst mulige rammer for det
forleengede ophold i hjemmet - og for
at etablere hjemmekontor.

Vi har set et naturligt og forventeligt
fald i kundestrgmmen til vores fysiske
varehuse, men det blev opvejet af ekstra-
ordineer vaekst i vores digitale kanaler.
Samlet har corona skabt en stor efter-
sporgsel pd mange af vores produkt-
grupper sasom kaffe og madlavning,
renggring, personlig pleje og ikke mindst
hjemmekontor, underholdning og
gaming. Faktisk har vi i mange tilfeelde
kunnet afleese danskernes reaktion pa
statsministerens udmeldinger direkte i

10 HVIDVARE-NYT 2 « 2020

ELGIGANTEN )

salget. For eksempel voksede salget af
harklippere voldsomt allerede dagen
efter udmeldingen om, at frisgrer
matte lukke ned.

9 HVORDAN BLIVER MARKEDET
EFTER CORONA?

0 - Der er ingen tvivl om, at vi gr
en noget usikker tid i mgde, for de
europaiske makrogkonomier vil vere
udfordret i lang tid efter corona. Af-
heengig af hvordan genabningen ud-
spiller sig, forventer vi, at danskernes
forbrug vil blive prioriteret noget bre-
dere i takt med, at flere muligheder
&bner op. Men opvejningen for os kan
blive, at danskerne er hjemme i som-
merferien, og det kan gge forbruget
pa nogle af de produkter, vi saelger.
Det kunne dreje sig om varegrupper
som transportable hgjttalere, hoved-
telefoner, lgbehjul og robotplaene-
klippere. Mange vil formentlig ogsé
benytte lejligheden til at opgradere
kokkenet, udskifte &ldre hvidevarer
med nye energieffektive modeller,
investere i ledningsfri stgvsugere —

og endda opgradere hjemmebiograf
og gaming, fordi sommeren skal
tilbringes under hjemlige himmel-
strpg.

HVORDAN
HARI
OPLEVET
KRISEN?

9 KAN DER KOMME NOGET
GODT UD AF KRISEN?

0 — Historisk set accelererer udviklin-
gen inden for specifikke omréder efter
en krise, og det tror jeg ogsa, vil ske her.
Det har vaeret helt tydeligt, at den digi-
tale agenda forsteerkes yderligere, men
vi har ogsa set en stgrre forstaelse fra
kundernes side, nar de besgger vores
varehuse. Vihar under krisen forméet
at lgfte vores kundetilfredsheds-score,
og det er vi ekstremt stolte af. Men det
har ogsa vist os, at vi har potentiale til
at give kunderne endnu bedre oplevel-
ser ved at kigge naermere pa omsteen-
dighederne under corona og drage
leering fra en tid med mange regler og
begransninger.

Omstillingen til hjemmearbejdsplad-
ser har gget vores indsigt i, hvordan
netop hjemmearbejdspladsen har vist
sig at veere et godt "stillekontor”, som
kan Ipfte effektiviteten i forhold til abne
kontormiljger. Samtidig har vi leert digi-
tale veerktgjer som Microsoft Teams
grundigt at kende, og det har klart abnet
vores gjne for, hvor effektivt et mgde vi
faktisk kan holde online. Det vil helt sik-
kert skéne miljget i form af veesentligt
mindre rejseaktivitet fremover.

Sidst men ikke mindst har afbraekket
fra den faste plads pa kontoret gjort, at
vi nok er mange, der har genopdaget
alle de dejlige goder, kontoret byder pa
til dagligt. Og vigtigst af alt tror jeg, det
hele har lert os, hvor meget man fak-
tisk savner sine kollegaer, nar de plud-
selig ikke er der pd samme made i hver-
dagen. @®



EM BUTIKSKADE

OG KAN

HVORDAN
BLIVER
MARKEDET
EFTER
CORONA?

EL-SALG / EURONICS
TOMAS HOLM HEDEHUS,
ADM. DIREKT@R

9 HVORDAN HAR | OPLEVET
KRISEN?

o — Covid-19-situationen har som sa-
dan ikke pavirket vores samlede omsaet-
ning i virksomheden. Den er lidt over
sidste ars niveau. Bag tallene gemmer
sig dog nogle strgmninger: Vi ser, at de
mindre butikker har fremgang, vores
onlinehandel har sat rekord, og salget
af forbrugerelektronik er i veekst.

Vi er begunstiget af, at vores online-
handel og butikkerne hanger godt sam-
men, s& butikkerne far mange kontakter
via keedens hjemmeside og tilbud. For-
brugere, der ikke vil ga i en fysisk butik,
kan ringe til den butik, de kender, fa
rad og vejledning — og derefter handle
pa elsalg.dk. Den handel tilfalder i
vores system stadig butikken.

Vi oplever, at forbrugerne i hgj grad
har gnsket at handle lokalt, og at de
er bevidste om, at de lokale butikker
kun overlever, hvis man som forbruger
veelger dem til. Det er en af de positive
oplevelser, der er kommet ud af situa-
tionen.

DER KOMME
NOGET GODT
UD AF
DET HELE?

9 HVORDAN BLIVER MARKEDET
EFTER CORONA?

o —Det er jo et rigtig godt spgrgsmal,
som i hgj grad afhaenger af forbruger-
nes tillid til fremtiden — og dermed de
faktorer, der pavirker den. Herunder
naturligvis ogsa hvor hurtigt samfun-
det, og de pkonomier vi er afhangige
af, ”lukker op”.

Hvis krisen bliver langvarig, vil det
naturligvis fa en negativ indflydelse pa
forbrugernes kgb, men nogle kategorier
vil blive mere ramt end andre. Den del
af hvidevaremarkedet, der handler om
rent genkgb/udskiftning, vil nok veere
forholdsvis stabil. Men varegrupper
med mere lystbetonede kgb vil forment-
lig falde.

Generelt er vi dog fortrgstningsfulde,
da viivid udstreekning seelger produk-
ter, som husholdningerne lgbende har
brug for.

9 KAN DER KOMME NOGET
GODT UD AF KRISEN?

o — Vi har set mange positive tiltag
pa butiksniveau — og meerket veerdien
af at veere lokalt forankrede, som vores

TEMA:

Forbrug
i krisetider

butikker er. Krisen har i hgj grad vaeret
med til at styrke sammenhangen mel-
lem de fysiske butikker og keedens on-
line-handel med vores skifte til digital
markedsfgring. Det har gjort det muligt
at imgdekomme forbrugernes serlige
gnsker i denne tid — med den fysiske
butik i centrum.

Det vil vaere et godt udbytte, hvis for-
brugerne generelt har faet gjnene op
for, at de — via deres méade at handle
pé — bestemmer, hvordan bybilledet
hurtigt kan komme til at se ud rent
butiksmaessigt. Nogle forbrugere har
féet pjnene op for, at det at handle
lokalt ikke er det samme som at handle
dyrt. @

SALG

:&euronimcmg
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9 HVORDAN HAR | OPLEVET
KRISEN?

—Nar vi ser pa arets fgrste fire mé-
neder, sa ligger vi i indeks 105 i forhold
til samme tid sidste &r, som i gvrigt var
et rekordar for os. Fremgangen er bade
istyk og kroner. Vi har iser registreret
det ggede salg ude i butikkerne. Online-
salget ligger i de enkelte butikker, og
selv om nogle melder om stor veekst
her, sd er det primeert de fysiske butik-

ker, der traekker op: Kunderne vil godt
se pa produkterne og have gode rad.
Efterhdnden er der jo ogsd rigtig mange
specifikationer og maerkninger at satte
sig ind i som forbruger.

Jeg tror, at der iser er tre grunde til,
at vi har klaret coronakrisen sa godt i
alle vores 68 butikker over hele Dan-
mark, Fergerne og Grgnland:

1. Vi er lokale, og der har veaeret meget
fokus pé at stgtte de lokale butikker, s&
de overlever. 2. Hgj service og god rad-
givning, tror vi fortsat, er vores styrke.
3. Hvidevarebranchen er nok ikke sa
hardt ramt som fx tekstilbranchen. Nar
et kpleskab eller en tgrretumbler gar i
stykker, venter man ikke med at kgbe
en erstatning.

9 HVORDAN BLIVER MARKEDET
EFTER CORONA?

— Nar jeg ser hen over sommeren,
er der intet, som tyder pa, at vi ikke kan
fastholde omsetningen: Jo mere Dan-
mark lukkes op, jo mere salg vil vi fa.

Vi kan se to interessante tendenser,
siden coronakrisen startede i februar:
Vi har feerre kunder i butikkerne, men
de, der kommer, kgber mere og dyrere.
Det er medium- og high-end-produk-
terne, der selger. Forklaringen er, at
mange kunder er blevet mere bevidste
om at kgbe kvalitet.

Og s er det miljgmaessige inde over:
Energimerkningen betyder meget, for
mange vil godt bruge mindre vand og
energi og derfor betale mere for pro-
dukter med A+++.

9 KAN DER KOMME NOGET
GODT UD AF KRISEN?

— Vi har noteret os, at danskerne
generelt er blevet meget mere interes-

POWER
JESPER BOYSEN, ADM. DIREKT@R

9 HVORDAN HAR | OPLEVET
KRISEN?

—Vi har oplevet en vanvittig salgs-
fremgang. Det startede med alle de
mennesker, der blev hjemsendt. Der var
en del, der pludselig skulle have bygget
et hjemmekontor. Men vi sé ogs4, at fa-
milierne begyndte at lave mad derhjem-
me. Med kgkkenmaskiner har vi oplevet
en vakst pd mere end 75 pct i forhold til
sidste &r. Vi ser ogsd, at kummefrysere
og fryseskabe er steget med over 100
procent under coronakrisen. Og det vil
jeg gerne sige til dig: Det havde vi ikke
regnet med.

Vi har ogsa oplevet en betydelig kun-
denedgang i vores butikker. Men dem,
der har beveeget sig ud i en fysisk butik,
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er til gengaeld kommet for at kgbe, sa
vores "hit-rate” har ligget historisk hgijt.
Samtidig er vores online-forretning taet
pa en fordobling i forhold til sidste &r.
Mange har bestilt varer hjemmefra.

Vores stgrste udfordring har veeret, at
vi ikke har haft arbejde til alle. For nér
s& mange kunder bestiller pa nettet, og
bare henter i forretningen, kreever det
mindre betjening. Derfor har vi méattet
sende et trecifret antal medarbejdere
pé lpnkompensation.

9 HVORDAN BLIVER MARKEDET
EFTER CORONA?

— Vi har alle dage set en direkte
parallel mellem prisudviklingen pa
ejerboliger og investeringer i ejerboli-
ger, og nu er der desveerre udsigt til, at
boligerne falder i pris. Det har historisk
set lagt en deemper pé investerings-
lysten. Men det treekker i modsat ret-
ning, at danskerne bliver hjemme i ar —
i stedet for at rejse pa ferie. S jeg tror,
at mange alligevel valger at investere.
Om det sa ender i et nulresultat, af-

heenger jo meget af hjeelpepakkerne, og
hvordan erhvervslivet kommer i gang
igen.

Jeg tror, danskerne er optimister
af sind, s& mon ikke vi sammen vil
genstarte pkonomien. Forbruget bliver
nok ikke helt som fgr krisen, men jeg
stiller mig altsa ikke over i hjgrnet med
dommedagsprofetier. Jeg tror, vi far et
godt hvidevarear!

Som vi sd under finanskrisen, bliver
der nok ikke stgrst efterspgrgsel efter
de dyreste varer. Med mindre folk be-
veeger sig ned i butikken og far en rigtig
god forklaring. Og her har leverandg-
rerne jo en opgave sammen med os: At
styrke den viden, der er ude i butik-
kerne. Her stiller vi medarbejderne til
rédighed, mens leverandgrerne ma stil-
le deres viden til rddighed. Det er endnu
mere vigtigt end i de foregdende ar,
hvor pengene nok har siddet mere lgst.
Vi skal til at keempe lidt mere for det!

9 KAN DER KOMME NOGET
GODT UD AF KRISEN?

— Der er sket det, at hvor vi skulle
have veeret om to ar, i forhold til udvik-
lingen mellem internet og butikkerne,
der har vi nu taget et tigerspring. Dan-



TEMA:
Forbrug

serede i at handle via nettet.

S4 online-salg er helt klart et i krisetider

omréde, vi vil seette endnu
mere fokus pa fremover.

Vi tror ogsa p4, at fokus
pa veerdien af at have lokal
handel for alvor er gdet op
for rigtig mange danskere
nu. Derfor vil vi ogsé sla
endnu mere pé service og
radgivning. Og selv om vi er
godt reprasenteret over hele
Danmarkskortet, s vil vi da

gerne udvide keeden med
flere butikker... @®

skerne har haft tid til at sidde
derhjemme, og vi kan se, at
de ilangt hgjere grad bruger
internettet. Og jeg tror, at det
her bliver fastholdt. Mange
har opdaget, hvor nemt og
enkelt det er. Det vil sikkert
skurre i nogles grer, men de,
som har en veludviklet hjem-
meside, vil nok hgste nogle
frugter i tiden efter corona.
Jeg er imponeret over den
veekst, vi har haft. At dansk-
erne er kommet tilbage til
kegdgryderne, det treekker jeg
lidt p& smilebandet over, for
det, synes jeg, er lidt hyggeligt.
Og det styrker vores hvidevare-
branche. Har du veeret i USA
og set, hvor f4 hvidevarer der
faktisk er i udstillingerne?
Amerikanerne laver ikke mad!
Néar man sé ser pé os herhjem-
me, hvor mange hvidevarer vi
faktisk har, sé er det et udtryk
for, at danskerne godt kan lide
ikke bare at udstille produkt-

erne — men ogsa at bruge dem.

Det synes jeg, at coronakrisen
har vist. @®

WHITEAWAY / SKOUSEN
ESBEN AABENHUS, ADM. DIREKT@R

9 HVORDAN HAR | OPLEVET
KRISEN?

— Vi oplever samlet set (vores fysiske
Skousen-butikker og webshops) en mindre
tocifret veekst i forhold til samme periode i
fjor. For Skousen-butikkerne har det vaeret
en periode med bade nedgang og opgang.
Vi har i Danmark tre butikker, som har vae-
ret lukket i forskellige perioder, mens de
resterende har holdt dbent. Der var ned-
gang i salget de fgrste par uger i marts, men
det er kommet steerkt igen efterfglgende.

Vi oplevede en stor interesse for fryse-
apparater i de fgrste par uger af corona-
krisen. Vores kunder fglte tydeligvis et
stgrre behov for at opbevare deres fgde-
varer i en langere periode. Denne tendens
er aftaget lidt, nu hvor vi har fiet mere nor-
male tilstande. Der er tendenser til, at visse
kategorier af indbygningsprodukter har det
lidt sveerere efter corona — szerligt emhaet-
ter. Vi har i perioden oplevet den stgrste
veekst fra kunder, som handler online.

Som alle andre virksomheder har vi vee-
ret gennem en hurtig tilpasning af arbejds-
gange med fjernarbejde for vores ansatte
pa Aarhus-kontoret. Men dygtighed og
engagement har gjort enhver indledende
usikkerhed til skamme. Dette hgrer vi bade
fra ledere og fra en medarbejdertilfreds-
hedsmaling op til pasken.

Rent veerdikeedemaessigt er der naturlig-
vis usikkerhed om leverancer pa grund af
nedlukkede fabrikker. Men her har vores
indkgbsfunktion og salgskanalerne igen
vist stor samarbejdsevne i forhold til at til-
passe kommunikationen til slutkunderne.

0 HVORDAN BLIVER MARKEDET
EFTER CORONA?

- Det er sveert at seette tal pd nu. Men vi
vil forvente en afmatning og en nedgang.
Vi har en forventning om, at den gkonomi-
ske recession over en periode vil betyde en

lavere tendens til at bygge nyt samt udskifte
kokkener. Erstatningssalget forventes at
fortseette pd nogenlunde samme niveau. Vi
forventer ogsé, at kunderne af gkonomiske
arsager vil spge mod billigere prispunkter,
hvorfor premium-brands kan blive sveekket.
Det er sandsynligt, at der vil komme en gget
interesse for billigere produkter grundet
krisen. Det afhaenger meget af, hvor dyb og
lang en recession vi oplever.

Vi har set en gget andel af online-salg un-
der covid-19, og vi forventer en vedvarende
gget andel — men ikke et dramatisk skred.
For langt de fleste er hvidevarer stadig et
overvejelseskgb, og nogle kunder har kun
tillid til produktet og forhandleren, nar de
ser begge fysisk. S& ogsé efter corona-tiden
vil der vaere kundegrupper til bide online-
og detail-kgb.

e KAN DER KOMME NOGET GODT
UD AF KRISEN?

— Vi har oplevet en overraskende hurtig
tilpasning i hele organisationen hos med-
arbejdere i Danmark, Sverige og Norge.

Og vi er lige nu ved at se p4, hvilke leeringer
vi kan tage med videre. Som en del af den
medarbejdertilfredsheds-maéling, vi altid
afholder halvarligt (corona eller €]), har vi
samlet indsigter om bedre kommunikation
og oget fokus. Det smitter af pd bundlinjen
ogsa. Vi ser en gget effektivitet i organisa-
tionen med nye digitale mader at arbejde
sammen pa.

I forhold til salget er der som naevnt et
oplevet boost af nogle kategorier, men vi
forventer ikke, at det er eendringer, som
setter en “ny normal”. Vi justerer Igbende i
forhold til det marked, vi er i. Det gjorde vi
for corona, og det kommer vi ogsa til efter.

Skousen-butikkerne og kunderne har
erfaret, at man godt kan szlge og kabe
hvidevarer via Facetime. Det er sveert at
gisne om, men den trend kan nok drive
nogle mod onlinekgb.

Det mest positive, vi har oplevet, er med-
arbejdernes evne til at omstille sig og finde
nye veje til samarbejde, fx gennem video-
meder. Og sé er det godt at se, hvordan den
ro, vi har féet skabt i en ellers kaotisk tid de
forste uger, afspejler sig i de lgsninger, vi
har fundet til kunderne. @®
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Siemens Hvidevarer




Et design der |
overgar alt, hvilken
betydning har det? &

—i

Det handler ikke kun om, hvad der inspirerer
Siemens hvidevarer, men ogsa om, hvad der
inspirerer forbrugerne. Vores udfordring er at
finde innovative lgsninger, der imgdekommer
forbrugernes behov og skabe produkter, der
ikke kun opfylder forbrugernes standarder, men
ogsa overgar forventningerne. Derfor er vi isaer
kreative, nar det kommer til produktdesign,

nye materialer og teknologi, hvilket ger trends
til noget, der passer til forbrugernes livsstil.
Siemens hvidevarer ligger meget arbejde
bagved ethvert design, der udvikles, og for
hvert produkt der lanceres. Der anvendes timer
til undersagelser, forskning, afprgvning og

fejl, indtil alt gar op i en hgjere enhed, og nar
frem til det perfekte, faerdige produkt, som
forbrugerne kan kebe og integrere i deres hjem.

Lineaere detaljer sdsom de forkromede linjer fremhaever de
geometriske egenskaber og det praecise design af Siemens
hvidevarer. De forkromede linjer er et eksklusivt og typisk

trek ved Siemens premium-produkter, der giver dem en szrlig
elegance, og en vardifuld appel gennem deres materialer og
optik. Den vandrette justering af kromlinjen langs hele bredden
af produktets front bruges pa tvaers af alle produktkategorier
og serier.

Laes mere pa siemens-home.bsh-group.com/dk

Siemens Hvidevarer

Med udsagt og stilrent design vinder Siemens hvidevarer mange
priser f.eks. If Design Award. Siemens og iF Design Award har

en falles overbevisning. Form behgver ikke at falge funktion.
Det er den perfekte balance mellem disse aspekter, der farer til
fremragende produktdesign, der aendrer samfundet. Nar Siemens
hvidevarer udvikler nye produkter handler det ikke kun om
funktion. Produkterne skal kombinerer intelligent og innovativ
teknologi med eksklusive materialer og arkitektonisk design.




— Kriser vil ofte forstaerke nogle
tendenser, som la der i forvejen,

siger fremtidsforsker Anne-Marie
Dahl.

KRISEN

KRYSTALKUGLEN

Hvad sker der med danskernes forbrug i kalvandet pa corona? Vi spurgte en fremtidsforsker.

AF SOREN BANG HANSEN

er er ingen grund til at hamstre,

formanede statsministeren i

fjernsynet. Og straks var landets
supermarkeder fyldt op med folk, der
kaempede om de sidste ruller toilet-
papir.

Fglelser og stemninger har stor be-
tydning for hvilke produkter, der efter-
spgrges. Det geelder ikke bare toiletrul-
ler, geer og handsprit — men i hgj grad
ogsa hvidevarer og husholdningsap-
parater. Efter flere ars forbrugerfokus
pa kvalitet og luksus kunne man godt
forvente en ny ngjsomhed, hvor dan-
skerne i hgjere grad holder pé pengene,
udskyder nyanskaffelser og tager til
takke med billigere produkter.

Men sé enkelt er det ikke, forteeller
Anne-Marie Dahl fra Futuria. Som
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fremtidsforsker har hun i mange ar
hjulpet organisationer og virksomhe-
der med at navigere i krydsfeltet af de
strgmninger, der pavirker vores adfzerd,
ikke mindst som forbrugere.

— Fgr corona-krisen sé vi nogle ten-
denser, der pegede i vidt forskellige
retninger. Inden for kgkkenregionen
har vi oplevet en gourmet-bglge, der
handler om nydelse og selvforkzlelse.
Men vi har ogsa haft en bglge med
baredygtighed og et ideal om at veere
selvforsynende. Man teenker méske, at
corona-krisen skubber folk i én bestemt
retning, sé vi i hejere grad handler ens.
Men jeg tror snarere, at krisen vil sztte
endnu mere turbo pa nogle af de vidt
forskellige tendenser, vi sé i forvejen,
siger Anne-Marie Dahl.

TRE TENDENSER

Hun fremhaever tre hovedstrgmninger,
som i den kommende tid kan blive
endnu steerkere end for krisen:

— Den fgrste rammer vores nerve-
center i, at nu skal vi vaere staerkere og
sundere med ekstra fokus pa hygiejne.
Nu skal jeg saftsuseme have en vaske-
maskine, der vasker mine skjorter helt
rene, for man ved ikke, hvad de kan
blive smittet med ude i byen. Og nu skal
vi virkelig have noget grej, der kan lave
sund mad, sé vi far styrke til at modsta
de her virusser. Jeg skal trimme alt pa
min krop og holde hygiejnen super-
skarp. Sa den her strgmlinede historie
bliver trukket endnu lengere ud. Jeg
tror, man kan sealge meget pa gnsket
om hygiejne, sundhed og styrke.



TEMA:

Forbrug

i krisetider

Den tredje tendens viser sig, nar folk siger: Nej, fandeme nej! Vi lever kun
én gang. Ndar verden nu har vist sig at vere sd farlig, sa lad os da lave noget
sjovt. Lad os fa noget gourmet-gejl.

— Samtidig har vi dem, der siger, at
nu har Jorden talt til os. Vi ser det med
klimakrisen, og nu med corona. Alt er
ved at breende sammen, sa nu skal vi
dyrke vores egne gulergdder og lave
maden selv. Derfor har vi brug for nogle
kokkenmaskiner, og de mé godt veere
lidt retro-agtige. Vi far nok ikke lige-
frem gruekedlen tilbage, men der kom-
mer et storre fokus pa selvforsyning og
alt det, man selv kan ggre i hjemmet.

- Den tredje tendens viser sig, nar
folk siger: Nej, fandeme nej! Vi lever
kun én gang. Nar verden nu har vist sig
at veere s farlig, sé lad os da lave noget
sjovt. Lad os fa noget gourmet-gejl. Her
er vi ude i underholdningsbranchen,
hvor det handler om at have det super-
leekre grej. Maske en kgkkenmaskine,
der kan lave sjove, corona-formede
pomfritter? Sa det er meget modsatret-
tet det her, understreger Anne-Marie
Dahl.

SATTER SIG | FORBRUGET
—Vivil fortsat se alle tre tendenser,
men de vil f endnu mere skrald p4,
fordi vi er blevet rystet i vores grund-
vold og derfor har brug for tydelighed.
Laenge efter krisen vil man se, at de
her spor sztter sig i vores forbrug.
Som leverandgr er det vigtigt at forsta

Moderne forbrugere handler pa
baggrund af felelser og forteellinger,
som let kan skiftes ud — afhaengig
af situationen.

disse psykologiske og sociologiske
strgmninger — og vaere meget tyde-
lig omkring dem. Hvis din maskine
vasker ekstra grundigt, skal hygiejnen
italeseettes. Baeredygtigheds-segmentet
skal vide, at maskinen sparer energi og
holder leenge. Og sa ma vi ikke glemme
dem, der bare vil underholdes med nyt
sprael, sa de glemmer, at livet er farligt,
og at de skal dg, siger Anne-Marie Dahl.

Hun understreger, at man sagtens
kan appellere til alle tre grundtyper —
ogsa dem, der ser sig selv som ekstra
skeptiske i forhold til (over)forbrug.
Det geelder bare om at knytte produktet
til den rigtige forteelling.

— De baeredygtige vil veere optaget af
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at fa et kgkken, der kan ggre dem mere
selvforsynende. Det kan godt veare,

de ellers gar pa loppemarked, men til
fedevarer vil man typisk have noget
ordentligt grej. Man vil lave sin egen
marmelade, male sine egne bgnner og
komme sa teet pa naturen som overho-
vedet muligt, siger Anne-Marie Dahl.

En vigtig pointe er, at de tre ten-
denser ikke er fast fordelt pa bestemte
befolkningsgrupper. Vi rummer alle en
flig af de tre.

—Ivirkeligheden har vi alle sammen
det hele i os, for vi pavirkes af de signa-
ler, vi oplever. Har du set "Bondergven”
itv, er du pa dén bplge. Har du set et
gourmet-show, skal det veere mere eks-
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TEMA:

Forbrug
i krisetider

AT FORSKE | FREMTIDEN

Anne-Marie Dahl har ingen krystalkugle. Hun er uddannet i statskundskab
og psykologi og holder labende aje med samfundstendenser — og hvordan
de pavirker os som mennesker.

— Vi har nogle meget staerke "megatrends”, som praeger os mest. Men hver
gang du har en megatrend, har du ogsa en modtendens. Fremtidsforskning

er et strategisk veerktaj, hvor man kombinerer forskellige scenarier for at
afdeekke, hvordan tendenser og modtendenser kan spille sammen. Det
giver nogle forskellige bud og mader at teenke pa. Inden for det kan man

sa diskutere: Hvor er vi i dag, hvor er vi pa vej hen, og hvor vil vi gerne veere?
— Corona-krisen er et sadkaldt "wild card”, der kan veelte det hele omkuld.
Det kommer pludseligt og skaber stor usikkerhed, sa kortene kan leegge

sig pa en ny made. Det er sadan et puslespil, du kan sidde og laegge — men
aldrig med en skrasikkerhed om, at nu ved jeg lige praecis, hvad vej det gar.
Man skal vaere ydmyg og bruge tvivlen hele tiden.

travagant og leekkert. Eller maske har
du set noget om en kernesund familie.
Vi bliver let fplelsesmeessigt inspire-
ret, fordi vi ikke er naer s& faste i vores
identitet, som vi var engang. I psykolo-
gien taler man meget om, at vi ikke er
fasttgmrede individer — men "situider”.
Altsa situationsbestemte fglelsesmen-
nesker med et langt mere omskifteligt
forbrugsmenster end tidligere genera-
tioner.

MANGE ER GAET FRI
Det er nzerliggende at sammenligne
med forlgbet efter finanskrisen, som
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stadig er i frisk erindring. Men Anne-
Marie Dahl ser afggrende forskelle

pa de to kriser. Under finanskrisen

var gkonomien sd anstrengt og ude af
balance, at da et lille kort faldt, veeltede
hele korthuset. Omvendt stod vi fgr
corona-krisen med en grundleeggende
sund gkonomi, pdpeger hun.

— Nu har vi faet en pé sinkadusen,
men det afggrende spgrgsmal er, hvor
hurtigt der kommer gang i hjulene
igen. Folk har jo fiet stgttepakker, og
nu bliver der virkelig pumpet penge ud
i gkonomien. S& om et ar har vi méske
nasten glemt, hvad det var for noget

med den der corona-krise. Selvfglgelig
kan man ogsa teenke sig et reedsels-
scenarie, hvor vi rammes af en ny bglge,
sa det bliver virkelig alvorligt. Men vi
har altsa ikke set det endnu, understre-
ger Anne-Marie Dahl.

Hun tilfgjer, at mange danskere — mé-
ske de fleste — ikke er blevet personligt
ramt pa gkonomien. Det geelder fx de
mange offentligt ansatte, som har faet
fuld lgn i hele perioden. Andre har
haft gavn af forskellige stottepakker.

Og mange har lige nu ekstra penge pa
kistebunden, som skulle have varet
brugt pa ting, der ikke leengere er mu-
lige eller attraktive:

— Hvis vi ikke kan fa lov at rejse det
naste halve &r, sé bliver folk jo splitter-
ravende tossede. S& skal de ud og have
noget grej, sa de kan fa den fede ferie
derhjemme. Vi vil s bruge de penge pa
hjemmefronten, vi ikke kan bruge an-
dre steder. Jeg vil slet ikke udelukke, at
vi far sddan en hjemmeforbrugs-fest det
naste halve ars tid. Det kan jeg sagtens
forestille mig. @

Selv uden krystalkugle vover vi
en enkelt spadom: Der kommer
fremgang igen.
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Tefal

"Glat tgj pa ingen tid

Access Steam Minute er en lille og brugervenlig steamer, der er ideel til en travl hverdag.
Den glatter tgjet pa ingen tid og kan bruges pa alle stoftyper, selv de mest sarte som silke og
uld. Den opfrisker og desinficerer ogsa, sa ubehagelige lugte forsvinder og hygiejnen er i top.

Se hele sortimentet her: www.tefal.dk



Induktionskogepladen
med indbygget emhezette
giver mere frihed i kekken-

indretningen.

NLIG UDLUFTNING

Moderne emheaetter kan gemmes vaek i kogepladen — eller i loftet.

AF SOREN BANG HANSEN

mange @ldre kgkkener rager emhaet-

ten ud over kogepladerne, sa den

hindrer udsynet til gryderne. I nyere
kgkken-alrum haenger skrumlet ofte
over den bordplade, der vender ud
mod spisebordet. S& nar man stér og
laver mad, kan man ikke se de andre
ilokalet. Det er der altsé ikke meget
“samtale-kgkken” over.

Heldigvis kan man i dag fa langt
smartere lgsninger. Emhetten — eller
emfanget, om du vil — kan nemlig gem-
mes vak i kogepladen. Eller forvandles
til en skulpturel lampe, der forsvinder
op i loftet, ndr man ikke laver mad.
Siemens leverer begge lgsninger, og
dette forér blev de belgnnet med den
eftertragtede if Design Award.

STROMLINET KOGEPLADE
Emheetten i de sdkaldte InductionAir
Plus-kogeplader er forsanket direkte
iden sorte, glaskeramiske overflade.
Det nye design har ingen rammer eller
kanter. Kogepladen smelter sammen
med bordpladen, og det hele ser ens
ud fra alle vinkler. Det giver et elegant
og genergst helhedsindtryk, samtidig
med at det letter bade renggring og
betjening.

En ekstra fordel ved det nye design er
den ubesverede handtering af gryder

og pander og ikke at forglemme det
40 procent stgrre overfladeareal.
InductionAir Plus er meget stgjsvag,
selv nar den yder sin maksimale ud-
sugningseffekt. For forste gang er det
nu ogsa muligt at installere pladen i
standardskabe pé kun 60 centimeter i
bredden.

LYS OG LUFT
Variolift-emheetten fremstér som en
sveevende skulptur i hvid
hgjglans og rustfri stél —
ophangt i fire stalwirer.
Med den tilhgrende
fjernbetjening kan emheet-
ten heaeves og senkes, sa den
fx passer til hgjden pé den,
der laver mad. S& slut med
at stode hovedet, ndr man
leener sig ind over gryderne.
Hvis kogepladen vender ud
mod opholdsrummet, kan
hgjden tilsvarende justeres,
sé man frit kan se og tale
med familie og gaester, mens
man laver maden ferdig.
Variolift kan endda keres
helt op i loftet, s& den i
praksis forsvinder helt — og
forvandles til en fuldt inte-
greret loftslampe. Med en

samlet indbygningshgjde pa 18 cm kan
den enten integreres i seenkede lofter
eller monteres direkte pa loftet.
Embheetten er udviklet til recirkula-
tion, og udsugningseffekten tilpasses
automatisk mangden af damp og os.
Via Home Connect-appen kan den til-
sluttes et udvalg af Siemens-kogeplader
og andre smart-enheder — og betjenes
direkte fra kogepladen, mobilen eller
med stemmestyring.
I tilgift til den nylige if Design Award
har Variolift-modellen (LR18HLT25) i
ar vundet en German Design Award og
en "Bedst af bedst” Iconic Award 2020.

Med fjernbetjeningen kan Variolift placeres i den @nskede
hajde — og endda keres helt op i loftet.
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DIN VINKALDER
| KOKKENET

Der er bade fornuft og forkaelelse i et vinskab. Det opbevarer vinen under optimale forhold
— og pirrer forventningens glaede ved at udstille de fine flasker.

AF SOREN BANG HANSEN

e feerreste af os er velsignet med
en tgr og kelig keelder. Derfor en-
der vinflaskerne, hvor vi nu lige
har plads. Méaske under en seng eller
ovenpé kpleskabet, hvor forholdene
er langt fra optimale. Typisk er tempe-
raturen alt for hgj, bade til opbevaring
og servering. Direkte sollys, vibratio-
ner og forkert luftfugtighed kan ogsa
pdelaegge vinens udvikling og hold-
barhed.
Lgsningen er et vinskab, der ikke
bare sikrer perfekte fysiske forhold.
Det tilfgrer ogsa kekkenet — eller hvor

det nu placeres - et strejf af luksus.
De fleste vinskabe er nemlig gedigent
udfgrt med detaljer som traehylder
og dempet belysning, der fremhaver
de fine flasker og pirrer forventnin-
gens glede. Her tilbyder vinskabet
faktisk en gevinst, som man ikke far,
nar flaskerne gemmes veek i en stgvet
kaelder.

Vinskabe fas i forskellige stgrrelser,
bade som fritstdende og til indbyg-
ning. De stgrre modeller har typisk
flere temperaturzoner, sé bade rode

og hvide vine kan opbevares optimalt.

EKSPERT-TIPS TIL OPBEVARING

Ved stuetemperatur modnes vinen for hurtigt,
hvilket gar ud over smagen. Generelt anbefales
en temperatur mellem syv og 18 grader — og

uden store udsving.

Solens UV-straler kan ogsa fremskynde mod-
ningen og saenke kvaliteten. Sa hold din vin i

skyggen.

Flasker med korkprop bar opbevares liggende,
sa proppen ikke udtarrer. Ellers kan der traenge
luft ned i flasken, sa vinen gdelaegges (den far

“prop”).

Et almindeligt keleskab er uegnet til leengere
tids vinopbevaring. Bade temperatur og luft-

fugtighed er for lav.

Kun dyre vine aeldes med ynde. De fleste flasker
fra supermarkedet bar nydes inden for fa ar

efter kobet.

I skabe med ét rum er det bedst at pla-
cere rgdvinen gverst, hvidvin i midten
og mousserende vine i bunden, hvor
der er kgligst.

En vigtig pointe er, at den bedste
temperatur til leengere tids opbevaring
ofte er anderledes end den bedste tem-
peratur til servering. Sé i den ideelle
verden har man to vinskabe: Et opbe-
varingsskab, hvor de dyre dréber ud-
vikler sig optimalt, og et tempererings-
skab, hvor udvalgte flasker holdes pa
den gnskede drikketemperatur, sé de
altid er Klar til servering.

Mange drommer om-en romantisk-
vinkaelder. Mindre kan het i
det, og et moderne vinskab Har flere
fordele. . " ]

For du keber et vinkgleskab, skal du ngje over-
veje, hvor mange flasker du har brug for at lagre.
Kob sa et skab med plads til det dobbelte!

Nar du farst er begyndt at opbygge en vinsam-
ling, er det sveert at stoppe.

(Kilde: Wine Spectator)
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SALGSKONSULENT ALLAN HANSEN FRA THERMEX VISER HER

ET UDVALG AF VINSKABE | WINEMEX-SERIEN.

Skabene har treehylder og LED-lys i bade top og sider. Det UV-behandlede trelags-
glas beskytter mod sollys og sikrer hgj energieffektivitet. Kompressoren er vibra-
tionsdeempet, sa vinen ikke rystes og modner for hurtigt. Et kompressorstyret
befugtningssystem opretholder den rette luftfugtighed, mens kulfilter og ventila-
tion sikrer et lugtfrit indeklima. Lagerne har kraftige haengsler, og de er justerbare
og vendbare.

Winemex-skabene kan bade bruges til opbevaring og som serveringsskab. Tallet i
modelnavnet forteeller, hvor mange Bordeaux-flasker hvert skab rummer. Storste
model er Winemex 145, der bade fas som fritstaende og til indbyg. Skabet har tre
zoner og mulighed for opbevaring af glas. Her er ogsa en hylde, hvor abnede flasker
kan opbevares under optimale forhold.

HER ER VINSKABET SMUKT
INTEGRERET | ET STORT

KOLE/FRYSESKAB.

Grundigs GWN21210XR er en flot side-
by-side-model, hvor vinkglerummet er
placeret nederst til hgjre. Der er plads til
28 flasker pa de smukke traehylder med
teleskop-udtraek, og den tonede glasder
giver din vinsamling et eksklusivt look.
Temperaturen kan justeres fra 5 til hele
20 grader.

De to @verste lager giver adgang til et
rummeligt kaleskab med fugt- og tem-
peratursikrede skuffer, der forleenger
levetiden af bade frugt og grent, ked,
ost og mejeriprodukter. Et lugtfilter sik-
rer, at steerke lugte og smagsnuancer
ikke smitter af pa skabets @vrige indhold.
Lagen nederst til venstre giver adgang til
fryseskabet med tre rummelige skuffer.
Hele kabinettet er oplyst med LED-lys pa
sideveeggene og i loftet, hvilket giver en
elegant og ensartet belysning.

VINSKABE TIL INDBYGNING GIVER

ET ELEGANT OG STILFULDT UDTRYK.
Vestfrost WFG 24 fra EICO er udviklet i samme stan-
dardmal som indbygningsovne (60 x 60 cm), sa det
er nemt at placere og derfor et oplagt hvidevare-
supplement i kakkenet. EICO melder om stor efter-
spergsel efter netop denne type.

Fronten er udfert i tonet UV-glas med sort glasram-
me, og handtaget er integreret i deren for at under-

strege det stromlinede look. En ekstra gribeliste (med-
folger) kan monteres pa toppen af deren.

Skabet rummer op til 24 flasker — fordelt pa tre hylder
i ubehandlet bag og en helstgbt bundhylde. Modellen
har Dualzone, temperaturalarm, vibrationsdeempet
kompressor og et recirkulerende luft-kglesystem.
Hvis produktet registreres hos EICO af slutforbruger-
en senest 90 dage efter kob, opnas fem ars garanti.
Modellen ventes klar til levering i begyndelsen af
august.
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Salgschefen og direktaren i Eico A/S — Jakob Poulsen og Michael Jacobsen.

Eico udvider med hvidevarer fra Vestfrost og Sharp — i hele Norden.

FLERE TING

AF HENRIK EGEDE

& dagen, hvor statsminister Mette

Frederiksen lukkede Danmark

ned, blev der samtidig i et andet
hjerne af Danmark abnet et lille stykke
dansk hvidevare-historie.

11. marts 2020 udsendte Eico i
Brgnderslev nemlig en pressemeddel-
else. Den fortalte, at Eico har indgéet
en aftale med en af Europas stgrste
hvidevareproducenter - tyrkiske Vestel
— om forhandling af Vestels produkter
i Danmark, Sverige, Norge og Finland.

For Eico, der i 40 &r har haft fokus pa
forretninger inden for emheetter og em-
fang, er den nye aftale banebrydende.

Fremover har Fico alle hvidevare-
produkter med i portefgljen — og for-
handler nu altsé det danske ikon-vare-
maerke Vestfrost i hele Norden.

Vestfrost har i et tidr veeret en del af
den tyrkiske Vestel-gruppe.
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BEGYNDTE MED VINKOLESKABE
Det hele startede for Eico i 2019 med
en aftale om forhandling af Vestfrosts
vinkgleskabe pa det nordiske marked.

Vinkgleskabene var en god ”general-
prove” for Eico, som leenge har gnsket
at udfolde det primere forretningsom-
rdde (emheetter) til at deekke bredere
inden for hvidevarer.

— Samarbejdet med Vestel omkring
vinkgleskabene gik s& godt, at vejen
blev banet for at udbygge samarbejdet
med de gvrige omrader inden for hvide-
varer, forteeller Michael Jacobsen, admi-
nistrerende direktgr for Eico.

Salgsdirektgr Niels Poulsen har med
sin store produkt- og markedsviden
veeret en afggrende drivkraft i hele pro-
jektet.

— Vi har jo distributionskanalerne i for-
vejen, og det er smart for os at have

MED | TASKEN

mere med i tasken, nar vi er ude. Kunder-
ne synes, det er interessant, hvis der er
mere at handle med hos os. Og vi kigger
utvivlsomt ind i en fremtid, hvor mar-
kedet far feerre og dybere leverandgrer.
Vi vil gerne vere en af dem, siger Niels
Poulsen.

FASTHOLDER KERNEVARDIER
Michael Jacobsen betoner, at Eico fort-
sat er et videnshus med speciale inden
for emheetter og emfang.

— Dette er de mest komplicerede pro-
dukter i hvidevare-pakken. Det kraever
teknisk kunnen at installere dem kor-
rekt, og lovgivningen om disse produk-
ter, bl.a. kravene til luftcirkulation i
bygningsreglementerne, er noget mere
teknisk kompliceret end det, der gaelder
for de gvrige hvidevarer, forklarer han.

—Vivil bevare Eicos kernevardier



Eico skal fortsat veere videnshus inden for emhaetter og emfang.
Men malet er at udvide "aerekserheden” fra disse produkter til hele
det nye produktsortiment.

og renommé. Vores mal er at overfgre
den @rekarhed, vi har udvist over for
emhatter og emfang, til hele det nye
produktsortiment. Med flere produkter
i tasken far vi mulighed for at gé fra at
veere niche-leverandgr til at levere hele
hvidevarekoncepter til fx stgrre bygge-
projekter og hele kgkkenmarkedet,
siger Michael Jacobsen.

Salgskontoret Vestfrost Household har
siden slutningen af 2018 vaeret under
nedlukning i Danmark. Dog ikke mere
end at Esbjerg-virksomheden har haft
en mindre bemanding for at opretholde

Blavand Strand.

service i forbindelse med lukningen.
— Vi overtager en “on-going busi-

ness”, s& heldigvis skal vi ikke starte fra

Adam og Eva, siger Michael Jacobsen.

50-100 % VAEKST
Eico forventer, at aftalen med Vestel
vil fore til 50-100 % omsetningsvakst
ilgbet af 1-3 ar, og at der skal ansattes
8-12 nye medarbejdere i det nordiske
hovedkontor i Brgnderslev.

Med aftalen har den lille markeds-
spiller i Brgnderslev fiet en global

gigantiryggen:

Vestfrost har veeret blandt Europas vigtigste hvidevareproducenter
med fokus pa kel og frys. Her brochurefotografering i 1974 pa

— Fabrikken i Manisa i Vesttyrkiet er
en giga-fabrik. Den daekker 1,2 mio.
kvadratmeter, og du bliver kgrt rundt i
golfvogn, nar du besgger stedet. Der er
16.000 medarbejdere, heraf 600 inden
for forskning og udvikling, forteeller
Michael Jacobsen.

P& det nordiske marked vil hvide-
varerne fortsat blive markedsfort under
merket Vestfrost. Med i aftalen er ogsa
distribution af Sharp-produkter inden
for home appliances, herunder ogsé
mikrobglgeovne.

EICO

Eico A/S blev stiftet af segteparret Erik og Inge-Lis Lund i
1981. Virksomheden har hjemme i Branderslev i Vendsyssel.
Erik Lund havde en fortid i kekkenbranchen, hvor han var
med til at starte JKE Design. | begyndelsen var Eico steerkest
repraesenteret i kekkenbranchen.

Fokus har veeret pa emhaetter og emfang, men efterhanden
ogsa pa bl.a. kogeplader, ovne og affaldssystemer. Eico er
nordisk forhandler af de to italienske brands Elica og Faber.
Efter et generationsskifte i 2011, til nye ejere, henvender
Eico sig i dag til hele det nordiske marked inden for kekken-,
retail-, web- og projektmarkedet.

Michael Jacobsen har siden 2015 veeret direktor for den nord-
jyske virksomhed, hvor Niels Poulsen er salgsdirektar, og

Frank Svendsen gkonomichef. PY

VESTFROST

Vestfrost blev startet i 1963 af Arne Hgjvig, som overtog det
konkursramte A/S Artika — startet i Tarp i 1960 med produk-
tion af hjemmefrysere.

Arne Hojvig havde en tro pa, at der var en stor fremtid i pro-
duktionen af hjemmefrysere og kele-fryseskabe.

Vestfrost udviklede sig — pa adressen Spangsbjerg Mollevej

i Esbjerg — pa ganske fa ar til en af landets mest succesfulde
eksportvirksomheder. | 1970 udgjorde eksporten saledes

94 % af virksomhedens produktion, hjemmemarkedet 6 %.
Efter Arne Hojvigs ded i 1972 blev Tage Serensen direkter,
og virksomheden mere end fordoblede sin omsaetning.

Nu ogsa med et stort marked i Mellemgasten.

Vestfrost Household blev i 2006 — efter nogle ar med under-
skud — solgt til tyrkiske Vestel, dengang Tyrkiets starste pro-

ducent af hvidevarer
VESTFRGEGST

og elektronik.
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Betjen emhaetten direkte fra kogepladen.
To individuelle enheder, intelligent forbundet
— elegant, funktionelt, innovativt,

WITT CONNECT-SERIEN.




SHOP-IN-SHOP:

EL-GARDEN FLYTTER IND
HOS KVICKLY

El-garden og Kvickly i Varde har indgaet samarbejde om en godt 100 kvadratmeter

stor El-Salg-butik — inde i Kvickly.

Michael Thygesen, adm. direkter i Kvickly
Varde, og Anni Thomsen, adm. direktar i
El-garden, er glade for det nye samarbejde.

AF SOREN BANG HANSEN

godt en maned har kunderne hos

Kvickly i Varde haft mulighed for

at shoppe et bredt udvalg af hérde
hvidevarer og forbrugerelektronik i en
ca. 100 kvadratmeter stor El-Salg-butik
inde i selve Kvickly-supermarkedet.

Butikken er en sékaldt shop-in-shop.
Den er resultatet af et samarbejde, som
El-gérden og Kvickly Varde indgik tid-
ligere pé aret, forteeller Anni Thomsen,
adm. direktgr i El-garden.

— Vi havde planlagt den store abning
for paske, men da Danmark lukkede
ned, endrede vi planerne og lavede
en stille abning. Det har sa til gengeeld
givet os mulighed for at fa arbejds-
gangene pa plads i ro og mag. Med en
placering inde i Kvickly far vi selvsagt

2 = i

en stgrre kundegennemstrgmning. Og
mulighed for at fange interessen hos en
bredere mélgruppe end dem, der kom-
mer forbi vores hovedbutik pa Nordre
Boulevard. Vi skal naturligvis vaere der,
hvor kunderne er. Og vi kan allerede nu
se, at det skaber en interesse at vaere til
stede inde i Kvickly, siger Anni Thomsen.

HYBRIDBUTIK
I sddan en ”butik-i-butikken” er pladsen
begraenset, sa her er ikke mulighed

for at udstille alle EL-Salg-kadens

godt 12.000 varenumre. Derfor vil der
vare produkter, herunder lamper og
lyskilder, som El-garden fortsat primert
szlger fra butikken pa Nordre Boule-
vard og via Lampeexperten.dk.

Men de varer, som ikke er fysisk
tilgeengelige i butikken i Kvickly, vil
kunne bestilles fra touch-skerme inde
i butikken, som giver kunderne adgang
til keedens fulde sortiment. Alle varer
kan kgbes med levering og installering
hjemme hos kunden, til udlevering hos
hvidevarelageret pa Nordre Boulevard
eller med levering i Kvickly.

—Hermed har vi skabt
en hybrid mellem det at
handle i en fysisk butik og
at handle pa nettet. Det
er et koncept, der ogsa
kendes fra andre lande,
hvor meget handel foregar
pa nettet. Kunderne far
radgivningen og den gode
service, som de kender os
for. Og de far samtidig ad-
gang til et af de stgrste
sortimenter inden for for-

Butikschef Lasse Kristensen og
seelger Daniel Karlsen i den nye
"butik-i-butikken".

brugerelektronik. Vi kan se, at kunder-
ne reagerer positivt p denne mulighed,
siger Anni Thomsen.

GODT FOR BYEN

Hos Kvickly i Varde er adm. direktgr
Michael Thygesen ogsé glad for det nye
samarbejde med El-garden.

— Vi er to butikker, der matcher hin-
anden rigtig godt. El-garden er kommet
ind i Kvickly med et sortiment, vi ikke
havde i forvejen. S& samarbejdet skaber
en mere spendende totaloplevelse for
vores kunder i varehuset. Det er ogsa
rigtig godt for byen, at kunderne dag-
ligt bliver mindet om, at vi har en raekke
spendende butikker i byen med hgijt
serviceniveau og et bredt udvalg af
varer. Jeg ser store perspektiver i denne
type samarbejder, og jeg glaeder mig til
at se, hvordan det kan udvikle sig, siger
Michael Thygesen.

P4 grund af corona-udbruddet slog

butikken-i-butikken dgrene op uden
den store festivitas. Men El-gérden lover
en behgrig dbningsfest senere pa aret,
nar corona-situationen tillader det.
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*Fa en Aeroccino 3 maelkeskummer i sort (veerdi 560 kr.) i gave nar du kgber en Nespresso Vertuo-kaffemaskine i perioden
4. maj - 23. august 2020. Tilbuddet indlgses ved registrering af maskinen hos Nespresso senest 6. september 2020.
Se vilkar og betingelser pa www.nespresso.com/dk/da/tilbud. Tilbuddet kan ikke kombineres med andre tilbud.

Forbehold for trykfejl og udsolgte varer.



TYST OG TALENTFULD
OPVASKER

Stewin g Fisher & Paykels dobbelte skuffe-opvaskemaskine har netop
modtaget Quiet Mark-prisen, som gives til seerligt stgjsvage
e ——— .. produkter. Opvaskeren (model DCHX9 og DDFHB9) fik prisen,
= fordi den trods sine to motorer er lige sé stgjsvag som mange

24°/120°C  Steam for

af markedets ordinere opvaskemaskiner med kun én motor.
Med to uafhengige skuffer kan man vaske i den ene og
fylde op i den anden. P4 den made har man altid rent service,

AUTO MATI s K DAMP ligesom man reducerer det alt for velkendte problem, hvor

snavsede tallerkener hober sig op pa kekkenbordet, fordi

Steamify er en spaeendende funktion pa udvalgte dampovne
i Intuitive Range-serien fra Electrolux. Du skal bare veelge
temperaturen, sa handterer ovnen automatisk alle damp-

ingen gider tgmme opvaskeren.
Mindre familier kan glaede sig over, at der altid er en ekstra

skuffe tilgeengelig, nér geester eller familie kommer pa besgg.
indstillingerne.

Displayet giver dig valget mellem: damp, damp til stuvning, "'“'---..,r_‘__
damp til spred skorpe og damp til bagning og stegning. Med ' “ 1
et tryk pa info-knappen vises flere oplysninger om, hvad der
kan tilberedes ved hver temperatur. Den hjelpsomme funk-
tion adresserer problemet med forbrugere, som har kgbt en ny
dampovn — men ender med kun at bruge de traditionelle ind-

stillinger, fordi de ikke ved, hvordan de skal udnytte dampen.
Med 900 SteamPro indbygningsmodellen far du i tilgift
muligheden for sous-vide, som drager nytte af ovnens pracise
temperaturstyring. Tilberedningen i de vakuumforseglede
poster forstaerker smag og aroma.
Med den tilhgrende app kan du bruge mobilen til at fjern-

indstille ovnen — uden at sztte ben i kgkkenet.

ROBOTTERNE ' | SMEG LANCERER
SAMARBEJDER: | FEM ARS GARANTI
VASKER OG
STOVSUGER
GULVET

De nye robotstgvsugere i
Roomba 970-serien kan arbejde
sammen med robot-gulvmop-

Fra og med i ar tilbyder Smeg Nordic
fem &rs garanti til alle, der kgber en
opvaskemaskine fra den italienske pro-
ducent. Garantien gaelder alle model-
ler, ogsa semi-professionelle maskiner,
som er installeret til hjemmebrug.

Alle forbrugere, der har kgbt en Smeg-

pen Braava jet m6. Fidusen er, Pa— opvasker i 2020, og kan fremvise kvit-
at den ene robot automatisk ﬁ " tering, er omfattet af den nye garanti.
L —

begynder at vaske gulvet, nar
den anden er feerdig med at
stgvsuge. Roomba'en sgrger for
en grundig stgvsugning med
intelligent kortleegning, hvorefter Braava'en vasker gulvene skinnende rene.
Roomba 970-serien har et tretrins-renggringsssystem med effektive gummibgrster
og fem gange hgjere sugestyrke end 600-serien. Robotten opdager automatisk de
omréder, der kraever ekstra grundig renggring (Dirt Detect™). Med en anden smart
teknologi ("SLAM®”) ved robotten, hvor den er, hvor den har varet, og hvor den
mangler at ggre rent.
De nye robotter understgtter stemmestyring via Google Assistent (pa engelsk). Og

det er da lidt af en drgm, der gar i opfyldelse, nir hovedrenggringen nu kan klares
med en enkelt szetning: "Okay Google, start cleaning!”.
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UDSIGT TIL ROTERENDE GRILLKYLLING

Enhver grillmester ved, at lget skal holdes lukket for at holde pa varmen. Sa er det
jo bare argerligt, at man ikke kan fglge med i tilberedningen. Mange har nok ogsé
erfaret, at det kan veere svaert at f plads til stgrre kgdstykker pa et almindeligt grill-
rotisseri.

Begge problemer lgses med den nye rotisseri-indsats fra Everdure by Heston Blu-
menthal, som herhjemme varetages af Witt. Produktet har nemlig et stort inspek-
tionsvindue med indbygget lys, som giver fint indblik til de roterende laekkerier.

LD T B L T Samtidig haever indsatsen
B 13get, s& der bliver god
plads til den velvoksne
kylling, and, lammekglle
—eller hvad man nu har
gang i.

Den nye rotisseri-ind-
sats passer til gasgrillene
. FORCE og FURNACE.

OVNEN ABNES UDEN HANDER

Du star og balancerer med et tungt fad i dine fedtede haender — men glemte vist lige at
dbne ovnen. Her kunne du forsgge at kalde familien til hjeelp (eller méske lige sa rea-
listisk: rébe ”Sesam-luk-dig-op”). Men hvis ovnen er en ny Gram-model med automa-
tisk derabning, lgses problemet med et puf med albuen. Eller foden, hvis du fgler dig
keek. Sa abnes ovndgren stille og roligt takket veere den indbyggede SoftOpen-teknik.

- >

Denne lille luksus er en af flere

fordele ved Grams nye indbygning-
model (I0 20674-94 X). Ovnen nyder
ogsé godt af ”Baking Pro” funktioner
som lynopvarmning, stabil tempera-
tur, precis varmefordeling og et eks-

tra stort ovnrum (77 liter) med stgrre
bageplader og flere bageniveauer.

ELEKTRONISK FILTER GIVER RENERE LUFT

Nu kan alle emfang med cirkulation rense luften dobbelt sa godt. Takket veere det nye
Plasmex-filter, der ifglge malinger fanger op til 95,6 % af alle lugtpartikler ved fgrste
gennemstrgmning.

—Idag er emhetter uden aftreek forsynet med et traditionelt kulfilter, der yder
under 50 % og skal skiftes hvert halve ar. Plasmex kraever ingen skift eller vedligehol-
delse i 10 ar, lover Christian Klitgaard fra den danske producent Thermex, som har
udviklet det nye filter.

I det eldrevne filter lader elektroder fgrst luftpartiklerne positivt, sé de tiltreekkes
ekstra kraftigt af kulfilter-
delen, der er negativt ladet.
Det er altsd som to magneter.

Virkningen af den elektro-
niske luftrensning er kon-
stant gennem hele filterets
levetid, og filteret passer til
alle emfang med luftcirku-
lation, da det monteres pa

emfangets afgangs-studs.

S/AT STROM TIL
SKINKEN

—0g kog den pa to minutter

Opvarmning pa rekordtid og enorme
energibesparelser. Det er de stgrste for-
dele ved "ohmsk opvarmning”, fortaeller
Teknologisk Institut i en pressemedde-
lelse, som ikke er dateret 1. april.

I fgdevareindustrien bruges varme-
behandling til at sikre optimal hold-
barhed, smag og udseende. Men det er
langsommeligt og energitungt at koge
faste fadevarer som kgd, fordi varmen
skal "rejse” fra overfladen til midten
af produktet. Nar man i stedet bruger
elektrisk strgm, fordeler energien sig
direkte i hele fadevaren, og det sker
nesten gjeblikkeligt.

Ohmsk opvarmning, som metoden
kaldes, bruges allerede til flydende
fedevarer. Men kgd er en saerlig udfor-
dring. Derfor har Teknologisk Institut
eksperimenteret med bl.a. skinke, og
resultaterne er lovende.

—Vores laboratorieforsgg viser, at
man kan opvarme kgdprodukter fra
5 til 72 grader pé helt ned til to minut-
ter. Energien afsaettes neesten ensartet i
hele produktet, omtrent samtidigt. S&

i princippet kan man koge flere ton skin-
ke pé fa minutter, pointerer Christian
Vestergaard, seniorkonsulent ved Tek-
nologisk Institut.

Den ohmske opvarmning spés en stor
fremtid i kedindustrien. Og hvem ved:
Maske finder den ogsa vej til de hjem-
lige kgkkenregioner.
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THERMEX PLASMEX® HYBRIDLASNING

Fremtidens kgkkeninstallation

Ifglge nye retningslinier fra bygge-
styrelsen skal emhztten i nye boliger
fra og med oktober 2018 medreg-
nes i den samlede energiramme for
nye boliger. Dette kan betyde, at
emhattens samlede energiforbrug
ved normal udblzesning til det fri, vil
andrage 10 - 15 % af den samlede

Indblzs

Udblas

?

energiramme, dette skyldes
primzrt energiforbrug til opvarmning
af udefrakommende erstatningsluft.

MED EN PLASMEX®
HYBRIDLASNING FRA
THERMEX OPPNAR DU

FOLGENDE FORDELE:

e Emhatten belaster ikke energiramme-
regnskabet.

e Plasmex®-filtret renser luften for mados
og andre partikler med 96,5 %, er vedlige-
holdelsesfrit med en forventet levetid pa
ca. 10 ar. Luften fra emhatten returnerer
til kgkkenet.

e Sugeventil; over emhatten placeres en
sugeventil tilkoblet varmegenvindings-
agregatet. Denne sugeventil sgrger for
at fugt og damp suges ud af kgkkenet
gennem agregatet og ud i det fri.

e Trigger modulet sgrger for at agregatet
booster, nar emhatten er i drift.

Plasmex®-filter
— Luft retur til kokkenet - 96,5 % Udbles
= rensetfor mados og restfedt Damp/fugt
Kokken Indblas
Bad Opholdsrum
wc
Bryggers

Vedligeholdelsesfrit i op til 10 ar.

Fedtfilter T i

Plasmex® Smart Link Modul

« Tilkobles emhztte og Plasmex®-filter
« Akustisk alarm ved udlob 3.650 timer
+ Boost af ventilationsanlzg

« Eliminerer standby strom

120 mm

210 mm

PLASMEX®-FILTER |

Stremforbrug ved drift blot 10 W (standby 0,5 W)

HVAD ER ET PLASMEX-FILTER?

Nar du ikke har mulighed for aftraek til det fri, eller blot gnsker
at spare pa varmeregningen, kan du nu installere et THERMEX
Plasmex®-filter til dit emfang.

Nar luften passerer gennem et Plasmex®-filter, pavirkes luftpar-
tiklerne med elektronisk ladning, saledes at de lettere opfanges af
Plasmex®-filtrets kulfilterdel.

THERMEX SCANDINAVIA A/S

Fargvej 30 - 9800 Hjgrring - TIf. +45 98 92 62 33
Valhgjs Allé 190 - 2610 Redovre - TIf. +45 36 70 70 29
www.thermex.dk - info@thermex.dk
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Emfang enkelt & elegant



