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\ EMHATTER | ALLE

STORRELSER OG FARVER.

AGTE VARMLUFTOVNE | SORT,
HVID ELLER STAL.

INDUKTIONSKOGEPLADER |
60 OG 80 CM IHVID ELLER SORT.
ALMINDELIG OG FLEX.

R DU KLAR TIL NASTE SKRIDT
MED SILVERLINE HVIDEVARER?
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BUILT-IN APPLIANCES

se de nye modeller p& www.silverline.dk Kontakt os pa info@silverline.dk elier 70 10 40 14 for mere info



LEDEREN

HENRIK EGEDE

AEGTESKABSTEST

Hvad holder l&engst: dine hvidevarer eller dit &gteskab?
Tabeligt spgrgsmal. "Dit agteskab”, vil du selvfglgelig sige.
Forkert.

En ny undersggelse fra det tyske miljgministerium viser, at
hvidevarer i gennemsnit har en levetid pa 13 ar hos forbru-
gerne.

A gteskabet har — ifglge Danmarks Statistik — en gennem-
snitlig levetid pa 11 ar!

Mens du tester dig selv i forhold til hvidevarer og &gteskab,
sa er der et par pudsige krgller pa den statistik.

Den ene krglle er, at hvidevarer slet ikke burde holde sa len-
ge. Som det ses inde i bladet (s. 17), s& har Energistyrelsen
dokumenteret, at det kan betale sig at skifte hvidevarerne
ud leenge fgr, de er blevet 13 ar gamle.

Den anden krglle er, at den tyske undersggelse slet ikke
havde til formal at bevise produkternes holdbarhed.

Den havde tvaertimod til formal at afslgre planlagt foreel-
delse i produkterne. Det fandt man ingen beleg for.

Den tyske undersggelse fandt derimod ud af, at en stigende
andel af produkter (8,4%) kun holder i fem ar eller derunder.
Konklusionen ma vare, at markedet bliver mere og mere
polariseret. Solide produkter star ved siden af sarbare.
Forbrugeren kan i stigende omfang velge pa helt forskellige
hylder.

| gvrigt er der masser af forar og nye lgsninger — specielt

inden for kgkkenbranchen - i denne udgave af Hvidvare-Nyt.

Nyd det - god laeselyst.
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KOKKENSMARTE 06 KJKKENL@SE

Danskerne anno 2015 har hurtige hverdage og langsomme
weekender.

Nye livsrytmer kraver nye kgkkener.
Laes Hvidvare-Nyts kgkkentema.

@ SMART  SPGER SMARTE HVIDEVARER
Bornholm driver Europas stgrste smart-
grid projekt. | naste runde skal smarte

€3 peRsoNLIG KaFFE
Produktnyheder fra Nespresso.

€1 succes pi SiELLANDSK
Et 85 cm hgit Electrolux fryseskab var
det fgrste produkt, Steen Jensen fra
Punkt 1i Kalundborg solgte. 25 ar
senere dominerer han og kompag-
nonen, Jesper Petersen, hvidevare-
salget i Nordvest-Sjlland.
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Forside: Danskernes kgkkener anno 2015 skal vere
madIaboratorier, hvor vi i weekenden kan eksperimentere
med maden med inspiration fra de mange madlavnings-
programmer og nye danske superstjerner i restaurantbran-
chen. Foto: Jakob Larsen Medgyesi.
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Oui au smart

69% af de franske forbrugere er klar til
at oprette en konto pa internettet, s&
hjemmets smarte apparater kan styres.
Det fremgar af en undersogelse, som
FEHAs franske sgsterorganisation,
GIFAM, har foretaget. 16% er klar til at
dbne en konto uden videre. 53% er klar
til det ”pd visse betingelser”.
Forbrugerne onsker, ikke overrasken-

de, konkrete fordele af det smarte hjem.

De mest onskede smart-funktioner er:
apparaters selvdiagnose (61%), skeerm
pé koleskabsder med information om
koleskabets indhold (59%) samt en
applikation, der giver information om
energiforbrug ved vask (57%).
Interessen for det smarte hjem findes
i alle aldersklasser. Dog er unge ”med
forpligtelser”, fx unge foraldre, mest

interesserede.

Pas pa lengere frist

Flere og lengerevarende konflikter mellem forbrugere og erhvervsdrivende.

Sddan lyder advarslen fra professor Henrik Lando, CBS, i forhold til politikernes tan-
ker om at give forbrugerne en lengere reklamationsfrist end de to dr, der gxlder i dag.
Henrik Lando mener, lovgiver skal vere forsigtig med at revidere en ordning, der
med en skarp og klar frist er velfungerende for bade forbrugere og erhvervsdrivende.

Producenter af varige forbrugsgoder legger ofte i dag en garantiperiode oven i den
to-drige reklamationsfrist.
”Lovgivere ma sandsynliggore, at et forslag lgser et reelt problem og ikke er til

ulempe for alle parter”, skriver Henrik Lando i dagbladet Borsen.

Batterier pa afveje

Fire ud af ti batterier havner i affaldsspanden hos
forbrugerne. Omkring 16% af elektronikaftaldet
ryger — desvarre — samme vej.

Det fremgdr af en ph.d. athandling pa DTU,
forfattet af Marianne Bigum.

Marianne Bigum har rodet i affaldsspande hos mere
end 3000 husholdninger og fundet betydelige mangder affald,
der enten skulle have varet afleveret som udtjente batterier eller
udtjent elektronik.

Forbrugernes faktiske adferd stir i skarp kontrast til de svar, der tidligere er givet til
Miljostyrelsen. Her har 90% oplyst, at de anvender indsamlingsordninger for batterier.

Reel genanvendelse

Hvor stor en del af elektronik-affaldet (WEEE) bliver rent fak-
tisk genanvendt?

Debatten har kort i dagbladet Borsen i februar. Det fremgar,
at procenten i dag beregnes efter den mangde, som sendes til
genanvendelse ud af den samlede mangde indsamlet WEEE.

Vicedirekter Claus Torp, Miljestyrelsen, legger op til, at
EU-Kommissionen pa dansk initiativ vil foresld en ny opgerel-

sesmetode, som skal give svar pd, hvad der reelt genanvendes.

Wupti mod nye mal

Kekkensmarte eller kgkkenlgse?

Den fynske erhvervsmand Niels Thorborg har overtaget kon-
trollen med netbutikken Wupti.com — som bl.a. szlger hvide-
varer pa nettet.

Thorborg kebte i januar 49,9% af aktierne i Wupti og ejer der-
med hele virksomheden. Milet er at udvikle selskabet i en lidt
hojere hastighed end hidtil.

Et af de forste skridt for Wupti vil vare ekspansion i Norge og

gwupti

Sverige.

Madprogrammerne har haft effekt: Vi er blevet mere ”pro-
tessionelle” som kokke i vort eget hjem. Samtidig er vores
interesse for fastfood og (dyre) restaurantbespg steget.

Hvordan hanger det sammen, og hvor er vi pd vej hen?
Bliver vi kekkensmarte eller kgkkenlgse? Eller begge dele pd
én gang?

Pi FEHA’s Branchedag 16. april er dette til debat. Forsk-
eren Bente Halkier, trendeksperten Mads Arlien-Sgborg samt
stifteren af Aarstiderne, Seren Ejlersen, vil kaste lys over emnet.

Branchedagen, der ogsa rummer FEHA’s generalforsam-
ling, atholdes pa KolleKolle i Varlose.
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KOKKENET

Rene overflader bliver kombineret
med ra materialer i det moderne
kpkken. Foto: Vordingborg Kgkkenet
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For ikke sa mange ar siden var kgkkenet et prestigeprojekt, der afspejlede hvor meget
friveerdi, danskerne havde i holigen. Det pane, dyrt indrettede samtalekgkken var det,
mange drgmte om, og som mange lante til.

AF: JAKOB LARSEN MEDGYESI

Ifolge Betina Jantzen, koncept- og pro-
duktkoordinator hos Designa, ville dan-
skerne for krisen have volumingse kok-
kener med masser af spendende udstyr.
En trend, som marketingdirektor hos
Invita, Helle Fyllgraff, er enig i — for
krisen blev kekkenet ofte til et prestige-
projekt, hvor udseendet betod mere,
end det gor i dag, hvor funktionaliteten
i hojere grad er kommet i hojsaedet.

S4 kom krisen, og mange kokken-
dremme brast i takt med, at boligpriser-
ne raslede ned. Resultatet var minimali-
stiske kokkener, og Ikea udfordrede 1
hgj grad de traditionelle forhandlere. Der
var ikke leengere rid til den personligt
indrettede kokkendrom. Og i kekkenet
blev stilen langt mere minimalistisk.
Betina Jantzen kan fortelle, at kokkenet
blev mere koldt i farven med sort, hvid
og gri. Det var ogsd her, at de meget
rene linjer med grebslgse kokkener vandt
frem. Denne periode var i gvrigt ogsa
med til at etablere Ikea som en af de helt

store spillere 1 branchen, en status som
de i gvrigt har kunnet holde fast i ogsd
cfterfolgende.

Det hyggelige madvarksted
Men luften er efterhianden gaet af krisen,
og danskerne kan igen i hgjere grad ind-
rette kokkenet, som de vil. Vi har spurgt
en rekke forhandlere om, hvordan dan-
skernes kokken anno 2015 ser ud. Og
mens samtalekgkkenet stadig er popu-
lert, sd gar tendensen i dag i hojere grad
mod funktionalitet — danskerne vil have
hyggelige madvarksteder, hvor der bade
er plads til familichygge og til madlav-
ning pa hejt plan.

Kokkenet er stadig familiens mgde-
sted, men selve madlavningen prioriteres
i dag langt hgjere. Det handler ikke len-

gere si meget om, at kokkenet skal vare

Malede overflader kombineret med elementer
af trae er et af de helt store trends. Foto: lkea

Elementer af det industrielle kgkken understreger kgkkenets funktion som madvarksted. Foto: lkea

flot, det handler i hgjere grad om, at
det skal vare praktisk. Det er altsa ikke
kun i hvidevarerne, at det professionelle
kokken rykker ind. Vi indretter i hgjere
grad kokkenet som et madvarksted,
hvor vi kan udleve vores kokkedromme.
TV-kokkenes indflydelse kan altsd ogsd
merkes i vores egne kokkener.

— Der skal vaere plads til at lave mad,
vi vil gerne kunne eksperimentere lidt
og gé i dybden med madlavningen, nér
der er tid, sa der skal vare plads til at
opbevare det ngdvendige udstyr. Og si
ser vi en tendens til at der kommer flere
fritstdende kokken-ger, som er gode
samlingssteder og lidt flere der gerne vil
have det industrielle eller professionelle
look i deres kokken. Og sé skal det

| det urbane kgkken skal
al plads udnyttes bedst
muligt. Foto: Ikea
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De rene linjer er der
stadig, men i dag
ma man gerne
kombinere forskel-
lige materialer.
Foto: Invita.

Kokkenet anno 2015
skal veere praktisk
0g se godt ud.

Foto: Invita.

vare funktionelt. Der bliver tenkt over,
hvilke behov og funktioner der skal op-
fyldes i kokkenet. Det skal vare nemt at
komme rundt og arbejde i kokkenet, og
det skal veere nemt at finde det, man skal
bruge. Kort sagt skal det vaere smukt
udenpd og intelligent indeni, fortzller
Ikeas salgsleder for kekkener, Jens Mom-

sen.

Samvar og madngrderi
Tendensen er altsd klart, at kokkenet
efter krisen er blevet mindre prangende,
men at bdde samvear og madlavning er i
centrum. “Kekkenerne er igen blevet
spendende madvarksteder, hvor fami-
lien medes og er sammen uanset om det
gzlder avislesning, lektier, en kop kaffe
med naboen eller tilberedning af dagens
maltider”, forteller Betina Jantzen.
Mads Skjoldby, salgs- og marketingchef
hos Vordingborg Kekkenet fortaller li-
geledes, at “kekkenet er blevet familiens
‘veresammenrum’, hvor man samles,
arbejder, laver lektier, leser avis, og hyg-
ger sig med at lave “frikadellerne’".

S4 mens samtalekekkenet stadig er en
Kklar tendens med kogegen, s er der i
2015 et fokus p4, at kekkenet ikke kun

skal vaere et rum, som vi viser frem. Det
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skal i langt hgjere grad vaere hjemmets

hjerte, hvor der er plads til samver, men
det er ogsa vigtigt, at vi har det rette ud-
styr til at kunne lave maden, om det s&
er ovne med dampfunktion, den helt
rigtige kokkenmaskine eller sous vide.
Vi gnsker at kunne efterligne de profes-
sionelle kokke, og det afspejler sig bide
iindretning og udstyr. Kekkenet er altsd
stadig et statussymbol, men hvor det tid-
ligere handlede om, at det skulle se helt
rigtigt ud, sd handler det nu om, at vi skal
kunne prastere i kokkenet pa et hgjt plan.

Weekendkokke
I lpbet af ugen er der en tendens til, at
danskerne gar efter de nemme lgsninger
i kekkenet. Her kan der fint vare plads
til hurtig madlavning, ferdigretter og
take-away, men det betyder ikke, at kok-
kenet ikke danner ramme for samvar med
kaffe, avislesning og hygge med familien.
Men det er i weekenden, at folk har
tid til at blive kreative i kekkenet, og det
er her, at de nye madvarksteder kommer
til deres ret. Bade hvidevarer, smiappa-
rater og indretning skal vere praktisk,
nemt at komme til og semiprofessionelt.

“Trenden siger, at i den kommende tid

>

ANNONCE

Vi har ikke
opfundet hjulet,
men vi har laert
det at lave mad.

Kontrolringen i stal er, sammen med
det knivskarpe TFT-display med tekst
og symboler, szrdeles brugerven-

lig og nem at betjene. Der er en hel
menu med retter at veelge mellem,
nar man vil bruge ovnens automatiske
funktioner. Du skal blot dreje hjulet
frem til den ret, der skal tilberedes,
og trykke pa start, sa klarer ovnen
resten. Det har aldrig vaeret nemmere

at fa et perfekt resultat.

Alle produkter i Bosch Serie 8 passer
perfekt sammen, s& uanset hvilke
indbygningsprodukter man gnsker at
kombinere - vertikalt eller horisontalt
- far kekkenet et harmonisk visuelt
udtryk. Ovnene fas, foruden i stal,
ogsa i en kombination af stal og glas

i farverne Arctic White og Vulcano

Black. Se mere pa bosch-home.dk



Design a la carte.
Teknologi a la Bosch.

Serie 8 - passer i alle kokkener.
Og til alle behov.

Bosch i mindste detalje. Nu lancerer vi den helt nye serie af indbygningsproduk-

ter; Bosch Serie 8. | serien finder du ovne, kompaktovne og kaffemaskiner til ind- Bosc H
bygning. Alle med flot TFT-display og helt enkelt betjening — bare drej pa hjulet, .

sa far du et hav af tilberedningsmuligheder frem og veelger nemt funktion. Aldrig | nvented for ||fe
har det vaeret nemmere at fa et perfekt resultat. Tag et kig pa vores automatiske

ovne pa bosch-home.dk




Den bedste af de
bedste fra Electrolux

UltraOne Quattro

Den nye UltraOne Quattro:
Bedst i alle klasser i EU’s nye energimaerkning.

BEDSTE STGVOPSAMLING
(ba&de pa teepper og
harde gulve)

BEDSTE KLASSIFICERING
PA STOVEMISSION FOR _ ;
ET RENERE HJEM Ectrolug

ulfraone:

BEDSTE
ENERGIEFFEKTIVITET

SAMT A-KLASSIFICERING PA STOVOPSAMLING (BADE TAPPER OG HARDE GULVE) OG STOVEMISSION

E] Electrolux

www.electrolux.dk



Hvide overflader kombineret med tree og plads til at
rode lidt pa bordet er trenden i 2015. Foto: Designa.

Kgkkenet anno 2015 er langt mere
spralsk, end det var under krisen.
Foto: Vordingborg Kgkkenet.

vil vi forbrugere bruge kokkenet til at
varme ferdigretter i hverdagen, men i
weekenderne vil man selv bage bred og
lave sund mad fra bunden”, forteller
Betina Jantzen.

Helle Fyllgraft forteller ligeledes, at
hverdagene i hegj grad handler om hur-
tig mad, og at hun oplever en eftersporg-
sel pd hvidevarer, der kan hjzlpe forbru-
gerne med det. Men nar der er tid, s er
danskerne i hoj grad interesserede i at
lave ting fra bunden og krase omkring
madlavningen. Her er der ingen hurtige

lpsninger.

Kontrastfyldt indretning

Den generelle tendens hos samtlige af
de kokkenforhandlere, vi har talt med,
er, at der generelt er kommet lidt mere
spral i de danske kgkkener, specielt efter
krisen, hvor alt blev nedtonet. I dag kan
man sagtens kombinere rene linjer med
naturmaterialer, bide pa bordpladen,
enkelte skabe, reoler eller gulv samt med
isleet af spraelske farver og elementer af det

professionelle kokken med klinker og stal.

Kokkenet ma gerne vare sjovt og

have elementer af farver, samtidig med

at funktionaliteten er kommet i hgjsedet.

Og si mé det gerne rode lidt — man mé
gerne se, at kokkenet bliver brugt, sa
kokkenapparaterne behgver ikke at blive
pakket vaek. Der er kommet prestige i,
at man har overskud til at gé i kekkenet
- eller i at man i hvert fald har en drom
om at gi i kekkenet.

Kokkenet skal vere hyggeligt, varmt,
praktisk og afspejle, hvem der bor der.

Det urbane kgkken

Der sker en hgjere og hegjere grad af
urbanisering, hvilket kan markes hos
kokkenforhandlerne. Helle Fyllgraft

fortaller, at der er kommet gget efter-

sporgsel pd lesninger, hvor man fir

storst mulig pladsudnyttelse i de sma
bykekkener eller i single-kokkenet, men
uden at det gir ud over kvaliteten.

Den samme tendens kan ses i hvide-
varebranchen, hvor der er oget efter-
sporgsel efter mindre apparater til enlige
samt hvidevarer, der fylder mindre eller
har flere funktioner pé én gang.

Kokkenet anno 2015 er altsa i stig-
ende grad et bykekken, hvor der skal
tenkes over pladsudnyttelsen, men sam-
tidig skal det ogsa vere en forlengelse
af stuen, hvor familien kan samles og
hygge sig. I weekenden bliver det til gen-
gxld omdannet til et madverksted, hvor
danskerne kan eksperimentere med mad-
lavningen i det funktionelt indrettede og
professionelt inspirerede kokken.

Huidvare-Nyt 2 « 2015 1
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Siemens afholdt 4. februar et arrangement i @ksnehallen i Kghenhavn i forbindelse
med lanceringen af deres nye ovnserie, 1Q700. | den sammenhzang havde de
inviteret Tamira Snell fra Instituttet for Fremtidsforskning til at tale om globale

megatrends i kgkkenet.

AF: JAKOB LARSEN MEDGYESI

Megatrends er udviklinger, der over 10-
20 ar treekker samfundet i en bestemt
retning og afspejler derved den udvik-
ling, vi stdr midt i, men ogsa hvor vi er
pd vej hen.

Nye familiemonstre, nye teknologier
og oget urbanisering er tre af de trends,
som Tamira Snell fremhzver, der kan
have indflydelse pa kokkenbranchen
som helhed.

Flere og flere bor alene, vi indtager
flere og flere maltider alene pa grund
af arbejde og andre faktorer, ligesom vi
bliver @ldre og xldre. Samtidig er det
ikke unormalt, at vi lever flere forskellige
slags livsstile i lobet af en uge, hvor vi
den ene dag spiser hurtig frostmad, den
naste tager ud at spise og den tredje
bruger lang tid i kekkenet. Alt dette kan
fa stor indflydelse pa vores kakkener og
pa vores kokkenliv.

12 Hvidvare-Nyt 2 = 2015

Nye udfordringer i kgkkenet

Enlige laver ikke i samme grad mad som
traditionelle kernefamilier. Derfor er krav-
ene til kokkenet andre; hvorfor investere
i et dyrt kekken, hvis det alligevel horer
til sjeldenhederne, at man udfolder sig
gastronomisk? Dette er en af de udfor-
dringer, som hvidevarebranchen star
over for, og det er netop en trend, som
de seneste par ar er blevet mere tydelig

med produkter rettet direkte mod enlige

husholdninger — blandt andet mindre
smdapparater og opvaskemaskiner.

“Hvordan kan teknologi hjzlpe @ldre
med at fore uathengige liv? Efterhdnden
som vi bliver @ldre, bliver vores smags-
log darligere. Og med flere @ldre kan
det veere naturligt at have felleskokken-
er, hvor folk kan lave mad sammen og
spise sammen. Vi skal se pd, hvordan
folk bruger deres kokkener”, udtaler
Snell.

Tamira Snell er seniorkonsulent og fremtidsforsker pa Instituttet for Fremtidsforskning. Hun arbejder
hovedsageligt med megatrends i forhold til forbruger- og adfaerdsmgnstre, og som pévirker strate-
giske og innovative processer pa tvars af forskellige brancher og sektorer.

Megatrends er de store udviklinger, der foregar under overfladen i samfundet. Det er udviklinger,

der pavirker os alle, men som man ikke ngdvendigvis leegger marke til, nar man som almindelig
borger star midt i dem. For virksomheder er disse trends vigtige at holde gje med, s& de bedre kan

imgdekomme fremtidige krav fra forbrugerne.




Nye familiemgnstre, nye teknologier og gget
urbanisering er tre trends, der ifglge Tamira Snell
kan pévirke kgkkenbranchen som helhed.

Nye fllesskaber i storbyen

Netop fzllesspisning er en trend, der
strekker sig ud over aldersskel. Det bli-
ver mere og mere udbredt at bytte mad-
rester med fremmede. I lande som Tysk-
land og England er det endda systemati-
seret via hjemmesider. Og man ser ogsd
udviklinger, hvor folk inviterer fremme-
de ind i deres egne hjem for at spise,
hvor gasterne kan donere et belgb, som
de synes er passende.

Den stigende urbanisering giver ogsd
andre krav til kokkenet. Jo mindre man
har naturen omkring sig, jo sterre bliver
behovet for at trekke den ind i byen og
i kekkenet. Vi ser allerede i dag flere
byer, hvor man kan tilmelde sig fzlles
byhave-projekter. Og der kommer ogsa

flere og flere muligheder for at skabe en

Fremtidens urbane kgkken bliver et madlaboratorium, hvor der skal vare plads til, at kgkkkenhaven
rykker ind i hjemmet. Det har givet plads til produkter som Plantui Smart Garden™, der giver bybo-
erne mulighed for at gro deres egne krydderurter - Foto: Planuti

kokkenhave i kokkenet. Det gronne og
naturen er et menneskeligt behov, og
bare fordi vi valger at bo i byen, sé vil vi
ikke slippe den.

Det er kekken- og hvidevarebrancher-

nes pligt og udfordring at give forbru-
gerne de teknologiske og rummassige
redskaber, der kan tage hgjde for for-

brugernes behov i et @ndret samfunds-

messigt landskab.
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] Vores nye serie af vaskemaskiner &
[ vaske-/tgremaskiner, har faet foroedret
MiPowerSystem (MPS+). !

sprgites igennem en dysse | dgren. Det-
te siker bedre oplgsning af sceben og
giver et bedre scebeoptag i igiet. [
MPS+ giver derfor bedre vaskeresultat,

b
MPS+ mixer vand og scebe, inden det [
r
i

o 1 ]

og mulighed for at vaske fuld kapaci-
tet pa bare 59 min. Eller 20°C  vask Vi
der giver samme vaskeresultat, som hvis
der var vasket ved 40°C.

Den viste model er GVW 5107 LWHC,
som er en voske-/igremaskine der va-
sker 10 kg 1) og terer 7 kg. Det er
muligt at vaske og t@rer 7 kg i én cy-
Kus. Den har derudover LCD Touch
display samt Inverter motor, som sikrer
lang levetid, lavt energiforborug og lyd-
niveau.

CAN DO

www.candy.dk



EcoGrid EU er et stort, internationalt demonstrationsprojekt,
hvor 2.000 bornholmske forbrugere tester nye muligheder

for at styre deres elforbrug.

AF HENRIK EGEDE, DIREKT@R FOR FEHA

Ronne ligger under et fint snedakke.
Stewardesserne nar knapt at trille rulle-
vognen frem og tilbage, for vi har sat
landingshjulene pa jorden. FEHA og
Hyvidvare-Nyt er i hegj vintersol landet i
Rognne.

Hvorfor nu denne udflugt til Oster-
soen? Jo, Bornholm har i nogle dr varet
foregangs-@, nir det gxlder om at virke-
liggore thv. statsminister Anders Fogh
Rasmussens vision om det fossilfri sam-
fund. Bornholms ambition er at nd dette
mal, for resten af nationen, i 2025.

Til brug for at nd malet er deti2011
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lykkedes Bornholm at blive vart for det
storste storskala-forseg i Europa, hvor
fremtidens fleksible el-forsyning til hjem
og virksomheder bliver testet.

Knap 2000 husstande (og 100 virk-
somheder) deltager i det EU-finansierede
”EcoGrid”-projekt, hvis forste fase afslut-
tes i sommeren 2015. Hjemmene er ble-
vet udstyret med intelligente elmdlere
og adgang til et marked, hvor energi-
prisen kan @ndre sig og ”handles” hvert
femte minut. Fra denne branches side er
bl.a. Bosch og Electrolux pi forskellig

vis involveret.
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Men - og der er et men: hvidevarer-

ne, som stir for ca. halvdelen af hus-
standenes elforbrug, er fraveerende i
projektet og ogsa i testhuset Villa Smart,
som flere tusinde bespgende — herunder
kinesiske ministre, prins Henrik og andre
notabiliteter — har bespgt pa Zahrtmanns-
vej 77 i Renne.

”Hvidevarer kan og skal have en
langt mere fremtradende rolle i pro-
jektets fortsxttelse”, siger markeds-
og udviklingschef Klaus Veslov fra
Dstkraft.
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Haves: Grgn ¢
Sgges: Opkoblede hvidevarer

Hvidvare-Nyt tillader sig pa vegne af @stkraft at opfordre medlemmer til at tage kontakt med
EcoGrid, hvis man har apparater at spille ind, der kan kobles op og kgre i forhold til den flek-
sible el-forsyning.
Henvendelse til projektchef Klaus Veslgv, @stkraft, kv@oestkraft.dk — mobil 20201512.

Det er naturligvis op til @stkraft og producenterne at blive enige om det videre forlgh.

Incitament skal styrkes
Ostkraft og projektets partnere skriver
lige nu pé slutrapporten for EU-projek-
tet. @stkraft kan i forhold til Hvidvare-
Nyt drage de generelle konklusioner:

Forbrugerne er i fuld gang med at
drage fordel af fleksible elpriser. 10% af
oens husstande deltager. Det giver maerk-
bare pkonomiske fordele i forhold til
varmepumper, gulvvarme, styring af op-
varmning af sommer/ferichuse, i forhold
til el-biler og i forhold til reduktion af
virksomheders, fx landbrugs, el-forbrug.

Hvidevarerne har i forste EcoGrid fase
varet sckundere. De udstillede hvide-
varer (vaskemaskine, tgrretumbler, kom-
fur, koleskab mv.) i testhuset er flotte.
Men IKKE opkoblede.

”Naste generation vil vaere opkoble-
de. Du kan godt bede dine medlemmer
om at sende os deres bedste opkoblede

produkter”, siger projektmedarbejder
Mark Moscholt. Annoncen vare her-
med gjort andetsteds pé siden.

Der er flere grunde til, at Ostkraft/
Eco Grid-projektet annoncerer efter
axgte, smarte og opkoblede hvidevarer.
En grund er Villa Smart. En anden grund
er forbrugerne:

”Vi herer, at forbrugerne i forbindelse
med udskiftning nu sperger efter, om de
nye produkter kan bruges i forhold til
den fleksible el-forsyning? Om vaske-
maskinen fx kan kere, nir der er natte-
senkning og el-prisen er pd sit laveste?
Vi horer ogsa, at butikkerne ikke rigtig
kan levere pd den front”, siger Mark
Moseholt.

I dag er mere end 50% af el-opvarmede
husstande pa gen med i projektet — fordi
der er klar fordel ved at leegge forbruget
til rette i forhold til de fleksible el-priser.

600 elever besgger arligt Villa Smart.
Villa Smart er et demonstrationshus, som
ligger pa Zahrtmannsvej nr. 77 i Ranne.

Unik ¢

Bornholm er unik testfacilitet, fordi 75%
af gens energiforsyning kommer fra ved-
varende energikilder, og fordi gens place-
ring ggr det muligt at isolere el-forsynin-
gen fra andre energinet.
Data-grundlaget bliver pracist.
Bornholm er desuden et komplet "mini-
samfund” med hospital, skoler, industri
osv. @en udggr 1% af det danske energi-
forbrug, 0,2% af Europas. Data er lette
at sammenligne.
"Vi er pa rette vej”, siger Klaus Veslgv.
"1'1979 havde Bornholm en stort set
100% sort energiforsyning af kul og olie.
Fossilbreendslernes andel af den born-
holmske energiforsyning er nu nede pa
19% og daler ar for ar”. Fleksibel forsy-
ning ggr relevansen fleksible apparater
mere relevante end nogen sinde.
|

”Det gkonomiske incitament er min-
dre pa hvidevarernes omride. Det skal
kunne betale sig at vare fleksibel. Derfor
vil vi gerne udvikle en lokal el-pris som
supplement til det eksisterende el-mar-
ked. Nér det bleser meget, sé skal for-
brugerne i tydelige fordele”, siger
Klaus Veslov.

Organisationen bag EcoGrid-pro-
jektet bestdr af selskaber fra Danmark,
Norge, Dstrig, Schweiz, Portugal,
Belgien, Holland, Tyskland, Spanien og
Estland. Interessen har varet global.
Planen er, at verdens storste intelligente
cl-net etableres pd gen — og det afklares,
hvordan en landsdel kan blive selvforsy-

nende med baredygtig el.
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FREMTIDEN | HANDEN

ADC TEKNOLOGI AUTOMATISK FILTER INTEGRERET TILBEH®@R
RENS

Click er den nye handholdte med et unikt design. Takket vaere Advanced Dust Control Technology (ADC) som
giver mulighed for at stevbeholderen kan abne 45° and 90°. Det ger temning af beholderen meget lettere og
simpelt uden kontakt med stev. Derudover renser en integreret barste filtret automatisk med at tryk pa en knap.
Det integrerede fugemundstykke samt barstemundstykket, er let at komme til og klar til brug.

(11 Tube) J@

youtube.com/hoovereurope www. hoover.dk GENERATION FUTURE
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Dyrt at kgbe billigt

AF HENRIK EGEDE, DIREKT@R FOR FEHA

Det gode gamle rad om, at billige kob
er dyre, er igen blevet bevist.

Beviset er denne gang leveret af
Energistyrelsen: Energivenlige hvide-
varer (A+++) er dyrere end de andre.
Til gengald er merprisen i forhold til fx
et A+ koleskab tjent hjem igen pa 4,4 ér.

Det kan, med andre ord, betale sig at
skifte energislugende hvidevarer ud.

Energistyrelsen har undersogt sam-
menhange mellem pris og energiforbrug
for 10 typer forskellige hvidevarer. Kon-
klusionen er entydig;:

”At kobe energislugende harde hvide-
varer svarer til at klippe et hul i bukse-
lommen. Pengene fosser ud. Et moder-
ne koleskab eller komfur kan let fungere
iop til 10-15 ar, sa lidt hovedregning
viser, at elforbruget er vigtigt, nir man
investerer i nye, harde hvidevarer”, siger
klima-, energi- og bygningsminister
Rasmus Helveg Petersen (R).

Energistyrelsens undersggelse foku-
serer pa vaskemaskiner, torretumblere,
opvaskemaskiner, ovne, komfurer og

fem typer koleskabe og frysere. Der er

LivingKitchen i vaekst

LivingKitchen, en af Europas storste
kokkenmesser, hvor producenter fra
kokkenbranchen fremviser produkt-
nyheder og kekkentrends, lob af sta-
belen i januar, hvor 215 virksomheder
kempede om de 146.000 bespgende
fra 138 landes opmarksomhed.

”Vi er ekstremt tilfredse med
LivingKitchen 2015, specielt med det
ogede antal bespgende fra branchen
samt med mediedekningen. Vi haber,
det vil skabe et positivt momentum
for hele kgkkenindustrien”, udtaler
Kirk Mangels, administrerende direk-
tor i Working Group AMK.

stor forskel pd, hvornar merprisen for
et A++ apparat bliver modsvaret af det
lavere energiforbrug. For komfurer er
dette godt to dr, mens det for torre-
tumblere er ni dr.

Gennem de sidste to drtier er appa-
raternes energiforbrug faldet, mens den
gennemsnitlige pris, korrigeret for infla-
tion, pd apparaterne har varet nogen-
lunde konstant. Forbrugerne fir, kort
sagt, markant mere energivenlige appa-
rater for de samme penge.

Forbrugerne synes, ifolge samme
undersogelse, at have lert lektien: Pa
to dr er salget af A+++ vaskemaskiner
fordoblet, mens salget af vaskemaskiner
med A+ er halveret til en tiendedel.

”EU’s energimarkeordning er simpel
og eftektiv. Den hjzlper forbrugerne
med at spare pa elregningen, presser
producenterne til at fremstille mere
energieffektive apparater og sparer
klimaet for udledning af drivhusgasser”,
siger Rasmus Helveg Petersen.

Energistyrelsens undersogelse har va-

ret meget omfattende, idet der er ind-

Miele kares som bedste

samlet oplysninger om 1000-3000 for-
skellige apparater i hver af de ti katego-
rier.

Kilde: Eneryistyrelsen o FEHA

Energimarket — fakta

Det feelleseuropaiske energimarke blev obli-
gatorisk pa en raekke hvidevarer fra midten af
1990’erne. Udfordringen de kommende ar er,
at market i dag har "banket hovedet i loftet”,
idet der ikke er lagt flere niveauer over A+++.
Producenters markedsfgring af enkelte pro-
dukter som A+++ -40, fx, star for egen reg-
ning i den forstand, at betegnelsen ikke er
underlagt samme kontrol som energimarkets
kategorier.

| gjeblikket er flere modeller for fremtidens
energimarke til test hos udvalgte forbrugere i
tre europaziske markeder (ikke Danmark).
2015 vil give os de fgrste spaendende signaler
om, hvordan fremtidens energimaerker pa
hvidevarer vil se ud.

virksomhedsmaerke 2015

Miele er blevet kiret som ”Best Corporate
Brand 2015” pé det tyske hjemmemarked,

hvor mange vigtige og velrenommerede

konkurrenter som Bosch/Siemens, AEG,
Bauknecht og Liebherr ogsa har deres
rodder.

Prisen, der officielt blev modtaget af
Dr. Reinhard Zinkann i Miinchen, er
resultatet af en markedsundersggelse blandt mange tusinde
forbrugere foretaget af det internationale markedsforskningsselskab GFK.

Miele fik ikke kun en bedre bedgmmelse end sine egne konkurrenter, men
vandt ogsa over alle globale aktorer fra andre brancher, herunder de kendte
bilmarker Audi, Daimler, BMW og Porsche.

Hvidvare-Nyt 2 « 2015 17



HURTIG hverdag,
LANGSOM weekend

AF: JAKOB LARSEN MEDGYESI

I mange ar havde danskerne et ry for at
gi efter de billigste fodevarer. Hellere
fem kyllinger for 100 kroner end én i
hgj kvalitet. Men tendensen gar nu i ret-
ning af, at bade den hurtige hverdags-
mad og weekendmaden skal vare i orden.

Danskerne lader i hgjere og hgjere
grad til at spise ude og gore brug at hur-
tig mad /junkfood, men hvordan hanger
det sammen med, at de almindelige for-
brugere lader til at blive mere og mere
inspireret af det professionelle kakken?

Det spurgte vi Mads Arlien-Sgborg,
trend-ckspert hos WE MADE IT, der
16. april holder opleg ved FEHAs
branchedag om, og efter hans mening
kan de to umiddelbart modstridende
tendenser faktisk fint henge sammen.

— Svaret er faktisk ret indlysende. De
to umiddelbart modsatrettede tendenser
har samme udgangspunkt, nemlig be-
hovet hos forbrugerne for “god kvali-
tet”... Hvad enten vi spiser ude eller

hjemme, sd er der en voksende interes-

se for kvalitetsmad. Det er rigtigt, at fast-
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food markedet er vokset, men det, som
forbrugerne eftersparger, er fastfood af
hgj kvalitet. Pa samme made har vi et
onske om at bruge mere tid i kokkenet,
lave bedre og sundere mad, arbejde med
det rigtige udstyr (inspireret af de pro-
tessionelle kokke) osv. Tendensen ud-
springer af to ting. Dels den voldsomme
fokusering pé det ny nordiske kekken,
som har inspireret en masse almindelige
forbrugere til at spise sundt, bruge
lokale rivarer og af hgj kvalitet. Dels

er tendensen fodt af krisen, som pévirker
forbrugere i retning af en ny type for-
brugerisme, hvor det handler om
“fewer, but better” — altsi mindre ungd-
vendigt forbrug, og i stedet forbruge
med omtanke og kebe den gode kvali-
tet.

Hvilke trends ser du i danskernes
kekkener, bade i forhold til indretning,
madvaner og udstyr?

— Primert at kokkenet skal indrettes til
vores nye kokkenvaner, mere som et
madvearksted end som et samtalekgkken.
Et funktionelt kokken, hvor det at lave
mad er i fokus. Masser af funktionelle

lgsninger fra det professionelle kokken.

Har den stigende urbanisering og
voksende andel af enlige og zldre
@ndret kgkkenet og kgkkenvanerne?
— Bidde og... Jeg tror mest p4, at urbani-
seringen kan have indflydelse pa kok-
kenets udvikling i fremtiden. Vi bliver
til stadighed flere og flere mennesker i
byerne. Det stiller helt sikkert nye krav
til at skabe mere kompakte og funktio-
nelle kekkener, som tager hensyn til,
at vi i fremtiden kommer til at bo pa
faerre m2.

Ifglge Mads Arlien-Sgborg gar trenden
i retning af, at danskerne indretter
deres kgkkener som madveerksteder.

ANNONCE

Stor cashback
kampagne pa
Miele WDA-
vaskemaskiner

Mieles store cashback-kampagne er
netop skudt i gang, og vi haber, at
du har faet bade maskiner og POS

i butikken.

Kampagnen bakkes stort op af Miele
med bl.a. en massiv online- og dag-
bladskampagne, men maskinerne
selv har ogsa gjort deres til at kam-
pagnen skal blive en succes. Mieles
WDA-modeller har nemlig opnaet
en fantastiske flot score i TAENK's
vaskemaskinetest fra februar 2015,
hvor bade WDA 100 og WDA 200
kares som "Best i test”. Det betyder,
at Miele har lov til at kalde samtlige
WDA-modeller* for "Bedst i test”.

*WDA 100, WDA 110, WDA 115, WDA 200,
WDA 210, WDA 215 Selection.

TANK skriver bl.a. felgende om
WDA 200: "Miele-modeller klarer sig
altid godt i vores test. Denne model
er ingen undtagelse med sin gode
vaskeevne, der sikrer et godt resultat
hver gang, og maskinen placerer sig
blandt de bedste.”

Med gnsket om en fantastisk
kampagne og et godt salg af
Mieles WDA-vaskemaskiner!




Min forste Miele

Kgb en Miele WDA-vaskemaskine i dag og fa kr. 500,-
retur til din konto efter online-registrering af maskinen.

Alle har fortjent sin farste Miele, og derfor har vi besluttet at give : . 500,-

et ekstraordingert tilskud péa kr. 500,- til alle, der veelger at kebe

en Miele WDA-vaskemaskine i perioden 1. april til 31. maj 2015.

Forbrugerradet
Taenk

Bedst
Itest

JAN. 2015

Lees alt om hvordan pa www.miele.dk!

. |Miele

IMMER BESSER

Miele A/S - Erhvervsvej 2 - 2600 Glostrup - TIf. 43 27 14 00 - www.miele.dk
Besgag vores showroom Miele Gallery: Ost: Erhvervsvej 2 - 2600 Glostrup - Vest: Logistikvej 3 - E45 - exit 59 - 7100 Vejle



OKOKombi

Vaske-/tgrremaskine

PERFEKT VASK.
PERFEKT TORRING.
| én og samme maskine.

EN GOD VEN AF FAMILIEN

Med den nye OKOKombi 2i 1 fra AEG kan du 3 vasket, damprenset
og tarret dit tgj til perfektion i én og samme maskine — fra sokker og
t-shirts til habitter, cashmere cardigans og silkekjoler.

. o . | _40%
Den klarer det hele effektivt og skdansomt — og med unikke special- °

funktlpner som damp, genopfnsk.mng og uoldvask og -terring har AT =1

du altid det rette vaskeprogram lige ved handen. OKOKombi vaske- torremaskinens
energi- og vandforbrug.

OKOKombi er udviklet til at veere en god ven af familien, og sa er den

tilmed 40% mere energieffektiv end andre vaske-/t@rremaskiner.

www.aeg-home.dk

En ALG-initieret dokumentar om fremlidens toj. Vimoder

W/V&bféﬁ% plonerer i lojindustrien og prover al forsta, hvad det naeste E] A E G
bliver, og hvordan vi kan gore fremlidens toj mere baeredygligl. . X
Se filmen og les mere pa aeg-electrolux.dk Perfekf in form und funktion
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NESPRES

SO

Sales manager Steen Hansen
og trade marketing coordinator
Tansu Sabedin, Nespresso.

Nespresso lancerer to nye maskiner pa det danske marked — den sprelske
Pixie Clips og den redesignede Lattissima Touch, der nu har faet flere funktioner

i forhold til forgaengeren.

AF: JAKOB LARSEN MEDGYESI

I forbindelse med lanceringen af de to
nye maskiner medte Hvidvare-Nyt sales
manager Steen Hansen og trade marke-
ting coordinator Tansu Sabedin fra Nes-
presso, der kunne fortelle lidt om tan-
kerne bag.

Pixie Clip er en ny udgave af den po-
pulere Pixie-model, hvor det nu er
muligt at udskifte panelerne pa siden
af maskinen med en rekke nye farver
og menstre. Ndr man keber maskinen,
folger der automatisk et ekstra st pane-
ler til, og man kan tilkebe paneler efter
smag og behov.

— Vi fir Pixie Clips for at folge med de
tendenser, der er med, at man kan per-
sonliggere ting og lave udskiftning i
hjemmet. Is@r i det unge segment er
interigr-trenden, at man ikke vil have
noget for lenge af gangen. De kan godt
lide at udskifte hyppigt, og de kan godt

Pixie Clips ggr kgkkenet lidt mere farverigt

lide, at tingene er lidt unikke og ikke
ligner det, alle andre har. Nar man ud-
skifter hyppigt, skal det helst ikke koste
alt for meget, forteller Tansu Sabedin.
Som udgangspunkt er der 12 forskel-
lige paneler at velge imellem, men
Tansu Sabedin vil ikke afvise, at der

NESPRESSO

e Nestlé Nespresso S.A. er et datterselskab af Nestlé-gruppen

o Bestar af to afdelinger: B2C og B2B, privat- og erhvervskunder
 Hovedkontor og produktion af kaffe ligger i Schweiz

e Repraesenteret i 62 lande

e Qver 10.500 ansatte

 Nespresso har nu 415 Boutiques verden over

Lattissima Touch arver flere funktioner
fra topmodellen Lattissima Pro.

kommer flere pd et senere tidspunkt.

Lattissima Touch er en videreudvik-
ling af Lattissima+, der er til de forbru-
gere, der foretrekker malkebaserede
kaftedrikke. Den kommer pd markedet
sammen med Pixie Clip i april.

— Vi har raffineret looket. For havde
den sorte sidepaneler, nu har den én
farve. Den har fiet et lidt mere sofistike-
ret look med afrundede hjorner, udtaler
Tansu Sabedin.

Den nye Touch-model har arvet funk-
tioner fra den dyrere Lattissima Pro med
en ekstra mealkeknap og en ristretto-knap,
der giver en ekstra kraftig espresso.

Begge modeller kommer pa det dan-
ske marked 15. april.

Hvidvare-Nyt 2 « 2015 21



Samsung Chef Collection til Danmark

Sidste ar lancerede Samsung den digitaliserede vaskemaskine WW9000. Nu er
turen kommet til kokkenet med Chef Collection. Ovnen NV9900 har wifi, si man
kan holde gje med og justere temperatur og tilberedningstid via en app. Koleskabet
RB890 opbevarer maden under de helt rette forhold og giver op til 30% mere plads.

Kogepladen NZ9900 viser temperaturen med flamme og har en magnetisk dre-
jeknap til regulering af temperaturen. Opvaskemaskinen DW9000 er udstyret med
Samsungs unikke *WaterWall’-teknologi, der skaber en fejende vag af vand, som
sorger for, at ingen hjorner bliver forbigdet. Styrken af vandstrilerne kan desuden
justeres efter behov.

Samsung Chef Collection inkluderer ogsd emhatten NK9000, varmeskuffen
NL7000 og kombi-mikrobglgeovnen NQ9000. Chef Collection findes i danske
butikker i lobet af foraret 2015.

Flot graesplene — uden at rgre en finger
Markedet for robotpleneklippere er
vokset stot de sidste dr. Det er ikke
svart at forstd, at folk hellere vil lave
andre ting end at sld gres, men at en
robotpleneklipper giver en meget flot-
tere og sundere grasplene, kommer
maske som en overraskelse for de fleste.
Modsat mennesker klipper Robo-
mow hele tiden plaenen fra forskellige
retninger — og i sd fine stykker, at det falder ned i plenen og formulder, s plenen
godes automatisk. Desuden har Robomow automatisk kantklip, sd du skal ikke ud
og trimme kanterne efterfolgende. Som en ekstra bonus for miljoet, sker det hele
uden brug af olie eller benzin.

Damp og mikrobglger i én
Miele lancerer i april den nye DGM 6800,
en verdensnyhed, som giver muligheden for

nyde den gode sunde mad tilberedt med
damp og den hurtige tilberedning med
mikrobelger.

Mere end 9 ud af 10 forbrugere onsker de
kunne have plads til et extra indbygnings-
produkt i deres kokken. Oftest falder valget,
efter ovnen, pa en mikrobglgeovn eller en
dampovn — og ofte bliver man tvunget til
at velge et af de to. Det behover man ikke
lengere.

DGM 6800 mestrer bade damp- og mi-
krobelge-tilberednings disciplinerne uden at
g4 pid kompromis med pladsen eller Mieles
kvalitets-standarder og produktlevetid.

Hvidvare-Nyt 2 « 2015

Den er stgjsvag,
har konstant
stevopsamling
0og den bedste
energieffektivitet.

I EU’s nye energideklaration
ligger Siemens Q 8.0 power-
Sensor helt i top. Den ligger i
den bedste energiklasse og har
A-klasse i filtrering.

Hemmeligheden bag
effektiviteten er to sensorer

som genkender nar stgvsuger-
posen er fyldt og regulerer
motorstyrken derefter med
konstant sugeevne som
resultat. Det giver et bedre og
mere jevnt renggringsresultat,
og du bruger ikke stgvsuger-
poser ungdvendigt.

Alle Siemens stgvsugere har

60 dages tilfredshedsgaranti, fa
mere info pa sekampagne.dk/
powersensor



(&

WY,

WA

| SIEMENS Q8.0

I\ i

O

F f . - \ //n’

N

It

¢

silentCleanemmium : P ey 7 - agll

Siemens Q 8.0 powerSensor.

Altid kraftfuld. Med konstant sugestyrke.

siemens-home.dk

Mange stegvsugere taber sugeevne, allerede nar posen er halvt fyldt.
Siemens Q 8.0 powerSensor ger rent til posen er helt fyldt. Med sit ekstremt
lave stgjniveau er stgvsugeren den mest stille blandt alle Siemens stgvsugere

og har desuden de bedste energivaerdier i sin klasse. Made in
TILFREDS- Germany

carant [ || il

Pengene tilbage

Siemens Q 8.0 powerSensor klarer det, andre stgvsugere giver op overfor. ﬁﬁ%

powerSensor superSilent

Siemens. Fremtiden flytter ind.




Beko 4 More.

Stort volumen. Moderne teknologi.
Hgj kvalitet. Laengere friskhed.

Active Dual Energi

Cooling System effektivitet A+
Multizone-afdeling Aktiv luftforbedrings-
(kal eller frys) system (ionisering)

) Active Fresh
LED-belysning @ Blue Light

)4 Ejr;%cerirtafst{g/lksafvisende Active Seal Guard

CIIL. : : ﬁ Antibakterielt
Aktivt lugtfilter ‘ derhandtag

BEKO

| GNE 114612 X Home Appliances




prasentationen af 10700.

AF: JAKOB LARSEN MEDGYESI

D. 4. februar inviterede Siemens den
nordiske presse og bloggere til et stort
anlagt arrangement i Qksnehallen i
Kebenhavn, hvor de prasenterede
deres seneste topmodel indenfor ovne,
iQ700-serien. Arrangementet var den
storste af sin slags, Siemens har atholdt
i Nordeuropa, og ogsi forhandlere og
partnere var inviteret med i lobet af de
tre dage, det varede.

Produktudviklingen afiQ700 er den
stgrste investeringssatsning for Siemens
nogensinde. Ovnen har varet tre dr und-
ervejs, hvor 140 ingenigrer har arbejdet
péd ovnen. Dette har desuden resulteret
i et par hundrede patenter. Men iQ700
er i hoj grad blevet til i samarbejde med
forbrugerne.

Ifelge Martin Knobloch, chef for BSH
husholdningsapparater i Nordeuropa,
har Siemens interviewet 7.000 forbru-
gere for at lere deres kokkenvaner at
kende; hvad de er glade for, og hvad de
er mindre glade for. Men lige sd vigtigt
er det at finde ud af, hvad forbrugerne
maske ikke selv er klar over i forbindelse
med deres kgkkenvaner, si derfor har

en rekke forbrugere filmet sig selv,

Journalister og bloggere fra hele
Norden samledes i fksnehallen til

INTELLIGEN

mens de har
varet i kokke-
net, s Siemens
kunne afdekke
deres vaner mere

precist.

Bedre mad
— hurtigere
En af konklusio-
nerne var, at forbrugerne har mere og
mere travlt og har mindre og mindre tid
sammen. Derfor var det vigtigt for Sie-
mens at hjelpe dem med at kunne lave
mad p4 kortere tid, hvilket blandt andet
resulterede i en af de unikke features
ved ovnserien, nemlig kombinationen
af dampovn, konventionel ovn og mi-
krobglgeovn i et, hvilket ifolge Martin
Knobloch kan skare 50% af madlav-
ningstiden. Funktionen, som Siemens
kalder varioSpeed, gor det derved mu-
ligt at lave en lasagne pa 20 minutter i
stedet for 40 med et resultat, der ifolge
Siemens er lige si godt. Desuden er
kombinationen med mikroovn ogsa
pladsbesparende i kokkenet.

En anden tidsbesparende feature, der

Q700’s panel giver let adgang
til et vaeld af funktioner.

1Q700 dampfunktion giver
saftig mad, mens mikrobglge-
funktionen kan nedsztte tilbe-
redningstiden.

desuden er unik for Siemens, er cool-
Start, som bruges til nem mad som frost-
pizzaer og pommes frites, som man kan
sette 1 ovnen direkte fra fryseren og
uden at varme ovnen op forst. En frost-
pizza kan tilberedes pa blot 12 minutter.

Derudover byder ovnen pa en rakke
andre funktioner, der kan hjzlpe forbrug-
erne i hverdagen, blandt andet 4D-varm-
luft, der gor, at man kan bruge ovnen
i flere niveauer, bakingSensor, der selv
vurderer, hvorndr bagvarket er ferdigt
samt roastingSensor Plus, der er et ste-
getermometer, der méiler temperaturen
pa tre forskellige punkter.

I1Q700 lander i butikkerne i lobet af
april.
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KULINARISKE MULIGHEDER
MED AEG SOUS VIDE OVNEN

Oplev det specielle ved Sous Vide-teknikken og fremhaev révarernes smag
og tekstur med kombinationen of vakuum og domp ved lav temperatur. Fast-
hold smag, naering og vitaminer med Sous Vide-vakuumforsegleren og oplev,
hvordan du kan skabe professionelle resultater og servere dine yndlingsretter
med dybere og mere intense smagsnuancer.

Find mere inspiration pa www.aeg-home.dk

CAEG

perfekt in form und funktion



| hvert nummer af Hvidvare-Nyt bringer vi et snapshot fra detailleddet. Vi vaelger en ny hvidevarebutik et sted i Danmark,
som vi stiller de samme seks spgrgsmal, sa hade kolleger i detailleddet og producenterne kan fa et indtryk af, hvad der
rgrer sig der, hvor kontakten med kunderne er tettest — nemlig ude i de enkelte butikker.

Steen Jensen og
Jesper Petersen
driver i flles-
skab fem Punkt
1-butikker pa
Vestsjalland.

AF: JAKOB LARSEN MEDGYESI

Steen Jensen og Jesper Petersen driver
en succesfuld kade af hvidevarebutikker
pd Vestsjelland, og i dr kan Steen Jensen
fejre at have varet i hvidevarebranchen

i 25 ér. I den forbindelse bringer Hvid-
vare-Nyt et udvidet portrat og snapshot
af de to partnere og deres butikker.

Steen Jensen er udlert i Kvickly i
Kalundborg, hvorefter han kom til
Hvidevarehuset i Kalundborg, derefter
Kvickly og si tilbage til A.P. Hvidevarer,
som var ¢jet af Arly & Pia Jensen, hvor
han har varet siden under kaederne som
Hvidevareringen, Serviceringen og nu
Punkt 1. I 2008 stiftede han et kompag-
niskab med Jesper Petersen, der kom til
12003, og den tidligere ejer Arly Jensen,
der gik pd pension i 2013.

De overtog Punkt] i Gerlev i somme-
ren 2013, hvor de ogsd dbnede en butik
i Jyderup. Senest har de overtaget butik-
ker i Slagelse og Skxlskor. Butikken i
Slagelse er efterfolgende blevet flyttet
til storre lokaler, hvor der har varet en
betydelig stigning i omsztningen.

SNAPSHOT AF ET PARTNERSKAB

® Kan | huske det farste produkt, | hver
isar solgte?

Steen: Et 85 cm hgjt Electrolux fryse-
skab.

Jesper: AEG Diplomat vaskemaskine
1500 omdr.

® Hvad er arsagen til jeres succes?
Godt samarbejde, loyale og dygtige
medarbejdere, de rigtige priser og god
service. Det er vigtigt at arbejde hardt
og tage de timer det kraever!

® Hvordan far | jeres samarbejde til at
fungere sa godt efter alle disse ar?
Abenhed overfor hinanden, at stole p4
hinanden, at sztte sig de samme mal og
strebe efter dem, fa rent bord og tage
diskussionen, nir problemet er der!

@ Hvad synes |, at den stgrste forskel
er i branchen i dag i forhold til for

25 ar siden?

Den store markedsfering og prispresset,
mange nye sma firmaer og brands er
kommet til.

® Hvordan tager | opfordringen op i
forhold til salg pa nettet?

De fleste kunder gnsker at handle
lokalt eller i en fysisk butik, hvor der er
en kyndig vejledning, vi tager imod dem
med dbne arme, vi kan levere servicen
og den viden, de har brug for, si det er
”kun” prisen vi skal blive enige om.
Kunden kan i de fleste tilfelde godt for-
std, at vi tager en lille smule mere for

”|

varen end “dem pa nettet

Ifgige Steen Jensen og Jesper
Petersen er gensidig tillid

og abenhed baggrunden for
deres succes.

SNAPSHOT AF KADEN

® Hvad er det seneste apparat, du har
solgt?

Steen: Miele Vaskemaskine WKR770WPS
Jesper: Gram Gaskomfur KG621660B

—det er sjeldent at vi selger gas pa disse

kanter, men det skulle ogsa til Kaben-
havn, hvor vi kerer 1 gang om ugen.

e Hvordan er den seneste maned gaet i
forhold til sidste &r?

En lille fremgang.

® Er der produkter, forbrugerne sarligt
spgrger efter?

Energivenlige torretumblere og en del
espressomaskiner.

® Hvilke nye produkter/produkttyper er
du personligt mest begejstret for netop
nu?

Varmepumper.

o Hvilke initiativer har du i ar for at
styrke dit salg?

Lokal markedsforing, Facebook, hus-
moderforeninger kommer ca. hver 6.
maned, og vi laver Outlet med andre
lokale firmaer.

o Dit bud pa 2015 — vaekst, nul eller
tilbagegang?

En lille vakst
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Det er os en forngjelse,
at kunne prasentere vores nye
BLUELINE katalog

THERMEX BLUELINE er et beskyttet sortiment,
som alene forhandles af szrligt udvalgte forhandlere.

@nsker du at blive THERMEX BLUELINE forhandler, kan du
kontakte os pa telefon: 98 92 62 33 for at fa information om
hvilke forudsatninger og betingelser, der gzlder.

Begreberne ENKELTHED, OVERSKUELIGHED og FLEXIBILITET
har vaeret nggleordene ifm. udarbejdelsen
af BLUELINE sortimentet.

Du kan bestille magasinet her: info@thermex.dk Vi er overbeviste om, at Thermex' nye BLUELINE katalog _—
Du kan ogsa se BLUELINE 2015 pa www.thermex.dk vil vaere et godt vaerktej i det daglige arbejde. y hermexfi)






