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Koleskabet, som er inspireret af det beremte "Folkevogns-
rugbred”. Det nye Gorenje Retro Special Edition-kaleskab
kombinerer det ikoniske design fra 60’erne med moderne,
sofistikeret teknologi. Dette er koleskabet, som ikke kun er for
de koreglade. Det tilfgjer et personligt touch i ethvert kekken
og symboliserer frihed og eventyrlyst, samtidig med at maden
i koleskabet bevares frisk og fuld af vitale naeringsstoffer.

gorenje.dk
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LEDEREN

AF HENRIK EGEDE

78% | OG FRA EUROPA

Det globale marked for hvidevarer og elektriske husholdnings-
apparater har kgrt med positive tal i ti ar — bortset fra et
enkelt "bgvs” omkring 2010 i kglvandet pa finanskrisen.

Der forudses en vakst pa 4-5% - og samtlige lande i verden
er ifglge GfK "grgnne” og i plus. Undtagen Hviderusland og
Storbritannien, der slas med forbrugertilliden i forbindelse
med Brexit.

Det danske marked har de sidste fem ar vist fin vaekst og
toppede all-time i 2016 og 2017.

Samtidig ma det forudses, at introduktionen af smarte,
net-opkoblede produkter nu tager fart.

| 2010 var der ca. 12 mia. netopkoblede produkter i verden.
| 2020 forventes dette tal at passere 50 mia. produkter.
Herunder — som noget relativt nyt — mange hvidevarer, sma
husholdningsapparater og personlige produkter til sundhed.

Behgver vi sige, at vi faktisk lever i interessante og spand-
ende tider for branchen. Ny funktionalitet, nyt potentiale
for salg. Og nye risici — bl. a. omkring sikkerhed.

Den gode nyhed — set med Europas gjne — er, at det euro-
paziske marked med 31% er verdens naststgrste. Kun
Kina er stgrre.

Og at 78% af "home appliances” solgt pa det europaeiske
marked faktisk er produceret i Europa/Tyrkiet.

Snart er det sommer — og dermed snart ogsa IFA-messe i
Berlin.

Treeerne vokser aldrig ind i himlen, men alt tyder p3, at
bade det hjemlige marked for hvidevarer og elektriske hus-
holdningsapparater og det internationale marked kan veere
positivt lang tid endnu.

Laes i dette nummer om en raekke aspekter af dette livlige
marked — lige fra Eurocucina-messen i Milano til den him-
merlandske hvidevare-metropol St. Ajstrup.

GOD LASELYST - OG GOD SOMMER.

PS: Tallene, der refereres til, er fra hhv. GfK (IFA International Press
Converence) og By The Numbers, The Home Appliance Industry in Europe
2016-2017 (APPLIA Europe).

INDHOLD

° NY FORENING, NYT BLOD
| april skiftede FEHA navn til APPLIA Danmark, og
samtidig gik Sonja Bjaaland pa pension efter naesten
35 ar i foreningen. Sonja aflgses af cand. merc.

Natalie Damm.

e PLACERING ER IKKE ALT
En nordjysk by med under 100 indbyggere byder pa
en hvidevarebutik i stor fremgang med sit store fokus
pa kunderne.

@ FORBRUGERADFARD
APPLiA Danmarks undersggelse af forbrugeradfeerd
viser blandt andet, at de fleste kgb af hvidevarer sta-
dig foregar i fysiske butikker, og at yngre forbrugere
gar mest op i prisen, mens de &ldre gar efter god
service.

@ BRANCHEN M@DTES
| MILANO
Eurocucina er blandt de
helt store messer for kgk-
kenbranchen, og i ar var
hvidevarebranchen steerkt
repraesenteret under design-
messen, der bgd pa mange
nyheder.
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kildeangivelse.

FORSIDEFOTO: Ved Branchedagen i april skiftede
FEHA navn til APPlia Danmark, og i den forbindelse
trak bestyrelsen i forkleeder med det nye logo for at
markere det nye navn.

Foto: Jakob Medgyesi.



FRA VORES EGEN VERDEN:

Sonja Bjaaland - flankeret af de to "strenge” chefer, hun har haft i FEHA-tiden:
Henrik Egede (tv) og Ebbe Lauritzen. Foto: Natalie Damm.

SONJA BJAALAND HAR EFTER NASTEN 35 AR | FEHA
VALGT AT GA PA PENSION

Sonja blev behgrigt fejret med en reception fredag den 4. maj pa Restaurant Furesg
Bad. En reekke medlemmer og samarbejdspartnere samt Sonjas familie deltog og
medvirkede til en festlig eftermiddag.

APPLIN

Hasme Appliance Europe

NATALIE DAMM ER FRA

1. MAJ 2018 NY BRANCHE-
KOORDINATOR | APPLiA
DANMARK

Natalie skal
fremover vare-
tage en del af
producent-
foreningens
opgaver, bl. a
markedsdata
og udvikling

af foreningens Natalie Damm
— APPLIA Danmarks

nye koordinator

digitale kom-
munikation.
NATALIE DAMM, 27, er cand. merc.
med erfaring fra administration af ejen-
domme og fundraising. Natalies spe-
ciale pa Copenhagen Business School
handlede om at saette kunden i fokus.
Natalie har mailadressen:
nd@applia-danmark.dk og mobil
3061 80 82.

SOREN RYE, direktor for Miele i Dan-
mark, blev pa producentforeningens
generalforsamling valgt som ny formand
for APPLiA Danmarks bestyrelse. Sgren
efterfglger Poul Poulsen, BSH, som har
veret foreningens formand 2014-2018.

APPLIA Danmarks bestyrelse bestér
desuden af GUILLAUME LASNIER,
Groupe SEB/OBH Nordica (nastfor-
mand), SOREN BANG, Electrolux,
MICHAEL BILDE JENSEN, Gram og
POUL POULSEN, BSH.

SOREN BANG, Electrolux, blev pa el-
returs arsmgde 19. april indvalgt i besty-
relsen for el-retur pé vegne af APPLIA
Danmark.

De to gvrige nyvalgte bestyrelsesmed-
lemmer for APPLiA Danmark i el-returs
bestyrelse er THOMAS KORREBORG,

Wilfa, og BRIAN ASMUSSEN, Gorenje
Group Nordic.

APPLiA Danmark har l&nge vaeret pa

Twitter med politiske budskaber — og
vi udvider nu foreningens digitale
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Nye forkleeder, kendte ansigter. APPLIA Danmarks bestyrelse i opdateret outfit — fra
venstre Seren Bang, Michael Bilde Jensen, Seren Rye, Guillaume Lasnier, Poul Poulsen
og Henrik Egede. Foto: Jakob Medgyesi.

filen med nyttig information og nyhe-
der. Fglg os pa https://www.linkedin.
com/company/applia-danmark.

kommunikation med tilstedeverelse pa
LinkedIn.
Foreningen vil lsbende opdatere pro-



SPORG EFTER LEVETID

“Forbrugeren kan praege udviklingen

henimod den cirkulere gkonomi ved
at efterspprge produkter, der holder
leengere og er nemmere at reparere
og vedligeholde”.

Det siger ANJA PHILIP, formand
for Forbrugerradet Teenk, i et tema-
nummer af organisationens blad,
som handler om, hvordan vi hver for
sig kan hjelpe med at leve op til FNs
verdensmal.

"Nar du
skal kgbe en
vaskemaskine,
sé sparg efter
levetid og mu-
lighed for re-
paration”, siger
Anja Philip.

R |

OLE SOHN
= NY FORMAND FOR DPA

OLE SOHN (S), tidl. erhvervs- og vakstminister, er tiltradt
som formand for Dansk Producent Ansvar System (DPA),
der holder styr pa data om elektrisk og elektronisk affald
i Danmark, og som er ved at udvikle sig til et datacenter
for cirkuleer gkonomi.

Fhv. miljg- og fedevareminister Esben Lunde Larsen (V)

har udpeget Ole Sohn. Den 63-arige ex-politiker aflgser
erhvervsmanden Flemming Lindelgv, der var med til at
oprette DPA System ved producentansvarets start i 2005.

Ole Sohn — DPAs nye
bestyrelsesformand.

ENERGI:
2016 BRYDER MED
TENDENS

Danmark har i drene 2007-2015 brugt
mindre energi ar for & — meni 2016
knaekkede kurven ifplge Danmarks
Statistik.

I husholdningerne steg forbruget
med 3% i 2016. Danske husstande
bruger i gennemsnit 29.000 kr. rligt
pa energi — heraf 9.000 kr. pa el.

KONTROL AF KOL STARTET

EU besluttede sig i 2017 for at sikre en
effektiv og ensartet markedskontrol for
hvidevarer, der er omfattet af eco-design
og energimarkekrav.

KAN BRUGT BETALE SIG?

Darlig energimeerkning kan veere

pkonomisk ufordelagtigt i det lange
lgb, hvis forbrugeren veelger at kebe
en vaskemaskine eller tgrretumbler

Nu er turen kommet til kglemgbler. I brugt.
perioden frem til 2020 vil Energistyrelsen
inden for rammen af projektet EEPLIANT2
tiekke den energimaessige ydeevne af kgle-
og kelefryseskabe til hjemmet.

Det konkluderer dagbladet BT
efter at have undersggt markedet for
brugte hvidevarer.

BT konkluderer, at brugtkgb krae-
ver omtanke — badde med hensyn
til produktets energiforbrug, den
patenkte brug og de garantier, for-
brugeren kan fa ved kgbet.

”Mange nye produkter er maerket
A+++, sd selv med energimeerke
A kan energiforbruget vere en del
stgrre”, siger Gitte Sgrensen fra
Forbrugerradet Tenk til BT.

- ol -~
B _____.:-r,"-';:-_-.;-.

Klar til kontrol. Foto: Henrik Egede.

MADSPILD: 8% FALD

Danskerne fortsatter den pane kurs
i forhold til madspild: siden 2011 er

madspild i Danmark, ifelge Miljgstyrel-

sen, faldet med 8%.

Hjemmene er den stgrste enkelte
kilde til madspild i Danmark, idet en
tredjedel af fedevarerne gér til grunde
i hjemmet.

Beboere i lejligheder har mindsket
madspildet mest markant siden 2011,

mens madspild i parcelhuse mv. er stort

set pd samme niveau.

FAMILIEN SMART

IdeNyt er klar til at finde "Familien Smart” i Danmark — og udstyre familien med

smarte (internetopkoblede) produkter fra producenter. .
idenyt.dk

Mere om sagen pad www.idenyt.dk

JAKOB ELLEMANN-JENSEN
= NY MINISTER

JAKOB ELLEMANN-JENSEN (V) blev 2. maj 2018
udnaevnt som ny miljg- og fédevareminister.

Jakob Ellemann-Jensen, 44 ér og tidligere politisk
ordfgrer for Venstre, aflgser partifeellen Esben Lunde ]

Larsen.
APPLiA Danmark byder den ny minister velkommen. A

Producentforeningen er klar til dialog, nér det gelder Danmarks nye miljg- og
genbrug af ressourcer og respekt for fadevarer. fedevareminister.
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NORDJYSK
HVIDEVARE-SUCCES

Kokken- og Hvidevarebrugsen, St. Ajstrup, er beviset pa, at en placering
teet pa en storre by og discountpriser ikke er afgerende, hvis bare
servicen er i orden. Pa blot et ar har forretningen haft en vaekst pa intet

mindre end 30%.

AF: JAKOB LARSEN MEDGYESI

mere end 40 ar har Kpkken- og Hvide-

varebrugsen ligget i landlige omgivel-

ser i St. Ajstrup, teet ved Nibe. Oprin-
delig var butikken en brugsforening,
men i starten af 70’erne blev sortimen-
tet udvidet med alt fra kgkkenmaskiner
til en fiskekutter takket veere en ny ud-
deler, der pa det tidspunkt var landets
yngste. Han mente ikke, at butikken
ville overleve pa sigt, hvis butikken ikke
gik andre veje med nye typer varer,
hvilket efterhanden udviklede sig til at
inkludere hvidevarer, kgkken, bad og
garderobe.

IIpbet af firserne gik butikken fra at
vere en brugsforening med hvidevarer
til at veere en kgkken- og hvidevarebutik
med Danmarks mindste Lokalbrugs.
~ Denne udvikling skete med forstéelse
3 for, at placeringen kraevede, at kunder-

ne skulle veere i centrum, og det er
noget, der ser ud til at virke, for ifglge
salgs- og marketingchef Claus Nielsen
kommer 65-70% af deres kunder pa
anbefaling fra f.eks. tidligere og eksiste-
rende kunder, venner, familie osv. som
alle fungerer som butikkens ambassa-
dgrer. Dertil kommer, at forretningen
investerer et stort belgb i markedsfgring
115-17 lokalaviser fra Hjgrring til
Hobro samt i radioen, sociale medier,
TV 2 Nord samt i adwords for at sikre
trafik til hjemmesiden st-ajstrup.dk.

30% VAKST PAET AR

— TAK TIL VORES MEDARBEJDERE
Kgkken- og Hvidevarebrugsen oplevede
en vaekst pd 30% 12017, og ifplge Claus
Nielsen skyldes denne veekst et sammen-
fald af flere ting:

"Dels er konjunkturerne bedre end
lzenge, dels har vi investeret i en helt ny
visuel profil for forretningen. Ny hjem-
me-side, nyt logo, nyt annoncekoncept og
en stor satsning pa Facebook, hvor vi pd
relativt kort tid er gdet fra 500 til knap
5.000 folgere. Det vigtigste parameter for
succes er dog vores medarbejdere — uden
deres dedikation og faglighed ville vi ikke
lykkes sa godt, som vi gor.”

Desuden har forretningen startet en
erhvervsafdeling med tre mand, der er
ved at komme godt ind p& det nordjyske
professionelle marked, hvor der iseer
i Aalborg er meget nyt byggeri, hvor
forretningen har solgt bade kgkkener
og i flere tilfzelde ogsa hvidevarer. Alt
ialt er der de sidste par ar ansat 9 nye
medarbejdere, sdledes at staben nu
lyder pa 26 mand.

“Langt ude pa landet, mellem Aalborg og Lagstar, ligger
St. Ajstrup. Her har man i over 40 ar solgt harde hvidevarer

og kakkener til fornuftige priser.”  Pprasentationsvideo pa YouTube 2,

HVIDEVAREBYEN ST. AJSTRUP

De feerreste danskere kender landsbyen St. Ajstrup i Nordjylland, og hvis de ggr,
sa er det sandsynligvis kun af én arsag, nemlig den lokale kgkken- og hvidevare-
butik, der naermest er blevet synonym med den lille by, der ligger midt mellem
Lggstgr og Nibe.

Kgkken- og Hvidevarebrugsen, St. Ajstrup, liger i landsbyen St. Ajstrup i Aalborg
kommune. Byen ligger i De Himmerlandske Heder, 32 kilometer sydvest for
Aalborg. Landsbyen havde i 2008 83 indbyggere, men takket vaere Kgkken- og
Hvidevarebrugsen formar den alligevel at tiltraeekke mange mennesker fra oplan-
det, herunder Aalborg, Nibe og Lggstgr.

HVIDVARE-NYT 3 2018
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Butikken har udviklet sig fra at veere en
brugs med hvidevarer til en kekken- og
hvidevarebutik med en tilknyttet brugs.

KUNDERNE | CENTRUM
Ifglge Claus Nielsen handler det i alle
led om at skabe oplevelser:

Vi gdr meget op i at skabe oplevelser
for vores kunder, en stor og flot udstilling
med masser af inspiration og sd et hold af
seelgere i 'den rigtige’ alder, som altid er i
gjenhgjde med vores kunder.”

Den gode oplevelse handler langt fra
kun om de rigtige omgivelser, for i kon-
kurrencen med webhandel og pressede
priser fra de store keeder, sa er det i hgj
grad kundeservicen, der skal ggre for-
skellen.

”"De pressede priser er en udfordring,
som branchen desverre sely har skabt.
Alt for mange markedsforer pris som
deres eneste argument for at kunne salge
varer. Det er vores pdstand, at en kunde
bliver langt mere lykkelig for en god rdd-
givning, som betyder, at de far kgbt det
rigtige produkt i stedet for at spare 300

Butikken gor meget ud
af, at kunderne faler sig
velkomne i butikken.

Kokken- og Hvidevare-
brugsen, St. Ajstrup,
oplevede en vaekst pa
30% i 2017.

.

“Vi lever af at saelge til vores kunder mange
gange. lkke kun den ene gang, men igen og igen.”
Praesentationsvideo pa YouTube

kroner her og nu. Vi burde samlet set =i '9'. o 3%, f
som branche fokusere meget mere pd K‘. i ]

kvalitet og god service samt professionel v 2 &‘%ﬁ
radgivning i stedet for at banke priserne i

ibund. Jeg synes, at vi har bevist, at 3
god rddgivning og en opfolgende ser- g o .T o
vice skaber kunder, der kommer igen i L
og igen og igen, fordi de ved, at de kan st
stole pd det produkt, som de A

kober og pd den mand eller
kvinde, som szlger det.”

Kokken- og Hvidevarebrugsen,
St. Ajstrup, ligger et godt stykke
veek fra alfarvej.



Nyd din smoothie, greenie eller
varme suppe — blendet til perfektion

Med Wilfa Power Crush kan du nemt knuse is, lave smoothies,
greenies, varme supper og meget mere. Blenderen har ingen
varmeplade, men pa grund af den hgje hastighed varmer
blenderen indholdet i kanden op, nar den kerer i leengere tid
—op til 10 min.

Wilfa Power Crush er en kraftig hgjhastighedsblender med
varmebestandig kande, 33.000 omdrejninger og 6 solide knive
for det optimale blend i forhold til konsistens og derved
nemmere optagelse af vitaminer i kroppen fra de friske
frugter, ngdder, fre og grentsager.
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Producentforeningen skifter navn og udtryk
— i Danmark og i en raekke europaeiske lande

AF HENRIK EGEDE

n 4 er det jo vedtaget ...!".
Tgrt og konkret 1¢d konstate-
ringen fra dirigent Ole Ander-
sen, Moccamaster, da ”stemmerne var
talt op” pd FEHA’s generalforsamling
24. april pa konferencecenter Kollekolle
iVeerlgse.

Der var nu ikke meget at stemme om.
Producenter og importgrer af hvide-
varer og el-husholdningsapparater i
Danmark var nemlig for leengst blevet
enige om, at den haderkronede for-
ening FEHA - stiftet som fabrikantfor-
ening 14. december 1960 - skulle fplge
med tiden og overgé til navnet APPLiA
Danmark.

Beslutningen var enstemmig, idet in-
gen var imod! Der stemtes derfor ikke.
Ole Andersen konstaterede enigheden
blandt de fremmgdte og inspicerede de
afgivne brevstemmer.

Baggrunden for navneskiftet skal sgges

ito forhold.

* FEHA var en forkortelse, der henviste
til ”fabrikanter” og ”elektriske hus-
holdningsapparater”. FEHAs besty-

relse har i nogle ar, uden at komme
til en konklusion, drgftet, om der var
bedre og mere moderne ord at hefte
pa producentforeningens virke. Et
forspg i 2017 pé at f& dagbladet
Politikens lesere til at levere det nye
ord for husholdningsapparater gav
mange sjove forslag, men ingen rigtig
brugbar lgsning.

* Den europziske producentforening
(tidligere CECED) overgik 7. marts
2018 til at hedde APPLiA Europe
—med et nyt logo og et nyt, mere
moderne udtryk til felge. I en raekke
europeiske lande vil producent-
foreningerne i lgbet af 2018 overgé
til at hedde APPLIA efterfulgt at
landets navn. Formaélet er steerkere
og mere koordineret interessevare-
tagelse pa industriens vegne.

APPLiA Danmark vil drive virksomhed
i det gode spor, der gennem é&rene er
lagt af FEHA. Foreningen vil fortsat
danne markedsdata & kanalstatistik,
drive branchemagasinet Hvidvare-Nyt
og varetage producenternes interesse

APPLIN

Home Appliance Europe

pa den politiske arena, nér der er behov
for det.

Vores formél er fortsat at “arbejde
for, at omsetningsforholdene til enhver
tid er sunde og rationelle”, som der s&
smukt stér i vedtaegterne.

Folk, der folger branchen tat, vil over
tid nok bemaerke, at APPLiA Danmark
udvikler sig pa et par nye fronter.

Det geelder den digitale kommunika-
tion, hvor foreningen med ny webside
(www.applia-danmark.dk) og ny
LinkedIn profil vil fglge med tiden.

Og det gzlder den nordiske/europeei-
ske koordination af sdvel markedsdata
som de politiske mal.

Producenternes (og forbrugernes
verden) er i lobet af de sidste seks artier
géet fra det nationale til det internatio-
nale & globale.

Overgangen til APPLiA Danmark
(og i skrivende stund APPLiA i Polen,
Italien, Ungarn, Graekenland, Bulga-
rien, Rumanien, Tjekkiet, Slovakiet
og de baltiske lande - flere fglger) skal
ses som en naturlig styrkelse af produ-
centinteresserne i lyset af internatio-
naliseringen.

HVIDVARE-NYT 3 - 2018 9



EL-SALG OG EURONICS
SLAS SAMMEN

Elektronikkaeden Euronics laagges sammen med
hvidevarekseden EL-Salg. De to kaeders 169 butikker
bliver fremover markedsfart under ‘EL-Salg’-navnet.

A/S EL-Salg har pabegyndt en
stgrre strgmlining af sine to
storste detailkaeder — elektronik-
kaeden Euronics og hvidevarekee-
den EL-Salg.

De to kaeder, der tilsammen
teeller 169 butikker i Danmark,
Grgnland og Island, markedsfgres frem-
over under EL-Salg-navnet.

Det fortaeller Tomas Holm Hedehus,
adm. direktgr i aktieselskabet A/S El-
Salg, der stér bag begge keeder.

— De to kaeder har indtil for nylig
haft hver deres meget klare koncept og
fokus. Men den seneste tid har vi gjort
meget for at lgfte og udvide sortimentet
i EL-Salg-butikkerne fra udelukkende at
veere hdrde hvidevarer til ogsa at veere
elektronik. Det betyder, at vi stille og
roligt har udvisket forskellene mellem
de to kaeder, siger Tomas Holm Hedehus.

—Imellemtiden er EL-Salg-keeden
ogsé blevet en del af Euronics-keedens
internationale indkgbssamarbejde, hvil-
ket betyder, at de lokale EL-Salg-butik-
ker allerede nu handler ind sammen
med de gvrige 11.000 butikker i Euro-
nics-keeden. Dermed stér EL-Salg-keeden
steerkere i dag, end den gjorde for fa ar
siden, og det betyder, at vi nu ogsé er
Klar til yderligere at styrke keedens posi-
tion pé det danske marked, siger han.

EL-SALG ER STARKT HOS
FORBRUGERNE

Selvom det er EL-Salg-kaeden, der har
tilneermet sig Euronics-kadens koncept
med salg af bade elektronik og harde

10 HVIDVARE-NYT 3 <2018

EL

SALG

#eUronics

hvidevarer, sé er det alligevel
EL-Salg-navnet, som keedekon-
toret har valgt at satse pa efter
sammenlaegningen.

Det skyldes fgrst og fremmest
EL-Salg-keedens historie og dens
lokale forankring, forklarer
Tomas Holm Hedehus.

— EL-Salg har solgt harde hvidevarer
til danskerne igennem 50 ar, og med
sine 140 butikker landet over scorer
keeden ogsé markant bedre pé genkende-
lighed blandt forbrugerne end Euronics
— det ser vi blandt andet pé nettet, hvor
EL-Salg konverterer kunderne langt
bedre, selvom setuppet hos Euronics og
EL-Salg efterh&nden ligner hinanden,
siger Tomas Holm Hedehus.

LANDETS STORSTE FRIVILLIGE
KADE

Med sine 169 butikker bliver EL-Salg
landets stgrste frivillige detailkaede
inden for forbrugerelektronik. Dermed
gar kaeden ogsa imod tendensen med,
at elektronikkeederne etablerer sig i f3,
men meget store varehuse uden for by-
erne.

—Vihenvender os iser til det store
segment af kunder, som fortsat gnsker
en tettere dialog med den lokale fag-
mand. Derudover fortsatter vi EL-Salgs
staerke cross channel-setup, hvor den
fysiske butik og keedens nethandel fly-
der naturligt sammen. Det ggr det mu-
ligt for forbrugerne at handle pa den
platform, de gnsker, siger Tomas Holm
Hedehus.

ANNONCE

Kampagner og
nyheder 2018.

Efter en god start pa aret fortseetter vi
nu med at introducere produkt nyheder
og kampagner inden for vores tre
hovedkategorier; Food Preperation,
HomeCare og Beverage & breakfast.

Food Preperation

Den store satsning i denne kategori
ervores VitaBoost HighSpeed

blender, der kgrer med 30.000 RPM.
Den laver en perfekt smoothie -
skalaen for perfekt, afgares for vores
vedkommende af om hele smoothien
kan drikkes med sugergr! Og det

kan den. Lav smoothies med friske
grantsager eller frugt eller brug frosne
beer, denne blender klarer det hele.

| markedsferingen har viindgaet

et samarbejde med svenske Food
Pharmacy, som er to kvinder, der saetter
fokus pa, hvordan vi alle kan blive mere
sunde ved at drikke vores grentsager, fa
mere information pa bosch-home.dk/
aktuelt/food-pharmacy.

Vioplever ogsa en stigende
efterspargsel efter foodprocessor,
hvor man kan kgbe en maskine, der
fylder lidt og kan lgse rigtig mange
opgaver! Og naturligvis stadig fuld
fokus pa vores testvinder hos TANK;
handmikseren MFQ4020.

HomeCare er et nyt navn hos BSH
og det daekker bl.a. over kategorien
stgvsugere. | denne kategori vokser
interessen for ledningsfrie og
poselgsestgvsuger drastisk. Hvilket
ogsafaros til at lancere nyhederi
denne kategori - bl.a. en Ultimate
Spot cleaner, dvs. en 2-i-1 stavsuger
som er utrolig steerk, med perfekt
turbomundstykke og som drives af et
litium ion batteri fra Bosch - samme
batteri som bruges til Bosch Power
Tools.

Beverage & Breakfast

Denne kategori omfatter bla.

vores fuldautomatiske Siemens
espressomaskiner. Ogsa her kommer
dernytiar. Nye EQ.6 Plus maskiner
med endnu flere kaffevarianter:
Americano, Flat White og Café Cortado,
alle drikke kan (afhaengig af modellen)
laves i 2 kopper ad gangen, ogsa dem
med maelk. AutoMilk Clean skyder
damp igennem hver gang der er lavet en
drik med maelk. To yderligere funktioner
gor EQ.6 Plus maskinerne endnu

mere attraktive; nemligindividualCup
Volume og milk- coffee ratio i alle drikke
gor at maengden nemt kan justeres.
Derudover er der tilfgjet en Favorite
funktion; dvs. du kan lagre din favorit
kaffe i hukommelsen pa maskinen.
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BOSCH

Invented for life

2 VitaBoost High Speed
Blender - far hverdagen
til at glide glattere!

Brug VitaBoost og dens seks automatiske programmer
hver dag: smoothie, milkshake, suppe, sauce, is og
selvrenggring. Fa mere inspiration pa bosch-home.dk/
highspeedblender
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Registrer dig og dit kgb pa
bosch-home.dk/mybosch

og fa pengene tilbage, hvis
du ikke er helt tilfreds.

MyBosch




DE KARE PRODUKTER
— HVAD GOR FORBRUGERNE
OG HVAD VED DE?

APPLIA Danmarks og Epinions undersagelse af forbrugeradfaerd

vedr. hvidevarer — 2018

FAKTA OM ARETS UNDERS@GELSE:

Epinion har for APPLiA Danmark udfgrt en undersggelse af forbrugeradfaerd

omkring kgb af hvidevarer.

Undersggelsen er foretaget i marts 2018.
1000+ forbrugere er blevet spurgt via web. En rekke spgrgsmal tager ud-

gangspunkt i "seneste kgb af produkt”.

Undersggelsen kan i sin helhed tilgas pa www.applia-danmark.dk, se under

"Marked”.

2/3 AF KOB ER | FYSISK BUTIK
69% af samtlige hvidevare-kgb finder
sted i den fysiske butik — 22% pa nettet.
Tallene er uendrede i forhold til 2017.
Andelen af ”"brugtkgb” er steget fra
3% 12017 til 5% i 2018. Tallet er nok
for lille til at veere en tendens, men
lad os fglge markedet for brugte hvide-
varer:
Unge (25-35 ar) er flittigst til rent
netkgb. 32% af de unge kgber hvide-
varer udelukkende pé net.

FELDRE ER LOYALE, YNGRE (MERE)
TROLOSE

/ldre forbrugere, i undersggelsen 51-
70 ar, er langt mest meerkevareloyale.

41% kgber samme varemaerke som
sidst. 30% af unge kgber samme maerke
som sidst.

Aldres loyalitet geelder ogsé indkgbs-
sted: 46% keber samme sted som sidst.
27% af yngre forbrugere vender tilbage
til samme butik som sidste kgb.

Altsé: kgbte samme varemeerke sam-
me sted, som de kgbte sidst.

30% af forbrugerne er derimod "flak-
ker”: kgbte et andet maerke et andet
sted end sidst.

G/EVE JYDER OG SJALLANDERE
Et lille land som Danmark har ogsa sin
forbrugergeografi.

Sjellendere og nordjyder er mest
loyale mod indkgbssted. 44% kgbte
hvidevarer samme sted
som sidst.

Storbyens sjele er
lettere at lokke veek.
34% af dem er loyale
mod det indkegbssted,
de kgbte sidst...

VOR BUTIK ER SA FAST EN BORG
For alle over 35 &r er den fysiske butik
det primeere sted, hvor forbrugerne
sgger information i forbindelse med
keb af hvidevarer. Mere end 50% af

Op imod hver anden forbruger husker
maerket pa sin stovsuger.

HVER FEMTE ER LOYAL-LOYAL
19% af forbrugerne (21%i2017) er
loyale mod béade varemeerke og ind-
kgbssted.
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forbrugerne sgger information i den
fysiske butik forud for kgb.

De naestmest brugte kilder til pro-
duktinformation er, i faldende reekke-

fplge: producentens/forhandlerens
hjemmeside, prissammenligningssider,
forbrugersider (fx Teenk), venner og
familie og helt i bunden, uden synlig
effekt: blogs.

De yngre lzegger mere vaegt pa net-
information. For dem er producentens/
forhandlerens hjemmeside det primere
informationssted. Her sgger kun godt
30% rad i butikken.

YNGRE: PRIS. ALDRE: SERVICE.
Prisen pa hvidevarer anses af alle for
vigtigste enkeltparameter for den ende-
lige kgbsbeslutning.

For de ®ldre kgbere (51-70 ar) er
energimerket (60%) og service/rad-
givning (52%) de naestvigtigste para-
metre.

De yngre forbrugere ligger markant
lavere pa energimarke (48%) og ser-
vice (34%), mens ca. 25% i alle alders-
grupper kigger testresultater.

Har du hert, man kan styre
sin vaskemaskine eller ovn fra
sin smartphone?

WEEE: DE FLESTE GOR DET RIGTIGE
Udtjente hvidevarer kreever handtering
—og det er de fleste klar over.

68% af alle angiver, at de har "kor-
rekt” aktivitet, nar vaskemaskinen
(eller hvidevaren) er udtjent og skal
skiftes ud.

De korer selv pa genbrugspladsen,
bortskaffer gennem forhandler eller
bestiller storskrald.

Tallet kan suppleres med 26 %, som
solgte produktet videre, gav det veek,
lod installatgren tage det med eller
anvender produktet andetsteds (fx
sommerhus).



Kun 6% er helt blanke og svarer "ved
ikke, husker ikke”.

NEJ, WEEE BLIVER IKKE BRENDT
61% af forbrugerne har styr p4, at
brugte hvidevarer skilles ad og nogle af
delene genanvendes.

30% erklearer, de ikke ved, hvad der
sker med de brugte produkter, interes-
sant nok flest zldre.

5% forestiller sig, at brugte hvide-
varer ”bliver braendt”.

FELDRE VED AT OPDAGE DET
SMARTE
Har du hgrt, man kan styre sin vaske-
maskine eller ovn fra sin smartphone?
57% har i 2018 hgrt om dette — en
fremgang fra 2017. Det er iszer den el-
dre gruppe af forbrugere, der er bedre
informeret nu end sidste &r.
Nér det kommer til “at betale mere
for smarte funktioner”, skilles vandene
mellem generationer. Her er 26% af

Unge (25-35 ar)

er flittigst til rent netkoh.

de unge overvejende klar til dette mod
kun 4% af de zldre.

Det afventende svar "nej, sandsynlig-
vis ikke” har opbakning fra 44% i alle
generationer!

FELDRE ER PA MAERKERNE

”Hvilke varemaerker inden for harde
hvidevarer kender du eller har du hegrt
om?”.

Séledes udfordret vil 31% af alle
forbrugere naevne Bosch, teet fulgt af
Miele og Siemens med 28%. AEG og
Electrolux scorer tilsammen 34%.

De ldre
navner flest
varemerker. Dog
synes kendskabet til hvidevarer
fra Samsung at veere relativt stgrst
blandt de yngre.

INDK@BSSTEDER MERE KENDTE
END VAREMARKER
Forbrugerne forbinder i hgjere grad
hvidevare-kgbet med indkgbsstedet
end merket.

59% af alle forbrugere teenker El-
giganten i forbindelse med hvidevare-
kab, 42% pé Skousen/Whiteaway,

mens 23% navner Power, 22%
Punkt 1.

DEN UKENDTE EMHATTE
Hvad stér der lige pd emhzetten?

De fleste vil svare "ved ikke”. Vare-
merkekendskabet vindes her af Siemens
11%, Bosch 9%, Thermex 7%, mens
Voss, Miele og Electrolux alle naevnes
af 5%.

Kun fa yngre forbrugere kender et
emhatte-emfang varemerke.

SDA: HVERT FEMTE KOB PA NET
77% af sma el-husholdningsapparater
kgbes i den fysiske butik.

21% af produkterne kgbes direkte
pé nettet, igen med en overvagt af
interesse hos de yngre forbrugere og
hos mend.

STOVSUGEREN — MERE KENDT
END EMHATTEN
Op imod hver anden forbruger husker
meerket pa sin stgvsuger. Nilfisk
og Miele er i alle alderskatego-
rier de kendeste stgvsugere.
Electrolux, Dyson og Bosch/
Siemens scorer ogsa pant. Stgvsuger-
varemerket er langt mere kendt end
emhaetten.

KAFFEMASKINEN ER KENDT

De fleste, iseer @ldre forbrugere, synes
at have styr pa kaffemaskinens vare-
meerke.

Moccamaster og Melitta stikker af
som de kendteste merker. Melitta
“vinder” kendskabs-konkurrencen
blandt de eldre forbrugere klart.

Nespresso, Philips, Bosch og Siemens
scorer pant 0gsa.

Hvad star der lige pa emhzetten?

SDA TIL KOKKENBORDET: EN
BRED VIFTE

OBH Nordica er det varemarke inden
for SDA til kekkenbordet, som forbru-
gerne kender bedst (17%).

De fleste maerker gvrigt har samme
grad af kendthed — mellem 8 og 11%:
Philips, Bosch, Kenwood, KitchenAid
og Braun.

Inden for strygejern er Philips (12%)
det varemeerke, forbrugeren naevner
forst.

HEMMELIGHEDEN
BAG EN GOD
ESPRESSO

Sage er pa banen med en ny espresso-
maskine til dig, der vil brygge kaffe pa
baristaniveau derhjemme. Ikke alene
kvaerner og brygger Barista Touch kaf-
fen friskt; den leverer ogsa den korrek-
te maengde vand og skummer det per-
fekte maelkeskum. Ligesom du fore-
traekker det.

Denne nye Barista Touch har et in-
tuitivt touch-display, der forenkler
betjeningen, nar du brygger din egen
baristakaffe. Der er 8 forprogramme-
rede kaffevarianter at veelge imellem.
"Swipe’, vaelg og nyd! Du kan naturlig-
vis til hver en tid ’fine-tune’ og gemme

dine egne favoritter.

WMF | STALD HOS
OBH NORDICA

Tefal/OBH Nordica er en del af franske
Groupe SEB, der stér bag globale mer-
ker som Krups, Rowenta, Moulinex og
mange flere, men ogsa en lang reekke
lokale varemaerker som OBH Nordica i
Norden.

Groupe SEB har 32.000 ansatte glo-
balt og kegbte i 2016 tyske WMF, der er
kendt for blandt andet high end-sméaap-
parater og ikke mindst mindre appa-
rater, de sdkaldte KitchenMinis, der er
rettet mod singler og sma kgkkener.

WMF producerer ud over sméappara-
ter ogsé pander, bestik, professionelle
kaffemaskiner med mere i hgj kvalitet,
og tanken er, at WMF skal tilfgre Tefal/
OBH Nordicas kunder et innovativt
perspektiv og tiltreekke nye kunder til
koncernen.
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LETHED = KOB

VIRKSOMHEDSKULTUR=BUNDLINJE

Hvor let er det at kabe hos jer?

orfatter og foredragsholder Morten Miinster stillede spgrgs-
maélet pd APPLiA Danmarks Branchedag 24. april pa Kolle-

kolle — og gav i sit efterfglgende, interaktive foredrag salen
gode rad, nér vejen til forbrugerens hjerte (og keb) skal findes.

VEJEN ER IKKE LIGE.

Forbrugere gor ikke, hvad producenterne siger, de skal gore.
Vores hukommelse og adfeerd er det modsatte af lineeer. Vi
husker meget lidt (fx sidste kgbsoplevelse), men det huskende
jeg bestemmer alligevel.

S&: hvordan finder lige preecis dit produkt og dit "brand”
vejen til forbrugerens huskende jeg?

Morten Miinster — aktuel med bestseller-bogen "Jytte fra
marketing er desverre gdet for i dag” uddelte tips til, hvordan
lige praecis dit produkt og din butik/kaede kan blive det ekstra-
ordinare, som forbrugeren husker.

Forud for Morten Miinster kom inspirationen fra "kultur-
nomade” og brand-strategist Dorte Krogh, der efter seks-otte
ars ophold pa traek i mange forskellige virksomhedskulturer
delte ud af erfaringer om, hvordan virksomhedskultur er teet
forbundet med bundlinje.

Branchedagens deltagere blev sat pa personlige prover — og
modtager om et par maneder via Dorte Krog et "brev fra sig
selv”, der vil minde dem om dagens indhold.

Morten Miinster

[ o

Dagen sluttede med, at APPLiA Danmark (tidl. FEHA) invi-
terede til et glas bobler for at fejre det nye navn. -he

IFA 2018:
DET HELE ER GRONT

AF HENRIK EGEDE
et globale marked for hvidevarer og el-husholdningsap-

parater har haft vaekst i ti ar i treek.
Bortset fra et lille “markedsbgvs” i 2007-2008, har
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10 ars ubrudt global veekst er ouverturen til IFA 2018.
Foto: Henrik Egede

pilen i den globale afsaetning peget én vej: opad. For 2018
forudser analysehuset GfK en veekst i MDA (hvidevarer) pa
4,5%12018.

GfKs forudsigelser faldt pd Messe Berlin/IFA’s internationa-
le pressemgde i Rom i april, hvortil Hvidvare-Nyt var inviteret.

Alle verdens markeder (malt af GfK) er grgnne, dvs. har
positive tal. Kun Hviderusland har rgde tal — og sé har Brexit-
briterne et marked omkring 0.

Asien — og en stor afsatning af ”smarte” appliances — forer
fortsat an i vaeksten pd MDA-markedet.

Inden for SDA (sma el-husholdningsapparater) venter GfK
en global veekst pd 4-6% i 2018 —i hgj grad trukket af inter-
netsalg, innovative produkter og ogsé pa dette omréade flere
og flere smarte, opkoblede produkter.

IFA messen kgrer i 2018 for 11. ar i trek med “home ap-
pliances” — og produktgruppen daekker i dag op mod 40% af
messearealet.

250.000 besggende ventes til Berlin i dagene 31. august - 5.
september — herunder 6000 journalister fra 160 lande.

Mere, meget mere, om det kommende IFA og det globale
marked netop nu i augustnummeret af Hvidvare-Nyt.



APPLIA DANMARK
OG PERSONDATA

Kere alle,

25. maj 2018 er EU’s nye persondataforordning GDPR
tradt i kraft. Formalet med den nye lovgivning er at styrke
enkeltpersoners ret til personlige oplysninger.

APPLiA Danmark har derfor dannet en persondatapoli-
tik, hvor det fremgér tydeligt, hvilke personoplysninger vi

indsamler, hvorfor og hvor laenge.

Du kan ogsa i persondatapolitikken se dine rettigheder,
og hvordan du ger brug af disse. Du kan leese den opdate-
rede persondatapolitik p4 APPLiA Danmarks hjemmeside,

applia-danmark.dk.

Persondatapolitikken er relevant for dig, da du har af-
givet de ngdvendige oplysninger til os i forbindelse med
eksempelvis tilmelding til Hvidvare-Nyt og/eller nyhedsbrev.

Den persondata-ansvarlige hos APPLiA Danmark er

foreningens direktgr.

Venlig hilsen APPLiA Danmark

systemer.

Hjerteligt velkormimen i
Thermex til Jess og.Roul

THERMEX STYRKER SALGSORGANISA-
TIONEN | DANMARK OG NORGE

Ny extern distriktmanager i Norge JESS KNUDSEN (i midten)
samt ny ekstern account manager i Danmark POUL SKIBSTED
(til hgjre) er begge tiltrddt hos Thermex den 1. maj 2018.
Frem til midten af maj skal béde Jess og Poul igennem
Thermex" intense introduktionsprogram i bade produkter og

Til venstre ses Thermex' mangearige medarbejder, intern
salgsteamleder ANETTE KUSK, som her underviser i brugen
af Thermex" IT system.

DANSKERNE HAR MINDSKET MADSPILD

MED 14.000 TONS PA 6 AR

anskerne, som bor i etageboliger

har reduceret madspild med 24

% per person — og danske hus-
holdninger har samlet reduceret mad-
spild med 8 % per person i lgbet af de
seneste seks ar. Bevaegelsen Stop Spild
AfMad, som hari ar i 10 &r keempet for
at mindske danskernes madspild, glee-
der sig over den positive udvikling.

Danske husholdninger ggr en indsats

mod madspild — men med store forskel-
le alt efter boligtype. Det er nemlig dan-
skerne i etageboliger, der har reduceret
deres madspild med hele 24 % per per-
son de sidste seks ar, mens madspildet i
enfamiliehusene derimod er uendret.

14.000 tons madspild. S& meget har
danskerne reduceret deres madspild
med fra 2011 til 2017. Danske hushold-
ninger har samlet reduceret madspild
med 8 % per person i drene 2011/2012
til 2017, viser nye tal fra Miljgstyrelsen.
Rapporten viser, at der er et fald pa
hele 24 % i madspildet per person hos
folk i etageboliger, men dog der intet
fald har veeret i madspildet hos enfami-
liehuse. Dette svarer til et samlet fald i

madspild fra en gennemsnitlig dansk
husholdning péa 8 % per person, viser
nye tal fra Miljgstyrelsen. Nye tal fra
Miljgstyrelsen viser at alle danske
husholdninger havde et madspild pa
261.000 tons i 2011/2012 - og dette er
faldet til 247.000 tons i 2017.

En dugfrisk meningsmaéling fra Fade-
varestyrelsen viser, at der hersker et
positivt fokus pa problemet ude i hus-
holdningerne. Meningsmaélingen viser,
at hele 85 % af danskerne er blevet gjort
bekendt med madspildsproblematikken
ilgbet af det seneste &r. Derudover peg-
er rapporten pd, at motivation til at re-
ducere madspild haanger sammen med,
hvor meget husholdningen kan spare
pa budgettet — hele 66 % af danskerne
mener, at muligheden for at spare penge
vil gore, at de formindsker madspildet.
Herudover ser 54 % af danskerne mad-
spild som et problem for miljget.

Stifter af den frivillige organisation
Stop Spild Af Mad, Selina Juul, som i
&ri 10 &r har arbejdet med at mindske
madspild i Danmark, er positiv:

”En reduktion hos folk i etageboliger-

nes madspild pé hele 24 % per person er
en yderst positiv nyhed, som vi sammen
kan vaere lidt stolte af. Og danske hus-
holdningers generelle reduktion i mad-
spild med 8 % per person: ovenikgbet

i en tid med hgjkonjunktur, viser, at vi
bevaeger os i den rigtige retning. Nye tal
viser, at enfamiliehuse halter efter, og
man skal iseer rette stgrre indsats mod
dem. Nu skal vi arbejde pé at fa enfami-
liehusenes madspild reduceret i samme
flotte omfang, som etageboliger tegner
sig for. Ud fra de mange nyere under-
sogelser, ikke mindst fra Fgdevarestyrel-
sens nyeste meningsmaling, kan vi end-
videre se, at flere og flere danskere foku-
serer pd madspild. Og en holdnings-
@ndring ender oftest i en handlings-
@ndring. Madspild er kommet meget i
fokus i hele vaerdikeeden de seneste 10
ar, og vi kan med Miljgstyrelsens dug-
friske rapport konstatere en god retning.
Alt i alt vidner rapporten om, at det
store fokus, der har veeret pd madspild i
de senere ér, gor en forskel. Det er gode
nyheder — men vi har fortsat et stort
stykke arbejde foran os.”
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AWARD WINNERS FRA LIEBHERR

De gor det hvert eneste &r, og 2018 blev ingen undtagelse. Liebherr har vundet bade
iF Design Award samt Red Dot Award med frenchdoor kgle-/fryseskabet CBNes
6256, multitemperatur-vinskabet EWTgb 3583 med TipOpen-teknologi samt det
integrerbare multitemperatur-vinskab EWTdf 3553.

IF DESIGN AWARD

Liebherr EWTgb 3583 lgb af med sejren ved iF Design Award i 2018, idet vinskabet
kunne imgdekomme selv de strengeste astetiske krav. Designkvaliteten kommer til
udtryk pa flere omrédder med TipOpen-teknologien, den tonede glasdgr med hvid
eller sort ramme samt multitemperaturindstillingen, som er ideel til opbevaring af
forskellige vine samtidigt. Skabet passer ydermere perfekt ind i det grebsfrie kpkken-
miljg. Indeklimaet er perfekt grundet det aktive kulfilter, der holder luften ren og
fri for lugte. Kvalitetstraehylderne sikrer den optimale opbevaring, og takket veere
det specielle glas og LED-belysningen er vinskabet EWTgb 3583 yderst energibe-
sparende.

RED DOT AWARD
Red Dot Award kan dateres tilbage til 1954, og er i dag en af de stgrste og mest
kendte designkonkurrencer i verden. Liebherr overbeviste juryen med frenchdoor
kgle-fryseskabet CBNes 6256 samt det integrerbare multitemperatur-vinskab
EWTdf 3553.

Vi er glade for, at Liebherr-Hausgeréte endnu engang har veeret i stand til at
demonstrere hvor vigtigt,
design er for os. Derfor
er Red Dot Award 2018
meget meningsfuld. Vi
tilbyder kundevenlige lgs-
ninger i tidlgst design, der
kombinerer form og funkti-
onalitet. Med det klassiske
design er vores apparater
et designhgjdepunkt i kgk-
kenmiljget,” sagde Giinther
Sproll, Head of marketing
hos Liebherr-Hausgeréte
GmbH.

reddot award 2018
winner

LG OFFENTLIGGOR SINE RESULTATER
FOR FORSTE KVARTAL 2018

Steerke resultater hos Home Appliances og Home Entertainment har givet LG det
bedste farste kvartal nogensinde. Bdde LG Home Appliance & Air Solution Company
og LG Home Entertainment Company kunne berette deres stgrste kvartalsindtjenin-
ger nogensinde med tocifrede margener.

LG Home Appliance & Air Solution Company kunne rapportere om indtaegter pa
4,90 trillioner KRW (4,59 mia. USD) og et driftsresultat pd 553,1 milliarder KRW
(515,51 mio. USD). Salget af produkter som klimaanlaeg, premium-vaskemaskiner
samt nye modeller af tgrretumblere, luftrensere og LG Styler-enheder steg pa hjem-
memarkedet i Korea, mens salget i Europa, Asien og Latinamerika steg med 9,3 pro-
cent sammenlignet med samme periode i 2017. Driftsindtaegterne steg med 8,2 pro-
cent i forhold til forste kvartal 2017 som fglge af gget salg af fgrsteklasses produkter
samt lavere omkostninger pa grund af effektivitetsgevinster. Efterspgrgslen forven-
tes endvidere at stige i andet kvartal p& grund af hgjsesonen for klimaanleg og
koleskabe pé den nordlige halvkugle.
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ANNONCE

Livet er for kort til
husholdningsarbejde.
Byd velkommen til Mieles
nye uundveerlige husalf

Ga hjemmefra om morgenen, og kom
hjem til et rent hjem. Miele Scout RX2
ved preecist, hvad den skal ggre. Og du
har hele tiden kontrol over robotstov-
sugeren via din app pa mobilen, som du
kan styre den med, nar du er pa farten.
Bliver du nysgerrig i lebet af dagen,

sa log pa HomeVision-funktionen, der
sender live via robottens kamera.

Graenselgs kontrol

Du kan nemt styre Scout RX2 med din
smartphone eller tablet — bade hjemme-
fra eller nar du er pa farten. Appen giver
et overblik over alle vigtige informationer
og betjeningsmuligheder. Nar robotten er
i gang, oprettes et kort, s& du kan felge
dens rute. Planleegning af rengerings-
tider eller valg af andre funktioner fore-
tages ogsa let via din smartphone.

Home Vision — live hjemmefra

Den ene nye Miele-robot kan endda
overfore kamerabilledet live til din mobil
via Home Vision-funktionen. Sa kan du
til enhver tid se, om alt er i orden inden
for dine egne fire vaegge. Kamerabilledet
optages ikke som video, men vises live,
hvilket giver en hgj grad af sikkerhed.
Billederne overfores krypteret. Data sen-
des krypteret og dekrypteres forst ved
modtagelsen.

Effektiv rengoring med

Quattro Cleaning Power

Scout RX2 kan bade gere rent pa harde
gulve og teepper, og robotten stevsuger
selv den mindste krumme op med
Quattro Cleaning Power-systemet, der
bestar af fire elementer. De roterende og
fleksible sidebgrster renger hjgrner og
kanter og fejer snavset ind under robot-
stegvsugeren. Via den forreste sugeabning
optager bgrstevalsen det grove snavs.
Finere snavs suges ind ad de bagerste
sugedbninger ved hjeelp af en kraftig
luftstream. Med det hgje omdrejningstal
opnar motoren en meget effektiv suge-
effekt — hvilket samtidig ger den meget
energieffektiv. Scout RX2 bevaeger sig
desuden fuldkommen fejlfrit og rengar
palideligt, selv i komplekse rumstrukturer.
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NU KAN EMFANG OG VENTILATION
KOMBINERES | ALLE BOLIGTYPER

Nu far de nye Thermex-teknologier, Link og Trigger, kekkenets emfang og boligens
ventilationsanleg med varmegenvinding til at arbejde effektivt sammen.

SLUT MED VARME TIL GRASPURVENE
I dag har mange parcelhuse et ventilationsanlaeg, der kan genvinde varme - ofte
kaldet genvex. Samtidig har man en emhzette, som har eget aftreek og derfor under
madlavning suger dyrt opvarmet luft op og sender den ud til graspurvene.

Med den nye Link-lgsning fra Thermex kan luften nu kgres gennem genvex-anlag-
get og hjelpe med at opvarme luften i boligen. Et samarbejde, der giver varmegen-
brug og sparer penge.

NY VALGFRIHED | LEJLIGHEDER
Bor man i lejlighed, kan alle ejendommens emfang vaere koblet pa et centralt venti-
lationssystem. Enhederne har derfor ikke egen motor og kan mangle de fordele pa
design og teknologi, man gnsker sig i et moderne kgkken.

Her far Link-teknologien igen systemerne til at arbejde sammen, s man nu kan

veelge mellem en lang raekke emfang i Thermex’ sortiment — og f& en designmeessigt
flottere og mere effektiv lgsning til sin lejlighed.

BEDRE LUFTBALANCE
FIJERNER ROQG OG STOQV
Et teendt emfang er sa effektivt,
at det suger mange kubikmeter
luft ud, ndr man laver mad. Da
vores huse bliver stadig mere
teette, skaber det en ubalance
— et undertryk — s der via skor-
stenen kan suges rgg og ubeha-
gelig lugt ud af breendeovn eller
pejs og ind i opholdsrummet.
Undertrykket betyder ogsé, at
der kan traenge fint stgv, pollen
og snavs ind i boligen.
Trigger-modulet fra Thermex
lgser dette og sikrer balance
ved at fa ventilations-systemet
til at puste den samme mangde
luft ind, som emfanget suger
ud.

SAMSUNG
QUICKDRIVE NU |
DANMARK

Med Quickdrive vaskemaskiner fra
Samsung far man en dokumenteret
holdbarhed, energiforbruget bliver
reduceret og vasketiden halveret. Men
udover en halvering af vasketiden sé er
maskinen ogsa udstyret med en reekke
andre smarte funktioner

ADMINISTRER VASKEMASKINEN
FRA DIN TELEFON
Maskinen kan forbindes til din telefon
ved hjelp af WiFi, sa forbrugeren kan
styre og overvége sit vasketgj via en
app til smartphones. Systemet funge-
rer som en personlig vaskeekspert og
anbefaler et passende vaskeprogram og
giver brugeren mulighed for at valge,
hvornér vasken skal udfgres. Sensorer
i maskinen kan ogsé vurdere meng-
den af vask og graden af snavs, for at
beregne den optimale mengde vand og
vaskemiddel.

For at fa et mere hygiejnisk vaske-
resultat er der mulighed for et damp-
vaskeprogram, der fjerner 99,9% af

alle bakterier p& beklaedningen. Maski-
nen er ogsa udstyret med Eco Drum
Clean-programmet, der renser vaske-
maskinen internt og fjerner gvrige
bakterier uden giftige kemikalier.

SMEG OG DOLCE & GABBANA ERKLARER
DERES KARLIGHED TIL SICILIEN

Under designudstillingen, Salone del
Mobile di Milano 2017, blev Sicily is
my Love for fgrste gang vist frem, et
eksklusivt samarbejde mellem Smeg
og Dolce & Gabbana. [ april 2018 blev
produkterne endelig lanceret pa det
danske marked, og de fgrste produkter
fra serien pa det danske marked er

kedlen, citruspresseren og brgdristeren
til to skiver.

Kollektionen er baseret pa begge
selskabers italienske oprindelse og er
iszer en hyldest til Sicilien, hvor bade
Domenico Dolce og Stefano Gabbana
selv er opvokset. Produkterne er deko-
reret med gyldne citroner, citrusfrugter,

”;{‘;Q} '!Jjj:‘_l.

figenkaktus og lyse rgde kirsebeer, som
alle er typiske sicilianske dekoratio-
ner. De smukke blomstermotiver er
inspireret af den syditalienske kyst og
landskaber.
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Milano er hvert andet ar et tillobsstykke for producenter af hvidevarer til

kokkenet, takket vaere EuroCucina, som er en underafdeling af mgbelmessen
Salone del Mobile. | ar var mange af APPlia Danmarks medlemmer repraesenteret
pa messen, der byder pa ny teknologi og nyt design til kekkenet.

AF: JAKOB LARSEN MEDGYESI

en 57. udgave af Salone del Mobile i Milano tiltrak i r
ikke mindre end 434.509 besggende fra 188 lande, en
stigning pa 17% i forhold til 2016.

Mens messens overordnede tema er mgbeldesign, sa er det
ogsé en af de store messer for kpkkenbranchen, herunder
hvidevarebranchen, der har sin egen afdeling pd messen,
FTK, hvor hvidevareproducenterne fremviser teknologi til
kgkkenet.

Hvor det normalt er pa IFA i Berlin, at de helt store teknolo-
giske nyheder bliver praesenteret, mens FTK har mere fokus pa
design og indbyg, sa kunne APPLiA Danmarks medlemmer
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alligevel fremvise en reekke nyheder og teknologier, som er pa
vej pd markedet.

I ar var de helt store temaer damp og sous vide, professio-
nelle teknologier, der vinder mere og mere indpas i de almin-
delige kgkkener. Samtidig blev der preesenteret en raekke
innovationer pa kelefronten, ligesom det stod klart, at det
forbundne hjem er ved at blive modnet som teknologi, hvor
der er kommet mindre fokus pd apps og mere fokus pé tale-
styring, s& det smarte hjem i hgjere grad bliver det smarte
liv, hvor forbrugerne kan interagere med hele hjemmet og fa
tilfgjet veerdi i hverdagen med de mange forbundne produkter.




ELECTROLUX

INNOVATION OG ASSISTENTER
| KOKKENET
Innovation er en vigtig del af branchen,
og Electrolux havde afsat et helt om-
réde pé standen til produkter, der ikke
endnu er klar til markedet, men som
er under udvikling. Det gor, at de folk,
der star for udviklingen kan fa direkte
respons pa produkterne fra kunder og
forhandlere.

Men Electrolux bgd ogsa pa en reekke
nyheder, der er klar til markedet nu
samt et nyt samarbejde.

SENSEFRY: KOGEPLADE MED
INDBYGGET ASSISTENT

Den helt store nyhed hos Electrolux var
en ny kogeplade i SenseCook-serien,
nemlig SenseFry, der kan sikre, at ma-

den tilberedes pa den helt rigtige made.

”Nar man skal lave en steak, riste
grgntsager eller andet pa en pande, ved
man ikke ngdvendigvis, om tempera-
turen er optimal, s& man risikerer at fa
slatne grgntsager, hvis panden ikke er
varm nok. Med SenseFry kan man for-
teelle kogepladen, hvad man skal lave
af mad, og hvis man laver en steak, kan
man ogsé forteelle den, hvordan man
vil have den stegt. Kogepladen hjeelper

lbectobar | Inipat

Elextrolux samarbejder nu med Innit for at skabe sammenhaeng i det

forbundne kakken.

s& med temperatur og stegetid gennem
assisted cooking, som man kender det
fra vores ovne.”

ASSISTED COOKING:

EN KOKKENASSISTENT

SenseFry hjeelper forbrugerne med at
lave mad, og det er et gennemgdende
tema hos Electrolux, der netop vil sgrge
for den bedst mulige oplevelse i kgkke-
net. Og her er virksomhedens samar-
bejde med Innit helt central.

Innit er en platform til det forbundne
kgkken, som tager det et skridt videre,
hvor opskrifter, madlavning og hvide-
varer bliver integreret, sd den for ek-
sempel kan guide en til, at alle retter

kan sta pa bordet samtidig.

"Det nye system vil kunne hjzlpe
med madlavningen i forhold til det
udstyr, man har. Det kan sige, hvilke
opskrifter og indstillinger man skal
bruge.”

QUICKSELECT:

MILJOQVENLIG OPVASK

Electrolux’ opvaskere med ComfortLift
har gennemgéet en opdatering og har
faet SprayZone-teknologien, der sikrer
op til 50% bedre resultater end ved
standardprogrammer. Desuden har
den faet et meget brugervenligt display,
der tydeligt viser, hvordan man far den
mest miljgvenlige opvask. -JM

FISHER & PAYKEL

Den nye dobbelte
opvaske-skuffe monteres
som en almindelig opvaskemaskine.

NEWZEALANDSK EKSKLUSIVITET
Newzealandske Fisher & Paykel
fortseetter deres indmarch i Europa

og havde en stor stand pd Eurocucina.
Ifplge Witt, der er deres distributgr pa
det nordiske marked, bliver Europa et
stort fokusomrade for virksomheden,
der har etableret en ny organisation til
formaélet, ligesom de har gjort meget for
at leere markedet at kende.

KOL | TOPKLASSE

Sidst pé aret lancerer Fisher & Paykel
en ny serie af eksklusive kgleskabe til
high-end markedet.

”Columns er nogle fantastiske
produkter, hvor man blandt andet kan
indstille fryseren preecis efter de behov,
man har, om det sd er -25, -18 eller

-7 grader. Det samme gzelder kglede-
len, hvor man kan indstille dem som
almindeligt kgleskab, som forrads-
kammer med let kgling eller til kraftig
kgling, og man kan indstille det separat
mellem den gvre og den nedre del af
kpleskabet, hvilket man ogsa kan med
fryseren.”

OPGRADERET SKUFFE-OPVASK
Samtidig lancerer Fisher & Paykel ogsa
nye versioner af deres skuffe-opvaske-
maskiner, som er blevet opgraderet i
forhold til energikrav og lyd, samtidig
med at installationen er blevet langt
lettere, og hvor dobbeltmodellen har
fuldstaendig samme maél og installation
som en almindelig opvaskemaskine.
-JM

HVIDVARE-NYT 3 2018 17



SmartLine giver langt storre fleksibiltet i kokkenindretningen

MIELE

KOKKEN SOM DU VIL HAVE DET

Dialogovnen, der blev praesenteret ved IFA sidste ar, var endnu mere i centrum

ved Eurocucina og var et af de helt store tillgbsstykker pa standen. Ovnen, der kan
tilberede forskellige retter individuelt pd samme tid, takket veere Mieles radiobglge-
teknologi, kommer dog farst pd markedet i Danmark i 2019, s Mieles reprasentant
fokuserede i stedet for pd en raekke andre nyheder, der allerede er pd markedet
herhjemme nu.

INDBYGGET EMFANG

En produktkategori, der virkelig er i udvikling i gjeblikket, er kogeplader med
indbygget emfang, og Miele var pa Eurocucina klar med deres udgave af den smarte
TwoInOne-lgsning.

"Det er et virkelig gennemarbejdet produkt, som er vores mest speendende nyhed i
ar. Vedligeholdelsen af selve emfanget er virkelig nemt, for man tager det bare op og
setter det direkte i opvaskeren. Kogepladen har to induktionszoner, og hvor mange
lignende produkter fylder hele skabet nedenunder, s& har vi et fladkanalsystem, s&
man kan lave skuffer under kogepladen uden at miste skabsplads”, forteeller Asger
Bache fra Miele.

KOKKEN SOM DU VIL HAVE DET

Fleksibilitet i indretningen af kpkkenet var et af de store trends pé EuroCucina i ar,
og her var Miele helt i front med deres nye SmartLine-elementer, der giver forbru-
gerne fuldsteendig valgfrihed i indretningen, og som Miele ser som en meget vigtig
lancering.

”Med SmartLine sammensetter man sit kpkken, preecis som man vil have det. Det
kan veere induktion, det kan vaere gas, det kan veere begge dele. Det kan veere en
wok, og det kan vaere en teppanyaki-plade. Og det er selvfglgelig med emfang.”

Det er noget, der skal give forbrugerne mulighed for at ggre kgkkenet helt person-
ligt, s& man ikke er afheengig af feerdige lgsninger.

"Det giver iser folk, der bor i lejlighed, og som ikke har s& meget bordplads mu-
lighed for at designe deres kgkken pracis, som de vil have det. Og det er noget, vi
allerede nu har meerket stor interesse for.”

-JM
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LIEBHERR

DIGITALISERING OG

HIGH END-KQLESKABE

Siden 2016 har Liebherrs kgleskabe
veret klar til at blive en del af det
forbundne hjem, og Liebherr har i
den forbindelse etableret en separat
enhed, der ligger adskilt fra resten af
koncernen, som skal udvikle deres
digitale Igsninger i et kreativt startup-

Liebherr vil skabe et digitalt feellesskab

SAMSUNG

FLEKSIBILITET | DET SMARTE
HJEM

Samsung var i ar for fgrste gang med pa
selve messeomréadet under EuroCucina
og signalerede derved, at hvidevarerne
generelt, og kgkkenet i seerdeleshed, er
blevet en central del af den koreanske
virksomheds strategi.

VARMLUFT I TO ETAGER

Arets helt store produktnyhed p& kok-
kenfronten fra Samsung er den nye
Dual Cook Flex-ovn.

Dual Cook Flex er, som navnet anty-
der, en se@rdeles fleksibel ovn, hvor det
store ovnrum pa 75 liter kan deles op i
to med en plade, der kan settes ind i ov-
nen, sd man Kkan tilberede to forskellige
ting p& samme tid.

”Man kan for eksempel tilberede kad
i toppen og kartofler i bunden med for-
skellige temperaturer og tidsindstillin-
ger, eller man kan ngjes med at bruge



miljg. Liebherr har allerede nu lanceret APPEN SOM FALLESSKAB
deres app pé det tyske og det gstrigske Styring af kgleskabet er naturligvis en
marked, og Liebherrs distributgr i Dan- central del af Liebherrs app, men endnu
mark, Witt, regner med, at den nér det vigtigere er det, hvad appen kan give
danske marked i 2019. kunderne, og her handler det bide om
Arets store nyhed fra Liebherr var smad ting, der kan ggre livet lettere i hver-
Monolith-kgleskabet, der er en stor dagen, ligesom det handler om direkte
satsning fra Liebherrs side. kontakt til kunden.

Liebherrs system taler desuden sammen
med produkter fra andre producenter, for
eksempel Philips Hue, ligesom styringen
kan foregé gennem béde Amazons Alexa
og Google Assistant.

”Tanken er at skabe et feellesskab og
et gkosystem. Det er ikke nok med smart

home, man skal virkelig fgle, at man far
noget ud af det.”

MONOLITH

Liebherrs helt store satsning er de nye

Monolith-keleskabe, der er pa vej til

Europa, og det er noget, som Liebherr har

brugt meget tid pé i forhold til udvikling.

Det er kgleskabe, der skal skille sig ud,

og de er rettet mod high end-kekkenet. Monolith er det nye, eksklusive kgleskab
-JM  fra Liebherr

den ene halvdel af ovnen, hvis man kun
laver én ret. Derved sparer man béde
tid og energi, for man behgver ikke at
opvarme hele ovhrummet”, forklarede
Samsungs reprasentant pd Eurocucina.
Opdelingen i rum og muligheden for
at bruge to forskellige temperaturer kan
lade sig gore, da ovnen har to varm-
luftbleesere, hvilket ogsa er med til at
sikre en bedre luftcirkulation, ndr man
bruger ovnen som én stor ovn.
Temperaturforskellen pa de to ovn-
rum kan veere op til 80 grader, og det er
ikke kun ovnrummet, der kan opdeles

—ogsé ovnlagen er delt, s man kan
dbne enten hele ldgen eller ngjes med Dual Flex Pro giver mulighed for at tilberede to forskellige maltider pa én gang
at abne den gverste del af den.

som en madlavningsguide, der kan der nu kommer med de lokale sprog, og
SAMSUNG SAMLER HIEMMET komme med forslag til opskrifter ud som nu langt bedre kan tale sammen
Samsungs nye ovn kan naturligvis fra, hvad man har i kgleskabet, og hvad med hjemmets andre produkter.
styres via deres SmartThings-app, der man har lyst til. Vi vil gerne give forbrugerne en total-
samler hjemmets forbundne produkter SmartThings er naturligvis ogsa oplevelse. Det er noget, vi er meget
under ét tag, og som ogsé kan fungere forbundet med Family Hub-kgleskabet, stolte af.”- -JM
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ASKO GORENJE

KOKKENET | PRAKSIS
ASKO har grebet den seedvanlige
praesentation af nye produkter noget
anderledes an, end man er vant til pa
de store messer. I stedet for en gennem-
gang af nye serier til kpkkenet, havde
de valgt at saette en australsk kok til
at vise, hvad man helt praecis far ud af
Askos nye Elements-dampovn med sous
vide-funktion.

Vi har valgt denne praesentation for

at vise, hvad vores produkter er til. Det

Kombinationen af damptilberedning og induktion giver den perfekte steak

er det her, det drejer sig om, og det er
lavet til. Det er til at skabe hygge, til at
lave mad og til at ggre det bedste, man
kan derhjemme. Det er det, det hele
gér ud pa. Det er det, som vores pro-
dukter handler om. At lave god mad”,
forteeller Lars Jespersen fra ASKO.

ELEMENTS — SOUS VIDE

MED DAMP

Mens dampovne har vundet frem de
seneste ar, sa er der stadig mange, der

ikke helt har forstéet fordelene ved
at lave mad med damp, andet end til
bagning.

”Folk ved ikke helt, hvad de kan bru-
ge det til. Det vigtigste, man skal vide,
er, at damp ikke kun er én temperatur.
Faktisk kan man med den nye ovn styre
temperaturen fra 40-100 grader. Det
betyder, at man kan lave sous vide uden
pose i dampovne fra ASKO, da de arbej-
der med 'tgr’ damp. Sous vide handler
om temperatur og tid. Hvis man bruger

Black Steel giver produkterne et eksklusivt look og feel

BSH

FRA DET FORBUNDNE HJEM TIL
DET FORBUNDNE LIV

Siemens arbejder i hgj grad med,
hvordan man kan ggre det forbundne
hjem interessant for forbrugerne, og
det handler i hgj grad om, at det ikke
bare skal handle om at styre hvideva-
rerne fra mobilen. Men BSH bgd ogsa
pa en raekke fysiske nyheder fra bade
Siemens, Bosch og Gaggenau.

DET FORBUNDNE LIV

Sgren Tvergaard fra BSH kunne for-
teelle, at man hos Siemens har indbefat-
tet alle produktomréader i deres Home
Connect-system, men hvis forbrugerne
skal tage ordentligt imod det, sa er
perspektivet langt stgrre end bare
hvidevarer.

”Connected living er det bredere,
holistiske perspektiv pa connectivity.
Vi bruger for eksempel Amazons Alexa
til stemmestyring, hvilket ggr, at vores
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Home Connect kan ses i et bredere per-
spektiv. Det handler ikke leengere kun
om, at man skal styre kaffemaskinen
eller ovnen via appen. Det ggr, at man
gér fra connected kitchen til connected
living, s& ndr man kommer hjem fra ar-
bejde, kan man bede Alexa om at teende
for lyset, spille noget musik og lave en
espresso inden for det samme system.”

BOSCH: 2-1-1

Den store nyhed fra Bosch er en koge-
plade med integreret emfang, der ifglge
Sgren Tvergaard er et segment, der er i
klar vaekst. Det drejer sig om en model
imellemsegmentet med et kraftigt em-
fang og nem renggring i opvaskeren.

GAGGENAU:

TRE ZONERS VINKOLING
Gaggenaus seneste vinkgleskab har
tre zoners kgling, touchbetjening, der
matcher Gaggenaus gvrige produkter,

Hvorfor veere bundet
af ét design i kak-
kenet? Det er tanken
bag BSH's nye kole-
skab, hvor man kan
skifte front pa lagen
med et simpelt klik-
system.

nyt og blgdere lys, og sé er det grebsfrit,
hvilket mange kokkenforhandlere har
efterspurgt.

SIEMENS: FUNKTIONSSP/AKKET
MELLEMKLASSE

1Q500-ovnserien fra Siemens er lille-
broren til IQ700, der blev lanceret for
halvandet ar siden og har mange af
topmodellens funktioner i et lavere



det til at lave en steak, s§ undgar man
de gré omrader i kgdet, nar man efter-
fplgende steger en steak af pa panden.
Og fordi kedet er blevet dampet forst,
sa bliver stegeskorpen ogsa langt mere
jeevn end ellers.”

DESIGN — BLACK STEEL

”Den stgrste trend netop nu, serligt i
kgkkenet, er det sakaldte Black Steel-
design, som vi har med pa en messe
for fgrste gang. Det handler ikke kun
om astetikken i designet, men lige s&
meget om fglelsen af produkterne, nér
man rorer ved dem”, forteeller Jaka
Slavinec, managing director for ASKO
Nordic.

ASKO FUSION VOLCANO WOK
Wok-braeender med konisk flamme, der
er placeret under wokpanden, og som
ndr en meget hgj temperatur, hvilket
gor det nemmere at stege i wok, hvilket
ellers kraever en del teknik. Det ggr
ogsd, at man ikke pd samme maéde risi-
kerer, at ingredienserne bliver blanche-
ret i stedet for stegt. -JM

prisleje, og det er en model, som

Siemens forventer sig meget af.
"Den ligger i mellemsegmentet,

men stadig med laekker betjening og

leekre funktioner. Og s& kommer den

med fuld damp, fuld mikroovn, almin-

delig ovn og grill. Altsa alle fire funk-

tioner i et nyt prisleje med teknologier,

der normalt kun findes i topsegmentet.”
-JM

Eat Like a Pro — ogsa i hiemmet

BEKO/GRUNDIG

"EAT LIKE A PRO"”

Beko har lanceret en global kampagne, der skal hjelpe bgrnefamilier med at spise
sundere. Ifglge statistikker spiser bgrn hvert &r mindre og mindre frisk grent, frugt
og fisk, og det skal kampagnen "Eat like a Pro” hjaelpe familierne med.

"I kampagnen arbejder vi med teknologier og produkter, der gor det nemmere
at spise sundt. Vi har lanceret en hjemmeside, hvor vi henvender os meget mere
direkte til forbrugerne med inspiration til, hvordan man kan spise sundere”. For-
teeller Bard Nordhagen.

Samtidig lancerer Beko en rekke innovative produkter.

SPLIT&COOK
Hvorfor ngjes med én ovn, nar man kan have to i en? Det er tanken bag den nye
2-i-1 ovn, der vakte opsigt hos Beko.

“Ganske enkelt har man to ovne i én, da man kan opdele ovnen i to zoner med en
plade, hvor man kan tilberede ved to forskellige temperaturer med en temperatur-
forskel pa 80 grader, da ovnen har to varmeblesere. Det betyder ogs, at man kan
ngjes med at bruge den ene halvdel af ovnen. Tager man pladen ud, har man en ovn
pa 80 liter.”

AUTODOSERING

Beko lancerer nu en opvaskemaskine med autodosering pa det nordiske marked,

hvor man kun behgver at fylde opvaskemiddel pé en gang om maneden.
”Opvaskemaskinen bruger gel til autodosering, som man kan kgbe bade online,

hos hvidevareforhandlere og i supermarkeder, men man kan naturligvis ogsa bruge

pulver eller tabs.”

SOUS VIDE | KOGEPLADEN

Grundig lancerede under messen en kogeplade, der er helt unik p& markedet, da

man kan bruge den til sous vide uden andet ekstraudstyr end en vacuumpakker.
”Via sensorer i kogepladen kan man opné en eksakt temperatur i vandet i en al-

mindelig gryde til induktion. Sensorerne opfanger temperaturen og justerer helt

automatisk i intervaller pé én grad. Det er et meget spendende produkt for os, og

vi fgler, at det bekrafter, hvor innovative vi er som virksomhed.” -JM
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CANDY HOOVER

KEEPHEAT OG KOLING
Hos Candy Hoover var det iser nyhederne fra Hoover, der
var i centrum pa standen, og det var ogsa her, at man fandt
de storste nyheder, bdde inden for varme produkter, kolde
produkter og opvask.

Hoovers design har desuden féet et generelt lpft, som ifglge
deres danske repraesentant pd messen er blevet mere minima-
listisk og passer bedre ind i det nordiske kgkken.

KEEPHEAT: HOLDER MADEN KLAR

Arets helt store nyhed fra Hoover er den nye KeepHeat-ovn,
der minimerer stress i kgkkenet takket veere den innovative
Exever-teknologi. Teknologien ggr det muligt ikke alene at
tilberede maden, men ogsd at holde den varm. Teknologien
giver mulighed at have méltider Klar til at servere hele dagen,
selvom de er blevet tilberedt tidligere, samtidig med at smag,
aroma og neringsvaerdien bliver bevaret.

Ovnen kan ogsa tilberede mad ved lave temperaturer, men
det unikke er, at den kan holde maden varm ved 62 eller 70
grader. Det ggr, at man kan lave maden, nér man har tid og
nyde den senere pa dagen, uden at det gar ud over kvaliteten
af maden.

KOLING
Under IFA sidste &r annoncerede Candy Hoover et nyt sam-

Cook the way yoy live

KEEPHEAT: THE Firey
DESWGHED To

arbejde med en
kinesisk producent,
der skulle give dem
mulighed for at fa
egne kgle-produkter,
og under EuroCuci-
na kunne de s8 pree-
sentere resultatet af
dette samarbejde.
”Vi har faet en ny

keling-serie, hvor
KeepHeat var det helt store tillabsstykke

vi har lavet et joint -
pa Hoovers stand

venture med en
producent i Kina, hvor vi nu begynder at se nogle konkrete
produkter. Designet er meget stilrent, og det er blevet godt
taget imod her pd messen. De har blandt andet lys i siderne, sa
koleskabene er rigtig godt oplyst. De to zoner i kgleskabet kan
styres separat fra kontrolpanelet.”

OPVASK OG INDUKTION

Desuden lancerer Candy Hoover en ny induktionskogeplade,
hvor de fire flexzoner kan slas sammen til én stor zone, som
ifglge Brian Ilm er blevet taget rigtig godt imod, samt en ny,
ekstremt stille opvasker med plads til 16 kuverter, som Hoover
har store forventninger til pd markedet. -JM

SMEG

DESIGN OG STORKOKKENER TIL
PRIVATE

Italienske Smeg har lanceret en reekke
produkter, som man for fa ar siden kun
sé i professionelle kgkkener, der kan
gore madlavningen i hjemmet langt
lettere. De professionelle tilberednings-
metoder har vundet stort indpas pa det
nordiske marked, og derfor er det ogsa

Samarbejdet med Dolce & Gabbana
har affedt et helt unikt design
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noget, som Smeg har store forventnin-
ger til.

En anden nyhed fra Smeg er deres
samarbejde med Dolce og Gabbana,
der byder pa et helt unikt design til
deres nye serie af smaapparater.

BLAST CHILLER
Ifplge Smeg er det en klar trend, at folk
gerne vil have storkgkkenet ind i det
private kgkken, og det er noget, de kan
se bade med deres nye vacuumforseg-
ler-skuffe og med deres blast chiller.
”"Blast chilleren er noget, vi lancerer
pa det nordiske marked. Det er noget,
der stammer fra det professionelle
kgkken, og fordelen er blandt andet, at
man undgér dannelsen af iskrystaller,
nar man fryser madvarer.”

DAMP OG SOUS VIDE

Damp og sous vide er to teknologier,
der ligesom blast chilleren stammer fra
det professionelle kgkken, og det er no-
get, der i lgbet af de seneste ar er blevet

tilgaengeligt for almindelige forbrugere.
Vi har faet en dampovn med 100%
damp, hvor temperaturen gér helt ned
pa 30 grader. Vi kommer ogsa med ovn
med sous vide-funktion og en tilhgren-
de vacuumpakker. Det er noget, vi tror
meget pa, for pa det nordiske marked
er vi meget modtagelige over for nye
madlavningsteknikker.”

DOLCE & GABBANA

Dolce & Gabbana er et af de mest be-
romte italienske modehuse, og samar-
bejdet er noget, som Smeg fgler er med
til at hylde deres italienske baggrund.
Og sé leegger de ikke skjul pd, at det er
lidt af en showstopper for dem.

“Vi har lanceret en raekke af smaap-
parater med Dolce & Gabbana-design,
og efterspgrgslen har veeret enorm. Det
naeste skridt er at lancere hele sortimen-
tet. Kaffebryggeren kommer efter som-
meren, og det er noget, vi har store for-
ventninger til pa det nordiske marked,
hvor filterkaffe fortsat dominerer.” - JM
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